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1. Introduccio



1.1. On i com s’origina
el Parc Agrari de la Conca d’Odena?

El plantejoment del projecte per a la creacié del Parc
Agrari de la Conca d'Odena s'inicia el 2017 veient la
necessitat de dotar la Conca d'Odena d'una eina de
dinamitzacié social i econdmica que posi en valor el
territori com a bé comu i que impulsi les diferents ac-
tivitats econdmiques que s'hi duen a terme, en el si de
la cadena de valor agroalimentdria perd també en as-
pectes com el lleure i el turisme.

La proposta neix fruit del coneixement, dels diferents
agents impulsors, de la realitat territorial i I'activitat
econdmica de la Conca d'Odena, tant des d'una ves-
sant quotidiana com des d'una vessant agrondmica i
académica. En contraposicié a I'origen de molts altres
projectes semblants que s’han dut a terme a Catalu-
nya, el Parc Agrari de la Conca d'Odena neix des de la
base, a partir de les inquietuds del sector agrari i dels
diversos agents de tota la cadena de valor que deriva
del territori. EI 2018 es realitza la primera taula sectorial
de productors i productores, per tal de definir quines
haurien de ser les bases del projecte, i a continuacié es
presenta a I'administracié local.

L'any 2019, grdcies a un ajut per a la creacié de grups
operatius del Departament d'Agricultura, i mitjangant
I'impuls del Collectiu Eixarcolant -entitat impulsora i
dinamitzadora del projecte fins a dia d'avui- es realitza
una diagnosi de I'estat del sector primari i la cadena de
valor agroalimentaria a la Conca d'Odena. Aixi, es pot
entendre millor, i amb més detall, la realitat del territo-
ri, de la seva agricultura i ramaderia, juntament amb
totes les activitats associades. Concretament al llarg
del procés de diagnosi es va parlar amb una seixan-
tena d'actors implicats en la cadena de valor agroa-
limentdria i en I'Gs recreatiu del territori: agricultors i
ramaders, agroindUstria, comerg, restauracié, i turisme
i oci. El conjunt de la poblacié es va interpellar com
a usuaris del territori i com a consumidors finals dels
productes i activitats que en deriven. Al seu torn, I'ad-
ministracié local va ser interpellada atés el seu paper
de representacio del conjunt de la ciutadania, que ha
elegit els seus representants mitjangant sufragi univer-
sal, i de la seva missié de contribuir al benestar dels
conciutadans i conciutadanes mitjancgant la gestié dels
recursos publics.

Fruit d'aquesta diagnosi, des del Collectiu Eixarcolant
s'elabora el primer informe sobre la realitat territorial de
la Conca d'Odena en I'dmbit agroalimentari i d'Us recre-
atiu del territori, i s'identifiquen els reptes i objectius als
quals hauria de donar resposta el projecte del Parc Agrari
de la Conca d'Odena. En I'esmentat informe es conclou:
“Els resultats de I'estat actual del territori, presentats en
aquest document, mostren la clara necessitat de dina-



mitzar I'agricultura, la ramaderia i la silvicultura; i totes
les activitats que en deriven, en el territori de la Conca
d'Odena. En contrast perd, també mostra les moltes
oportunitats que el territori presenta per a poder realit-
zar grans canvis amb petites accions. Es per aquestes
raons que ben utilitzada, I'eina del Parc Agrari és essen-
cial per a la Conca d'Odena i tots els seus conciutadans.”

Juntament amb aquest informe s'elabora un primer
conveni de colllaboracié com a compromis per impulsar
el projecte, el qual és signat per una quarantena d'actors
tan publics (ajuntaments d'’Argencgola, Capellades, Car-
me, Copons, Odena, Rubié i la Torre de Claramunt) com
privats (representants dels diversos nodes d'activitats
economiques relacionats de forma directa o indirecta
amb el territori: agricultors i ramaders, agroindustria,
restauracié i comerg, turisme i oci).

Al llarg del 2019 també es realitzen la segona i tercera
taula sectorial del node format per agricultors, rama-
ders i agroindUstria, per tal de comengar a marcar els
objectius i les actuacions que s'’hauran d’emmarcar en
el projecte. Es realitza també la primera reunié conjun-
ta amb el Consell Comarcal de I'Anoia i els ajuntaments
dels 15 municipis inclosos al nucli del Parc Agrari: Argen-
cola, Capellades, Carme, Castelloli, Copons, Jorba, Igua-
lada, La Pobla de Claramunt, La Torre de Claramunt,
Odena, Orpi, Rubié, Sant Marti de Tous, Santa Margarida
de Montbui, i Vilanova del Cami. Arran d'aquesta reunid,
els 15 ajuntaments i el Consell Comarcal de I’Anoia acor-
den recolzar i impulsar des de I'administracié publica el
projecte del Parc Agrari de la Conca d'Odena.

Fruit de I'acord subscrit el 2019, el mes de gener del
2020, els 15 municipis i el Consell Comarcal de I'Anoia
signen conjuntament una carta dirigida a la Diputacid
de Barcelona en la qual solliciten la seva implicacio i
recolzament (técnic i econdmic), per tal de tirar enda-
vant el projecte. A la carta s'indica que “el projecte del
«Parc Agrari de la Conca d'Odena» neix amb la voluntat
de ser una eina de dinamitzacid territorial que permeti
incidir positivament sobre les activitats que es desen-
volupen en sols agricoles i forestals, juntament amb to-
tes aquelles que se’'n derivin o hi estiguin relacionades
d'una manera o altra (transformacié agroalimentaria,
gastronomia, turisme, oci, produccié i venda de pro-
ductes alimentaris, i comercialitzacio, esport, o serveis
ecosistémics)”. En resposta a aquesta peticié, des de la
Diputacié de Barcelona es posen a disposicié del pro-
jecte recursos técnics i s'estableix un marc de didleg
per tal de mantenir I'ens supracomarcal informat so-
bre els avencos del projecte.

Un cop ben definits els actors implicats en el projecte, al
llarg del 2020 es realitza un procés participatiu amb els
diversos nodes o sectors, tot realitzant reunions grupals
i individuals. A més, es realitza una enquesta, a gairebé
un 7% dels habitatges de la Conca d'Odena, sobre con-

sum de productes de proximitat, la qual permet copsar
les dindmiques, opinions, i necessitats expressades per
la ciutadania, com a persones consumidores perd tam-
bé com a usudries del territori i beneficidries del conjunt
de serveis ecosistémics que aquest proporciona.

El Consell Comarcal de I’Anoia, a través de recursos sol-
licitats al catdleg de la Diputacié de Barcelona, duu a
terme accions més concretes per tal de poder comen-
¢ar a traduir en realitats palpables el projecte de Parc
Agrari de la Conca d'Odena. Aixi, es desenvolupa el pri-
mer estudi de comercialitzacié de productes locals a la
Conca d'Odena, es crea la imatge grafica del projecte, i
s'elabora un pla de comunicacid, entre d'altres.

Parc Agrari de o
Conca d'Odena

\J/
Productors
Parc Agrari de la Conca d’Odena

(o)
Parc Agrari de la Conca d’Odena

\J)
Restauracidé i Comerg
Parc Agrari de la Conca d’Odena



El mateix any 2020, es presenta al Departament d’Agri-
cultura, Ramaderia i Pesca (DARP) de la Generalitat
de Catalunya el projecte del Parc Agrari de la Conca
d'Odena i la iniciativa de crear un marketplace com
una de les primeres grans actuacions. Aquest hauria
de permetre realitzar comandes centralitzades, i aixi
posar a disposicié dels consumidors, comergos i res-
tauradors els productes locals de forma prdctica i efi-
cient. Grdcies a la bona acollida del projecte i el suport
aconseguit per part del DARP, es comeng¢a a desenvo-
lupar la pagina web del Parc Agrari de la Conca d'Ode-
na, amb I'estructura informatica necessaria per ser, a
més del portal informatiu del projecte, també una eina
que faciliti la comercialitzacié del producte de proximi-
tat i generi dindmiques territorials.

L'octubre de 2020, es constitueix I'Associacié de Pro-
ductors de la Conca d'Odena, ens que representa al
sector productiu (agricultors, ramaders i agroindustria
transformadora) en el Parc Agrari. Un dels primers rep-
tes plantejats per I'associacié de productors és donar
a conéixer el sector, posar en valor la seva tasca com
a gestors del territori i preservadors dels paisatges, i
mostrar que el sector primari també és sindnim d'eco-
nomia i oportunitats laborals. Ja des del seu inici, for-
men part de I'associacié des de petits productors que
venen directament al consumidor final fins a pagesos
cerealistes que conreen grans extensions de terra; pa-
gesos que venen cistelles ecoldgiques de verdura perd
també d'altres que duen camions cap a Mercabarna;
productors de formatges de cabra juntament amb ra-
maders del sector porci, i un llarg etcétera que denota
la diversitat d'actors i models productius presents en
el si de lI'associacié, essent aquesta una de les seves
principals fortaleses.

A finals del 2020, i després de treballar durant mesos
en el seu desenvolupament, es firma un conveni en-
tre els ajuntaments dels 15 municipis implicats en el
projecte i el Consell Comarcal, en el qual els diferents
municipis es comprometen a una aportacié econdmica

-definida en funcié de la poblacid i la superficie- per fer
possible el desenvolupament del Parc Agrari de la Con-
ca d'Odena. Es crucial el paper del Consell Comarcal
com a ens supramunicipal, fet que permet aglutinar i
vincular juridicament els diferents municipis implicats
per tal de tenir operativitat durant el periode en el qual
el Parc Agrari de la Conca d'Odena com a figura juridi-
ca proépia encara no existeix.

El dia 9 de marg del 2021 es dona el tret de sortida ofi-
cial del projecte, mitjangant la presentacié publica del
Parc Agrari de la Conca d'Odena. Aquesta presentacié
es readlitza a la Tossa de Montbui, i hi assisteixen re-
presentants dels 15 municipis, el Consell Comarcal de
I’Anoia, i també dels diversos agents econdmics impli-
cats: productors, comerciants, restauradors, i sector
turistic.

Al llarg del 2021 es realitzen diverses activitats que per-
meten comencar a fer palpable vers la ciutadania el
projecte. Se'n poden destacar les activitats formatives
i comunicatives i els esdeveniments com la prime-
ra mostra de productors del Parc Agrari de la Conca
d'Odena. També s'inicia el procés que ha de culminar,
el 2022, amb la construccié de I'obrador compartit del
Parc Agrari, actuant com a viver d'empreses i empre-
nedors del sector agroalimentari local, i amb I'entrada
en funcionament del punt de centralitzacié de coman-
des i el marketplace, actuacions que compten amb el
suport de la Diputacié de Barcelona.

Al llarg del 2021 se segueix treballant en la dinamit-
zacié dels diferents agents econdmics que formen el
Parc Agrari, fet que culmina el marg del 2022 amb la
constitucié de I'Associacié de Restauracié i Comerg del
Parc Agrari de la Conca d'Odena, agrupant el sector
dels serveis alimentaris del territori. Alhora, es treballa
en el procés de definicié de la figura juridica del Parc
Agrari de la Conca d'Odena, també amb el suport dels
serveis juridics de Diputacioé de Barcelona, per tal que
pugui ser una realitat al llarg del 2022.



2. Parc Agrari
de la Conca d’Odena



2.1. Qué és un Parc Agrari?

Un Parc Agrari és una eina de dinamitzacié territorial i econdmica que ha
de servir per gestionar i dinamitzar un espai agroforestal determinat i totes
les activitats que s’'hi desenvolupen, incidint postivament en tals activitats
i en els serveis ecosistémics proveits pel territori al conjunt de la poblacié.

La paraula parc, expressa el reconeixement de la singularitat d'un territori
i la voluntat dels agents implicats per tal de gestionar-lo i dinamitzar-lo.
En la majoria de casos aquests parcs sén gestionats i impulsats per I'ad-
ministracié publica, no obstant en el cas de la Conca d'Odena es tracta
d'un projecte transversal, impulsat inicialment des dels agents productius i
socials locals i que progressivament ha anat incorporant una major diver-
sitat d'actors, inclosa I'administracié. Es per tant, un clister que aglutina
I'administracié publica i els diversos actors privats que formen part de la
cadena de valor agroalimentdria local o que basen la seva activitat en el
valor recreatiu del territori.

El terme agrari fa referéncia a tot alld relatiu o pertanyent al camp i al
territori (bona part del qual és forestal), base des de la qual sorgeixen totes
les activitats d’un territori. Aixi, parlem de Parc Agrari per referir-nos a un
projecte de dinamitzacid territorial que permeti incidir positivament sobre
les activitats que es desenvolupin en sdls agricoles i forestals, juntament
amb totes aquelles que se’'n derivin o hi estiguin relacionades d'una o altra
forma: Agroindustria transformadora, gastronomia, turisme, oci, cadenes
de valor dels productes agroalimentaris i comercialitzacio, esport, o apro-
visionament de serveis ecosistémics, entre d'altres.




2.2. Marc de referéncia

Des dels anys 80 del segle XX, la Unié Europea ha fo-
mentat els espais agraris i rurals, tant en termes d’or-
denacié com de cohesié territorial. A partir de I'Agenda
2000 i de la reforma de la Politica Agricola Comuna
(PAC), la Unié Europea destina part dels seus recursos
a millorar els espais rurals i agraris.

Tanmateix, fins a I'any 2019, que es va aprovar la Llei
3/2019, del 17 de juny, dels espais agraris (que avui dia
estd encara pendent de desplegar), Catalunya no dis-
posava de cap figura o model de proteccié reconegut
legislativament per a la conservacié dels recursos terri-
torials agraris ni per al desenvolupament d'un projecte
territorial com a métode de gesti6é, millora i consolida-
ci6 dels espais agraris. Tanmateix, I'any 1993 va sorgir
la figura del parc agrari —similar a d'altres introduides
posteriorment, com poden ser els parcs rurals, parcs
agroforestals o d'altres— com una forma de posar en
relleu la voluntat de I'administracié publica i del sector
agrari de preservar, ordenar, gestionar i desenvolupar
un espai agrari. Va ser I'any 1998 quan es cread el primer
ens gestor, el Consorci del Parc Agrari, al Parc Agrari
del Baix Llobregat. Des d'aquell moment a Catalunya
s’han creat diversos projectes d'indole similar (Institut
d'estudis Catalans, 2019).

Els Ultims anys, amb I'augment de la conscienciacio
sobre els problemes de sostenibilitat ambiental, social
i econdmicaq, la conservacié i dinamitzacio dels espais
agraris i rurals estd, a poc d poc, agafant més rellevan-
cia. Cal tenir en compte que projectes com el del Parc
Agrari de la Conca d'Odena contribueixen en avancar
significativament vers els

de la Unesco. De forma més
o menys directa, la creacié d'un Parc Agrari, interpel-la
els ODS esmentats en aquesta pdgina, podent contri-
buir de forma indirecta també a d'altres.

Alhoraq, les accions del Parc Agrari també estan alinea-
des amb moltes de les propostes de I'European Green
Deal (Pacte Verd Europeu). En I'dmbit de I'agricultura,
es vol treballar per garantir la seguretat alimentaria
davant la crisi climatica i la pérdua de diversitat, al-
hora que es redueix la petjada ecoldgica i I'empremta
climatica del model agroalimentari, i es reforga la resi-
liencia d’'aquest model. En I'admbit del medi ambient i
dels oceans, es treballa per protegir els nostres eco-
sistemes i els paisatges culturals que ens envolten, aixi
com per reduir la contaminacié de I'aire, I'aigua i el sol
i per avancar vers una economia circular. Finalment, i
no menys important, es vol incidir en I'dmbit del clima,
del desenvolupament local i de la recerca.

Vol assolir la seguretat alimentdria i
la millora de la nutricié, i promoure
I'agricultura sostenible.

Salut i benestar. Fomenta una
alimentacié de qualitat i saludable,
juntament amb un territori sosteni-
ble que ens proveeixi de serveis eco-
sistémics de qualitat per a la nostra
salut i benestar, fisic i emocional.

Aigua neta i sanejament. Promou
una agricultura i una ramaderia
amb prdctiques menys contami-
nants de l'aigua i a la vegada una
gestid sostenible d’'aquesta.

Treball decent i creixement econo-
mic. El Parc Agrari treballa per a
dignificar la feina de tots els treba-
lladors de la cadena alimentdria, i
per crear nous llocs de treball locals
i sostenibles.

Produccié i consum responsables.
Esdevé sense cap mena de dubte
un dels pilars centrals del Parc
Agrari, fomentant un consum més
conscient, de proximitat i tempora-
da, i de productes produits amb el
menor impacte negatiu, ambiental i
social, possible.

Accié pel clima. Es troba directa-
ment relacionat amb el projecte del
Parc Agrari, ja que fomentant un
model de consum de proximitat i
temporada es contribueix a mitigar
el canvi climatic, reduint molt les
emissions i en definitiva la petjada
ecologica de tot alld que consumim.

Vida d'ecosistemes terrestres. Es
tracta d'un objectiu compartit sense
cap mena de dubte també pel

Parc Agrari, ja que contribueix a la
gesti6é sostenible dels espais agraris
i forestals del territori i a evitar la
degradacié del sol; amb els corres-
ponents beneficis associats Iligats a
la biodiversitat.



2.3. Ambit territorial del Parc Agrari
de la Conca d'Odena

El Parc Agrari de la Conca d'Odena estd format per un
nucli i una zona periférica. En el nucli s’inclouen 15 muni-
cipis, que en conjunt representen una superficie de 371,19
km? i una poblacié de 82.901 habitants (Idescat, 2020).
Els municipis que s'inclouen al nucli del Parc Agrari sén:
Argencola, Capellades, Carme, Castelloli, Copons, Jorba,
Igualada, La Pobla de Claramunt, La Torre de Claramunt,
Odena, Orpi, Rubié, Sant Marti de Tous, Santa Margarida
de Montbui, i Vilanova del Cami. Aquest abast territorial
inclou els municipis que formen part directament de la
Conca d'Odena i també aquells que formen part del seu
perimetre, mantenint sempre una ldgica d'unitat territo-
rial. Es en aquest nucli on es desenvolupen la major part
d'actuacions i on es preveu el major impacte. També és
I'dmbit d'estudi del present document.

La zona periférica o d'influéncia, inclou tots aquells
municipis que limiten amb els del nucli o es situen a

Mapa del Parc Agrari de la Conca d’'Odena

menys de 5 km d’'aquests. Els municipis inclosos en
I'drea d'influéncia sén: La Llacuna, Santa Maria de
Miralles, Bellprat, Santa Coloma de Queralt, Talave-
ra, Montmaneu, Sant Guim de Freixenet, Pujalt, Sant
Marti Sesgueioles, Els Prats de Rei, Veciana, Aguilar de
Segarra, Castellfollit del Boix, El Bruc, Els Hostalets de
Pierola, Piera, Vallbona d’Anoia, Cabrera d’Anoia/Ca-
naletes i Sant Joan de Mediona. Aquests 18 municipis
representen una superficie addicional de 622,31 km?® i
una poblacié de 33.650 habitants (ldescat, 2020). No
obstant, en el cas d'aquests municipis, els Gnics actors
implicats en el projecte a dia d'avui sén els productors.
Tanmateix, es deixa la porta oberta a que els municipis
de la zona periférica puguin passar a ser membres de
ple dret del Parc Agrari, amb les mateixes condicions
que els del nucli, sempre i que el municipi en questié ho
solliciti i els drgans de governanga del Parc Agrari de la
Conca d'Odena ho aprovin.

Municipis inclosos en el Parc Agrari de la Conca d’Odena
Municipis inclosos en I'area d'influéncia del Parc Agrari de la Conca d'Odena
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2.4. Per qué a la Conca d’Odena?

La Conca d'Odena és un territori idoni per a la implementacié d'un projecte
d’'aquesta indole per un gran nombre de raons.

Es tracta d'un territori eminentment agricola perd amb un important nucli
de consumidors i proper a I'Area Metropolitana de Barcelona. Aquest fet
fa possible un equilibri entre el potencial productiu en termes alimentaris
i la quantitat de consumidors potencials, la qual cosa hauria de permetre
assolir quotes elevades de sobirania alimentaria.

Tradicionalment, el territori de la Conca d'Odena estd caracteritzat per un
mosaic agroforestal molt divers, generant paisatges culturals de gran ri-
quesa. Actualment, aquests es van empobrint degut al model agroalimen-
tari preponderant des dels anys 70 del segle XX, basat en la uniformitzacio
i la globalitzacié, afectant per exemple a la qualitat dels serveis ecosisté-
mics, o incrementant clarament el risc de grans incendis forestals.

Hi trobem una agricultura, en general, poc dindmica en termes de I'acti-
vitat econdmica generada, que no fixa poblacié al territori, que no orienta
la produccié al consum humda i no transforma les primeres matéries en
productes derivats que n'incrementin la cadena de valor. En contraposicio,
cada cop sén més els agricultors i ramaders que reclamen i volen avangar
cap a nous paradigmes de produccid i consum que facin del sector primari
i la cadena de valor agroalimentaria un motor econdmic, i una garantia de
paisatges de qualitat i serveis ecosistémics. Alhora, hi ha un gran i creixent
interés de la poblacié en el consum de productes locals i de qualitat, pero
al mateix temps existeix una clara dificultat per exercir realment aquest
consum degut a la manca d'aquests productes o a I'abséncia de canals de
comercialitzacié adequats.

Aquests elements, donen lloc a un gran potencial per, mitjangant un pro-
jecte com el del Parc Agrari, generar dinamitzacié econdémica a través de
I'aprofitament sostenible del territori, tant mitjan¢ant I'activitat agricola
com mitjangant altres activitats derivades (agroturisme, turisme gastro-
nomic, lleure, agroindUstria, etc.). L'activitat productiva, i tota aquella que
deriva de la cadena de valor agroalimentaria i de I'Us recreatiu del territori
pot generar, si es desenvolupen models basats en la qualitat, el valor afe-
git, i la venda orientada al consumidor final, oportunitats importants en
termes laborals i econdmics.

Cal tenir en compte també que existeix un gran coneixement de base sobre
el potencial agrondmic de la zona, amb més de 500 varietats tradicionals
documentades i més de 150 espécies silvestres comestibles, que poden
esdevenir font de diversificacié i innovacio.




2.5. Pla de gestio i desenvolupament:
objectiu general i linies estratégiques

El pla de gestié i desenvolupament del Parc Agrari de
la Conca d'Odena recopila les mesures a implementar
a curt i mitjd termini a partir d'una diagnosi inicial del
territori i els diversos agents que en formen part, de
moltes hores de treball de camp i entrevistes als diver-
sos actors que el conformen i d'un procés participatiu
de reflexié i debat sobre les debilitats, amenaces, forta-
leses i oportunitats de cada sector i activitat, analitzats
amb les persones implicades en el Parc Agrari. Aquest
pla de gestié i desenvolupament s'estructura en un ob-
jectiu general integrat per 5 linies estratégiques d'ac-
tuacié que agrupen els diferents objectius especifics
detallats en actuacions per acomplir-los i diferenciats
per a cada sector i activitat. D'aquesta manera les li-
nies estratégiques descriuen el marc general del pla de
gestid i desenvolupament mentre que els objectius es-
pecifics indiquen la finalitat de cadascuna de les actu-
acions detallades, sempre amb el proposit d'impulsar i
fer possible I'objectiu general.

2.5.1 Objectiu general del Parc Agrari
de la Conca d'Odena

L'objectiu general del Parc Agrari de la Conca d'Odena
és afavorir el desenvolupament d'un model agroali-
mentari basat en la qualitat i la proximitat, que sigui
resilient al canvi climatic i poc depenent del mercat
global, que fomenti la transformacié de les primeres
matéries mitjangant el desenvolupament de I'agroin-
duastria, que permeti la gestié sostenible del mosaic
agroforestal i proveeixi de serveis ecosistémics que fo-
mentin el desenvolupament d'activitats econdmiques
dinamitzadores associades a I'activitat agricola i al ter-
ritori, que faci accessible per a tota la poblacié una ali-
mentacié equilibrada i de qualitat basada en productes
locals, i que esdevingui motor econdmic mitjangant la
generacié d'ocupacié de qualitat entorn el sector agro-
alimentari i les activitats associades. Aquest objectiu
general s'estructura en 5 linies estratégiques.



2.5.2 Linies estratégiques

L'objectiu general presentat s'orienta en 5 linies estratégiques de gran importdncia i molt interrelacionades.

Preservar, fomentar i diversificar I'activitat agraria

Aquesta linia estratégica té per finalitat dinamitzar, impulsar i enfortir el
sector agrari i ramader per garantir la continuitat, el creixement, la viabili-
tat i I'adaptacié d'aquests sectors.

Fomentar la cadena de valor agroalimentaria local

La finalitat d’aquesta linia estratégica és la valoritzacié i I'empoderament
del sector agroalimentari a través d'una cadena de produccié i consum
forta i completa en totes les seves baules.

Incrementar i facilitar I'accés al producte local

Aquesta linia vol fomentar el consum de producte local, de proximitat, tem-
porada i qualitat, per part dels habitants de la Conca d'Odena tot enfortint i
augmentant els vincles entre les diverses baules de la cadena agroalimen-
taria i facilitant I'accés als productes locals.

Actuar per a un territori sostenible

La finalitat d'aquesta linia és avangar vers una cadena de produccio i con-
sum que respecti el territori i els serveis ecosistémics, que faci compatible
les activitats econdomiques i la preservacié del medi i els paisatges que ens
envolten.

Conscienciar, comunicar i promocionar

Aquesta linia estratégica pretén incidir en la conscienciacié per part de la
ciutadania de la importdncia que té el territori per al benestar collectiu,
de la rellevancia de les decisions que prenem com a consumidors, i del
paper clau que tenen les activitats productives (agrdries, ramaderes, i de la
cadena de valor que en deriva) que es duen a terme en aquest territori per
la preservacié dels serveis ecosistémics. Alhora, es preveu visibilitzar els
agents que formen part del Parc Agrari de la Conca d'Odena, i fer al conjunt
de la poblacié particip de les seves activitats.






3. Diagnosi territorial preliminar



3.1. La geografia

El Parc Agrari de la Conca d'Odena
se situa al centre de la comarca de
I’Anoia. En el seu nucli es constitueix
una gran depressié circular, que for-
ma part de la Depressié Central Ca-
talana. Inclou un conjunt de relleus
geologics i topografics de gran sin-
gularitat, del qual menys d'un terg de
la superficie total -11.457 ha- (ldes-
cat, 2009) estd destinada a 'activitat
agrdria -el que s'anomenen terres
llaurades i pastures permanents-.

L'aspecte més rellevant de la ge-
ografia de la Conca d'Odena per al
desenvolupament de I'activitat agri-
cola és la combinacié de relleus més

o menys plans, suaus, amb la pre-
séncia de barrancs que els discorren
perpendicularment entre les serres
que rodegen la Conca d'Odenaii el riu
Anoia. Aquests barrancs seccionen
la plana agricola, i juntament amb
les serralades generen un paisatge
en mosaic agroforestal altament
divers. L'abséncia de grans planici-
es continues, i els relleus suaus dels
vessants, fan que les finques agrico-
les en general no tinguin menys de
5 hectdrees amb marges irregulars
i en moltes ocasions amb preséncia
d'elements seminaturals -marges
de pedra seca i cabanes- boscos i
bosquines que atorguen al paisatge

una gran diversitat i valor ambiental
i cultural.

Al seu torn, cal destacar que els ves-
sants amb major pendent, actual-
ment coberts de forma majoritaria
per masses forestals, estan consti-
tuits en realitat per petites terrasses
de cultiu construides a tot estirar a
principis del segle XX i que progres-
sivament des dels anys 60 del segle
XX fins a l'actualitat han anat que-
dant abandonades i s’han colonitzat
per espécies forestals pioneres com
el pi blanc (Pinus halepensis).

Mapa topogréfic del Parc Agrari de la Conca d'Odena. Extret del servidor ICGC a escala 1:100000
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3.2. Demografia i societat

El Parc Agrari de la Conca d'Odena abraca una poblacié de 82.901 habitants
(Idescat, 2020) en una superficie de 371,19 km2 donant lloc a una densitat de
223,3 habitants per quildmetre quadrat. Tot i la proximitat a la regié metropo-
litana de Barcelona, degut al cardcter rural de la gran majoria de municipis,
la densitat és molt menor que la densitat de poblacié mitjana per a la de-
marcacidé de Barcelona (743,4 habitants/km2) i fins i tot inferior a la mitjana
catalana (242,3 habitants/km2). La distribucié de la poblacié presenta una
dualitat molt marcada, ja que la major part dels habitants es concentren al
centre de la Conca d'Odena, en municipis amb vocacié industrial i ben co-
municats a nivell d'infraestructures vidries, mentre que al voltant d'aquesta
zona central existeixen un gran nombre de municipis petits que generalment
no superen els 1.000 habitants.

Mapa de la densitat de poblacié a la Conca d'Odena
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La Conca d'Odena té unes comunicacions vidries excellents: I'A-2, que tra-
vessa la zona d'est a oest i és una via de comunicacié vidria directa cap a
Barcelona i la seva drea metropolitana, i també cap a Lleida; la C-15, uneix
la Conca d'Odena amb Vilafranca del Penedés i la Costa Daurada; i la C-37
o Eix Diagonal, uneix Igualada amb Manresa i amb I'Eix Transversal (C-25),
apropant el territori a la zona de Girona. A més, existeix una linia ferrovia-
ria dels Ferrocarrils de la Generalitat de Catalunya, la linia Baix LLobregat
- Anoia, que comunica la part central i sud-est de la Conca amb I'Area
Metropolitana de Barcelona.
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El 76,7% de la poblacié del Parc Agrari de la Conca d'Odena es troba a la
zona central d'aquest, repartida entre els municipis d'lgualada (40.742
hab.), Vilanova del cami (12.596 hab.) i Santa Margarida de Montbui (10.225
hab.). El quart municipi amb més habitants és Capellades (5.342 hab.) que
es troba al sud-est del territori, formant un segon petit nucli comercial i
industrial (Idescat, 2020).

Mapa d’habitants per municipi de la Conca d'Odena
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En els darrers 20 anys (1998-2020) la poblacié de la Conca d'Odena, ha aug-
mentat en un 24,6%, lleugerament per sota del creixement demogrdafic a
Catalunya, que per al mateix periode ha estat del 28,2%. Durant el periode
1998-2006, la majoria de municipis van créixer en algun cas més del 50%,
com és el cas de la Torre de Claramunt, fet que coincideix amb I'expansié de
les zones residencials i urbanitzacions. Entre el 2006 i el 2014, molts municipis
presenten una clara corba concava de creixement demogrdfic, lligada a la
deslocalitzacié de la industria téxtil, a la inflacié del sector urbanistic -bom-
bolla immobilidria-, i a la consequent crisi econdmica. Per aquest periode, els
municipis que no mostren una corba cdncava mostren un punt d'inflexié en
el qual el nombre d'habitants alenteix el seu creixement o s'estabilitza.

Durant els darrers 6 anys, I'increment poblacional ha estat més moderat,
amb un creixement d'un 1,6% de mitjana. Fins i tot en algun municipi hi ha
tendéncies negatives, amb la pérdua d’habitants censats. No obstant, I'es-
tructura poblacional és jove: el 16,8% de la poblacié t& menys de 14 anys -a
Catalunya és del 15%- i només el 18,9% és major de 65 anys -xifra equivalent
a la mitjana catalana- (ldescat, 2020), i la mitjana d'edat és de 42,5 anys
(Observatori Socioecondmic de I'Anoia, 2019), amb la qual cosa no hi ha
problemes d’'envelliment a la zona atés que els municipis més petits acu-
llen habitants que desitgen sortir de les dindmiques urbanes d'lgualada,
Vilanova del Cami o Santa Margarida de Montbui.
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3.3. Treball i economia

Entre els 15 municipis del nucli del Parc Agrari de la Conca d'Odena hi ha apro-
ximadament una poblacié activa registrada de 39.621 persones. La taxa d'atur
a finals del 2019 era de I'11,24%, quasi un punt superior a la taxa d'atur catalana
per al mateix periode, de 10,40% (Observatori Socioecondmic de I'Anoia i Ides-
cat). A més, cada dia moltes persones han de desplacar-se fora de la Conca
d'Odena, principalment a I'Area Metropolitana de Barcelona, per anar a treba-
llar. No existeixen dades obertes i concretes a nivell municipal sobre aquests
desplagaments, perd en conjunt, a la comarca de I'’Anoia 16.135 persones tre-
ballen per a empreses de fora de la comarca (Cambra de I'Anoia, 2021). Una
part important d'aquestes sén persones nascudes a la Conca d'Odena que
van d treballar fora de la comarca perqué localment no poden cobrir les seves
expectatives laborals, perd també és cada cop més nombrés el grup de per-
sones origindries de I'Area Metropolitana de Barcelona que hi segueixen tre-
ballant perd que han decidit traslladar la seva residéncia a la Conca d'Odena,
tot cercant una millor qualitat de vida i un habitatge a preus més assequibles.

Tal com s'exposa en I'Informe Econdmic Anual de I'Anoia (Observatori So-
cioecondmic de I'Anoia, 2021), a nivell comarcal trobem els llocs de treball
distribuits de la seguient forma: 115 llocs de treball en agricultura (tot i que
aqui caldria sumar-hi les unitats de treball corresponents als titulars de les
explotacions agrdries i als seus familiars, corresponents a 247 persones amb
les darreres dades disponibles, del 2009); 8.192 a la industria; 1.826 a la cons-
truccié i als serveis 16.692; sent aixi el sector de I'agricultura el que menys
llocs de treball proporciona i el sector dels serveis el que més. Tot i qixi, si ho
comparem amb la mitjana catalana, veurem que I'’Anoia presenta un per-
centatge major de llocs de treball en I'agricultura, mentre que en el cas dels
serveis la diferéncia és notoria a l'inrevés.

78,88
B Anocia
Catalunya 62,23

30,54
15,90
681 488

043 0,34 -
Agricultural Industria Construccié Serveis

Font: Elaboracié propia a partir de les dades d’ldescat

Cal tenir en compte que les dades disponibles fan impossible determinar
quina és l'ocupacid i I'activitat econdmica generada pel conjunt d'activitats
que conformen la cadena de valor agroalimentdria local i per aquelles que
es fonamenten en I'Us recreatiu del territori (per exemple, turisme rural o
esdeveniments esportius en el medi natural). EI que resulta inquestionable
és que el pes econdmic actual de les activitats productives (sector primari) i
totes les que hi estan associades al llarg de la cadena de valor és molt infe-
rior al potencial que es podria assolir, tenint en compte que ocupa la major
part de la superficie de la Conca d'Odena, i que de la seva activitat depenen
la major part dels serveis ecosistémics necessaris per a la poblacié.
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3.4. L'ordenacio6 territorial

El plantejament territorial de la Conca d'Odena ve mar-
cat pel PDUCO (Pla Urbanistic de la Conca d'Odena)
que es va aprovar I'any 2009. EL PDUCO, delimitava
uns dmbits anomenats d’'eventual transformacio, entre
els quals hi havia diversos sectors d'activitat economi-
ca que podien ser classificats com a sdl urbanitzable
pel planejament urbanistic municipal.

Deu anys més tard, es va considerar que el desenvo-
lupament previst pel PDUCO no es corresponia amb la
conjuntura socioecondmica i les dindmiques d’activitat
econdmica actuals i I'any 2019 s'inicia un nou pla de
desenvolupament urbanistic d'admbit supramunicipal i
rellevancia econdmica. Aquest ha de permetre |'execu-
ci6 directa d'ambits de desenvolupament urbanistic de
cardcter estratégic i que coordini, potencii i dinamitzi
els diferents sectors productius i econdmics englobats
en el territori tenint en compte la proteccié i gestid
adequada del medi ambient i del patrimoni natural i
cultural i del paisatge, per tal de mantenir els valors
culturals, historics i identitaris que distingeixen la Con-
ca d'Odena.

Actualment s'estd desenvolupant al territori el Pla Di-
rector Urbanistic de I'Activitat Econdmica de la Conca
d'Odena (PDUAECO). No obstant, aquest Pla gene-
ra també controvérsies entre la poblacié del territori,
i hi ha diversos agents i plataformes que no hi estan
d’'acord i insten les administracions a que impulsin un
nou pla territorial que tingui en compte criteris socials i
mediambientals, a banda dels econdmics i urbanistics.

A banda d’'aixd, 3 municipis que conformen el nucli del
Parc Agrari han aprovat el seu POUM (Pla d’Ordenacio
Urbanistica Municipal) en els altims 10 anys. Sant Marti
de Tous, I'any 2013, i Castelloli i Jorba, I'any 2015.

Tal com ja apuntava el Catdleg del Paisatge, avui en dia
el territori de la Conca d'Odena presenta dues cares de
la moneda bastant enfrontades, les activitats rurals i
les superficies urbanes i industrials. Les fluctuacions
del mercat de I'habitatge i dels mercats agricoles i
industrials, cada vegada més globalitzats, influeixen
sobre els usos del sd|, i, en consequéncia, en la trans-
formacio del paisatge (Observatori del Paisatge, 2019).
Sens dubte aquest serd un tema que s'haura d'abordar
properament.

3.5. L'activitat agraria

Els paisatges que actualment caracteritzen la Conca
d'Odena sén fruit de la interaccié entre el territori i I'és-
ser huma durant segles i segles. Aquesta interaccié ha
generat paisatges culturals de gran riquesa, dominats
tradicionalment per un mosaic agroforestal molt di-
vers, que és en definitiva I'esséncia de totes les zones
mediterrdnies i, per tant, també de la Conca d'Odena.
Al mosaic agrari de la Conca d'Odena, hi predominen
els conreus herbacis de secd, sobretot els camps de
cereals, farratges i llegums. No obstant hi trobem
també una representacié relativament alta de vinyes,
ametllers i oliveres (tot i la clara reduccié d'aquests
tres cultius en les darreres décades) .

L'espai agricola ocupa el 31,7% del territori del Parc Agra-
ri. Segons dades del 2018, hi ha 11.726 ha de conreus,
majoritdriament herbacis de secd. La superficie forestal
representa el 62,1%, amb 22.999 haq, i el 6,2% restant, és
territori urbanitzat. Els municipis amb més percentat-
ge de superficie forestal sén Castelloli, Orpi, La Pobla de
Claramunt i Rubié, els quatre amb més d'un 70% de su-
perficie forestal el 2018 (BCN Smart Rural,2021).
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Pel que fa a I'agricultura, un 72,76% de la superficie esta
destinada a cultius cerealistics per gra, majoritaria-
ment ordi i blat tou, un 8,30% correspon a cultius far-
ratgers, un 6,49% soén cultius de lleguminoses per a gra,
i finalment, un 4,14% correspon a conreus industrials,
representats quasi en la seva totalitat per cultius de
colza. Tots aquests cultius en conjunt corresponen al
gran grup de conreus herbacis de secd, que representa
el 91,69% de la superficie conreada del Parc Agrari de la
Conca d'Odena (DARP, 2019).

En el 8,31% restant de la superficie conreada producti-
va, hi trobem I'horta i els tubercles per consum (pata-
tes), amb un 0,53 i 0,11% respectivament, i la resta sén
cultius llenyosos. Els tres cultius llenyosos més abun-
dants sén els ametllers, amb un 3,41%, i les oliveres i la
vinya, ambdés ocupant un 1,78% de la superficie total.
Finalment hi trobem conreus majoritaris com el no-
guer (0,31%), fruiters de pinyol (0,21%), fruiters de llavor
(0,05%) i vivers (0,14%). També cal tenir en compte que,
més enlla d'aquests dades, existeixen quasi 50 ha de
conreus llenyosos que actualment no sén productius
(DARP, 2019).

L'activitat ramadera en el si del Parc Agrari de la
Conca d'Odena es duu a terme en 202 explotacions.
D'aquestes, 39 corresponen a assentaments apicoles,
25 a avicola, 12 a bovi, 27 a cabrum, 7 a cunicola, 45 a
equi, 26 a ovi i 21 a porci. D'aquestes explotacions, 42
sén menors a una UR (Unitat Ramadera) (DARP, 2020).

3.6. L'estructura agraria

En nombre d’'explotacions, el Cens agrari (2009) especi-
fica una suma de 11.547 ha de superficie agricola utilit-
zada (SAU = terres llaurades i pastures permanents) i un
total de 474 explotacions. Argencola i Odena sén els mu-
nicipis amb més superficie agricola, amb més de 2.000
ha el 2009, seguits de Sant Marti de Tous i Rubié, amb
més de 1.000 ha. Odena i Sant Marti de Tous sén també
els municipis amb un major nombre d'explotacions, 97 i
81 respectivament.

El sector agrari ocupava el 2009 (Cens agrari, 2009)
327 Unitats de Treball Any (UTA). D'aquestes, un 45,7%
corresponen als titulars de I'explotacié, un 29,9% a fa-
miliars del titular, i un 24,4% a treballadors assalariats.
D'aquests Ultims el 90% sén assalariats fixes i el 10%, as-
salariats temporals.

Per tant, I'any 2009 de mitjana al Parc Agrari de la Conca
d'Odena cada explotacié generava 0,71 UTA, i a nivell de
superficie, cada hectdrea de SAU generava 0,03 UTA. O
dit d'una altra maneraq, calien 35,2 ha de SAU per gene-
rar una Unitat de Treball Agrari.
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Si comparem aquestes dades amb les del 1999, podem
veure com encara que la SAU augmenta lleugerament,
el nombre d'explotacions i les UTA baixen. Aixo ens in-
dica una tendéncia al canvi cap a explotacions cada
vegada més grans a nivell de superficie, perd que gene-
ren menys UTA per superficie. De forma més concreta,
I'any 1989 calien 26,1 ha de SAU per generar una UTA. La
qual cosa indica que en tan sols 20 anys (1989 - 2009)
s'ha incrementat en un 34,7% la superficie necessdria
per generar una UTA. En consequéncia amb la mateixa
SAU s’hi poden guanyar la vida molts menys agricultors i
ramaders: tot i incrementar-se lleugerament la SAU, les
UTA passen de 427 el 1989 a 328 el 2009, és a dir en 20
anys s'han perdut practicament un de cada quatre pro-
ductors. Aquestes dades posen en relleu la importdancia
de foentar un model productiu basat en produccions
de qualitat, amb valor afegit, i comercialitzades local-
ment al consumidor, per tal de poder revertir aquesta
tendéncia -derivada de la globalitzacié del mercat agro-
alimentari- per poder generar més i millor ocupacié en
el sector primari i en la cadena de valor agroalimentdria.

Si comparem la tipologia de treballadors als quals cor-
responen les UTA el 1999 i el 2009, podem veure també
que el percentatge d'UTA corresponent als titulars ha
baixat una mica, tot i que el dels familiars ha augmen-
tat, mentre que el percentatge d'UTA corresponents
als assalariats presenta un descens molt lleu.

Pel que fa al régim de tinenga de terres, el 2009, el 56,1%
de la superficie agrdaria que s'utilitzava era de propie-
tat, el 25,3% arrendada i el 18,6% de parceria i altres.
Al 1999, la superficie agrdria utilitzada en propietat era
una mica inferior, del 55,1%; I'arrendada, del 22,1%; i en
parceria i altres, del 22,8%.
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3.7. Canvis en la matriu biofisica

L'evolucioé de les cobertes del sol entre el 1956 i el 2018
estd marcada per una clara recessidé de les terres de
cultiu. Al llarg d'aquestes sis décades, 5.972 ha de cul-
tius han estat substituides per altres cobertes del sdl.
La majoria d'aquesta superficie agricola s’ha convertit
paulatinament en superficie forestal, degut a I'abando
de les terres de conreu. La resta de superficie agrico-
la ha estat convertida en zona urbanitzada, tant per a
drees residencials com sobretot per a drees industrials.
Es molt menor la superficie que ha patit una conversié
contrdria, concretament 1.276 ha, que antigament eren
majoritdrioment cobertes forestals i ara sén superfi-
cie agricola. Aquestes xifres deixen un balang final de
4.696 ha de superficie agricola que s'ha perdut en els
darrers 62 anys (BCN Smart Rural, 2021). Tanmateix, si
ens centrem nomeés en el periode 1989 - 2009, la SAU
s'ha incrementat en 387 ha, simptoma que el major
abandonament agricola ja s’havia produit entre el 1956
i el 1989, mentre que la pérdua de sol per I'increment
de la superficie urbana i industrial ha tingut lloc espe-
cialment a partir de I'any 2000.

Tots els municipis han perdut superficie agricola, perd
en I'admbit de percentatges, Capellades i Igualada
encapcalen clarament la llista, amb una pérdua del
84,96% i 81,83%, respectivament pel fet de tractar-se
de municipis amb un terme molt petit on el creixement
urbanistic ha engolit practicament la totalitat del sol
agricola. La Pobla de Claramunt i Igualada sén els mu-
nicipis que han perdut més superficie agricola en valor
absolut, més de 450 ha en ambdés casos. Per contra
els municipis amb menys percentatge de superficie
agricola perduda sén Sant Marti de Tous, Santa Mar-
garida de Montbui i Odena, els tres amb menys d'un
20% de conreus perduts (BCN Smart Rural, 2021).
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3.8. El sector agroalimentari (trans-
formacid) - Industria agroalimentaria

Els canals de venda directa o de proximitat de productes
locals tenen bona acollida al territori i desperten un gran
interés entre els consumidors. Tanmateix, la indUstria
agroalimentdria és encara incipient, i la immensa majo-
ria dels productors no transforma les primeres matéries
en productes derivats de més valor afegit, tot i que és
significatiu el percentatge que desitjaria fer-ho perd no
disposa de les infraestructures adequades per a que
sigui possible. Existeixen diverses iniciatives de trans-
formacié de matéries primeres per a obtenir productes
elaborats i que es posen a disposicié del consumidor,
perd malauradament encara sén iniciatives molt mino-
ritaries i la major part de cultius de la Conca d'Odena no
van destinats al consum huma i molt menys a I'elabo-
racié de productes amb valor afegit. Entre els productes
d'elaboracié local, destaquen els formatges i ldctics, olis,
vins i cerveses, mel i productes de fleca.

Al seu torn, al territori hi ha una preséncia significativa
d'indUstries agroalimentdries que, independentment
de la seva mida, no utilitzen matéries primeres locals
per elaborar els seus productes, perd que poden ser
una oportunitat per generar valor afegit a partir de
productes locals en cas que decidissin fer el canvi. Al-
guns exemples sdn cerveseres artesanes, elaboradors
de ldactics, torradores i processadores de fruita seca, o
elaboradors d’embotits, entre d'altres.

3.9. Els serveis agroalimentaris

Tal com hem vist, el sector dels serveis té un paper
molt important en I'economia de la comarca de I'’Anoia
i del territori del Parc Agrari de la Conca d'Odena. En
el sector dels serveis s'inclou el comerg de tot tipus de
productes, la restauracio, el turisme, I'oci, el transport,
i d'altres; i cal tenir en compte que només algunes
d'aquestes activitats estan relacionades amb la cade-
na de valor agroalimentdria amb la qual cosa els indi-
cadors estadistics sectorials sén poc fiables.

A partir de la prospeccié feta sobre el terreny, es pot
afirmar que actualment als 15 municipis del Parc Agra-
ri de la Conca d'Odena hi trobem aproximadament 270
comergos alimentaris i 310 restaurants i bars. La majo-
ria d'aquests serveis de la cadena de valor agroalimen-
taria es troben al centre de la Conca, en els municipis
d’lgualada, Vilanova del Cami, Santa Margarida de
Montbui i Odena. Trobem també un nucli important de
serveis al municipi de Capellades. Aquests municipis
sén també els municipis amb un major nombre d'habi-
tants i que actuen com a nuclis de comerg i serveis, en
general, de la Conca d'Odena.
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3.10. Biodiversitat i riscos

3.10.1. Vegetacié i flora

Els paisatges de la Conca d'Odena es caracteritzen per
un mosaic agroforestal on predominen els cultius ex-
tensius de secad i la vegetacié mediterrdnia septentri-
onal. Els boscos corresponen principalment a pinedes,
en les quals predomina el pi blanc (Pinus halepensis)
-tot i la preséncia de pinassa (Pinus nigra subsp. sal-
zmannii) a les zones més altes i obagues-, i alguns
alzinars i rouredes, principalment amb alzines (Quer-
cus ilex) i diverses espécies de roure (Quercus fagineaq,
Quercus humilis, Quercus cerrioides), que es fan més
abundants en els ecosistemes que s'apropen al climax.

Les pinedes de pi blanc, moltes vegades desenvolupa-
des sobre antics cultius, poden ser poc o molt denses,
amb un sotabosc llenyés i escleréfil (ben adaptat a la
sequera i les temperatures altes), dominat per garrics
(Quercus coccifera), llentiscles (Pistacia lentiscus),
aladerns (Rhamnus alaternus), alzines o carrasques
(Quercus ilex), i també plantes aromadtiques com el ro-
mani (Salvia rosmarinus), la farigola (Thymus vulgaris) i
la sajolida (Satureja montana). L'estrat herbaci, si exis-
teix, és poc important. Actualment, els pins sén molt
abundants per la seva gran capacitat de disseminacio,
el seu creixement relativament rdpid i les seves escas-
ses exigéncies pel que fa a la qualitat del sol; tot i que
serien menys presents en ecosistemes madurs. Totes
aquestes caracteristiques fan que siguin molt eficagos
en la colonitzacié de les grans extensions agricoles que
han estat abandonades, sobretot al llarg del segle XX,
motiu pel qual sén tan presents a la Conca d'Odena.

Pel que fa als alzinars de terra baixa, sén formacions
forestals denses i ombrivoles, amb un sotabosc divers
i sovint important, en el que predominen plantes es-
clerofil-les. Als boscos més ben desenvolupats, s'hi pot
distingir un estrat arbustiu alt, que acull alguns laurifo-
lis, i un de baix. Algunes de les espécies que hi podem
trobar formant I'estrat arbustiu sén: el llentiscle (Pista-
cia lentiscus), I'aladern (Rhamnus alaternus), el marfull
(Viburnum tinus), el cirerer d'arbo¢ (Arbutus unedo), o
el galzeran (Ruscus aculeatus), entre d'altres. A més, hi
sén especialment frequents les lianes que per mitjans
diversos s'enfilen sobre els arbustos o sobre les matei-
xes dlzines en cerca de la llum directa del sol. En sén al-
guns exemples, el lligabosc (Lonicera implexa) i I'aritjol
(Smilax aspera). L'estrat herbaci és molt dispers, cons-
tituit per plantes que aguanten bé la penombra, com la
falzia negra (Asplenium onopteris). Cal posar en relleu,
que moltes de les drees que actualment sén pinedes
de pi blanc de regeneracié sobre antics conreus ja pre-
senten un estrat arbustiu d'alzines, constatacié fefaent
que si la successidé secunddria avanca amb el decurs
de les décades acabaran esdevenint alzinars.
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Al seu torn, a les petites extensions on domina el rou-
re podem trobar diverses espécies, ja que la Conca
d'Odena es troba en una zona de transicié entre el rou-
re valencid o de fulla petita (Quercus fagineaq) i el roure
martinenc (Quercus pubescens), sent molt frequents
els individus hibrids entre aquestes dues espécies
(Quercus x cerrioides). Les rouredes que trobem sén
de fullatge poc dens, de manera que l'estrat arbustiu
és important, constituit sobretot per plantes adaptades
a viure a mitja ombra com poden ser el boix (Buxus
sempervirens), el galzeran (Ruscus aculeatus), la co-
ronilla boscana (Coronilla emerus), o algunes espécies
del génere Rosa. Al sotabosc s'hi fan un bon nombre
d'espécies mediterrdnies, com poden ser la jonga
(Aphyllanthes monspeliensis), fends (Brachypodium
phoenicoides), rogeta (Rubia peregrina), entre d'altres.

També cal destacar les maquies, bosquines en qué
es barregen la carrasca (alzina) i els roures, i on crei-
xen mates i herbes xeroéfiles, de manera discontinua;
i les brolles, que també ocupen una part important
del territori de la Conca d'Odena. En aquestes Ultimes
predominen les brolles de romani (Salvia rosmarinus)
-aixi com les timonedes (Thymus vulgaris)- amb altres
espécies com la foixarda (Globularia alypum), el bruc
d’'hivern (Erica multiflora) o la bufalaga (Thymelaea
tinctoria).

Cal fer mencié al nombrés grup de plantes arvenses
i ruderals que creixen vora els camps de conreu, als
marges de les finques i resseguint els camins, com ara
la ravenissa blanca (Diplotaxis erucoides), el sarré de
pastor (Capsella bursa-pastoris) o la rosella (Papaver
rhoeas) entre moltissimes altres. Aquestes espécies
contribueixen fortament a la biodiversitat de la zona.

Finalment trobem, tot i que forca malmeses en molts
dels trams, les comunitats vegetals de ribera, al llarg
dels diversos cursos fluvials del territori, que havien
estat formades per boscos caducifolis, on predomi-
naven les espécies d'arbres i arbusts d'arrels sempre
mullades com salzes (Salix alba i Salix cinerea), verns
(Alnus glutinosa), pollancres (Populus nigra), dlbers (Po-
pulus alba), i que ara sovint apareixen suplantades per
canyars d'Arundo donax. Immerses a l'aigua podem
trobar espécies herbdcies com el canyis (Phragmites
australis) i els joncs (Scirpus holoschoenus), i al mar-
ge de la zona de ribera podem trobar algunes espécies
com freixes (Fraxinus angustifolia) i oms (Ulmus minor).

Addicionalment, si parlem de flora, cal destacar també
la preséncia d'almenys 35 espécies diferents d'orquidi-
es que han estat citades a la comarca de I'Anoia. Per
més informacié podeu consultar la web del grup d’or-
quidies de I'Anoia (https://www.orquidiesanoia.cat).
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3.10.2. Fauna

El mosaic agroforestal de la Conca d'Odena, on es
combinen conreus extensius de secd amb boscos i
matollars, forma un espai natural molt interessant pel
manteniment de poblacions de fauna salvatge propies
d'ambients mediterranis. De fet, la varietat de recursos
i d'habitats disponibles en les zones de mosaic acostu-
ma a mantenir una diversitat i abunddncia faunistica
encara més important que a les grans extensions fo-
restals, un argument més que refor¢a la importancia
de preservar aquest espai.

Les zones obertes, marges de conreus i clarianes, sén
I'element necessari pel manteniment d’'una comunitat
molt diversa -més de 70 espécies- de papallones, que
sén un grup indicador de la diversitat d'invertebrats
d'una zona i que és I'aliment de tota una xarxa trofica
importantissima.

La diversitat i el bon estat de conservacié d'alguns
cursos d'aigua també és un element rellevant a pro-
tegir, ja que comprén des de rierols de curs intermitent
i accelerat, fins a zones del riu Anoia amples i amb
aigies molts més encalmades. També formen part
d'aquest conjunt tota una diversitat de punts d'aigua
d'origen agricola que sén hdbitat importantissim per
molta fauna aqudtica o semiaqudtica i que per tant,
cal preservar com a element no només cultural sind
també ecoldgic. Tota aquesta diversitat de punts i cur-
sos d'aigua no només permet en algun punt la persis-
téncia d'algunes poblacions de cranc de riu de potes
blanques (Austropotamobius pallipes) sind que permet
I'existéncia d'almenys 25 espécies de libél-lules, grup
que n'és molt bon indicador. Hi trobem des de grups
d'espécies propies de cursos d'aigua d'aigles netes
com els gomfids i els calopterigids fins a també altres
grups més associats a basses i aigles tranquilles com
els libel-ltlids, de tots els grups se n'han citat espécies
realment escasses a escala catalana.

La mateixa diversitat de cursos i punts d'aigua tam-
bé permet el manteniment d'una diversitat d'amfibis
important, que comprén des d'espécies associades a
fondalades boscoses com la salamandra (Salamandra
salamandra) i el gripau comu (Bufo spinosus), com
poblacions d’'espécies lligades a basses naturalitzades
com el gripauet (Pelodytes punctatus) i espécies tipi-
ques de planes agricoles obertes com el gripau cor-
redor (Epidalea calamita). En total s'hi han citat fins a
8 espécies d'amfibis de les quals el gripau d’'esperons
(Pelobates cultripes), un habitant tipic de les basses
agricoles naturalitzades, n'és el representant més es-
cds i amenacgat.
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Quant a réptils, els propis d'ambients aqudtics semblen
gaudir d’'una bona salut, com la serp d'aigua (Natrix
maura), la serp de collaret mediterrdnia (Natrix astrep-
tophora), i la tortuga de rierol (Mauremys leprosa). El
mateix es pot dir d'espécies lligades a boscos de ribera
o clarianes de bosc com el vidriol (Anguis fragilis) i d'al-
tres més generalistes com diverses espécies de serps:
serp verda (Malpolon monspessulanus), serp blanca
(Zamenis scalaris), serp llisa (Coronella girondica), etc.
L'altra cara de la moneda la representen les espécies
lligades a ambients oberts, conreus arboris de secd i
semiestépics, com pot ser la sargantana cendrosa
(Psammodromus edwardsianus) o a ambients d’'her-
bassar i pastura, com pot ser el lludrié llistat (Chalcides
striatus). En el primer cas, I'Gltima cita, a Santa Marga-
rida de Montbui, correspon a I'any 93; en el segon, l'es-
pécie sembla ja desapareguda de la Conca d'Odena,
quedant relegada al sud de la comarca a on s’hi man-
tenen encara alguns ambients de matollar obert amb
usos pastorals. Mencidé a part mereix I'escurcd ibéric
(Vipera latastei) que ha patit histéricament una fortis-
sima persecucié humana i ara només manté possibles
poblacions al marge de la Conca en ambients molt poc
humanitzats.

Els mamifers de mida mitjana o gran més abundants
a la zona ara per ara possiblement siguin el cabirol
(Capreolus capreolus), que ha augmentat les seves
poblacions a la zona aixi com a tot el territori catald,
i el porc senglar (Sus scrofa), que tot i també ser om-
nipresent, aparentment manté unes poblacions més
controlades que en altres zones a on representa una
problematica agricola important.
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Al darrere hi van el conill de bosc (Oryctolagus cuni-
culus) i la llebre europea (Lepus europaeus), tot i que
en el primer cas depén molt del manteniment obert de
I’'habitat i manté abunddncies molt desiguals al llarg de
la zona. Amb relacié als carnivors, les quatre espécies
més generalistes: la guineu (Vulpes vulpes), la gene-
ta (Genetta genetta), la fagina (Martes foina) i el teixd
(Meles meles) mantenen bones poblacions a la Conca,
i juntament amb d'altres més escasses com la mostela
(Mustela nivalis) que sén presents a la zona, ajuden a
fer un paper regulador de les poblacions de rosegadors,
sobretot representades per les espécies més comunes
com el talpé comu (Microtus duodecimcostatus), els
ratolins de camp o de casa (Mus musculus i Mus spre-
tus) i el ratoli de bosc (Apodemus sylvaticus). Tampoc
cal oblidar la preséncia d'altres mamifers com les mu-
saranyes i una bona desena d'espécies de ratpenats
que actuen com a grans depredadors d'insectes.

Els ocells, finalment, sén també un grup molt benefici-
at de la diversitat d’'ambients, comptant, per aixd, amb
espécies tan estrictament forestals com el gamaruds
(Strix aluco), una espécie de mussol que és absent a
zones massa obertes com, per exemple, la plana de
Lleida, com també alhora amb una série d'espécies ti-
piques de conreus i zones obertes com les aloses (Alau-
da arvensis), cogullades (Galerida cristata), cruixidells
(Emberiza calandra), bitxacs (Saxicola torquatus), etc.
La diversitat de rapinyaires que s'alimenten de tota la
diversitat de fauna que s’ha llistat fins ara també és
important de mencionar, amb preséncia ocasional o
localitzada d'espécies de tanta importdncia com el fal-
c6 pelegri (Falco peregrinus), I'aliga cuabarrada (Hie-
raaetus fasciatus), i el duc (Bubo bubo).




3.10.3. Espais protegits

En el territori del Parc Agrari de la Conca d'Odena hi trobem, almenys parcialment, 3 Espais Natura 2000:

On s'inclouen els municipis de On s'inclouen els municipis d’Argen-  On s’inclouen els municipis de Car-
Capellades (91,53 ha), la Torre de cola (77,54 ha) i Jorba (385,73 ha). me (11,43 ha), Orpi (36,18 ha), Sant
Claramunt (27,17 ha) i la Pobla de Marti de Tous (597,14 ha), i Santa
Claramunt (29.46 ha). Margarida de Montbui (598,63 ha).

A més, la Tossa de Montbui i Sant Procopi - Els Mollons son dos espais d'interés geoldgic ja que testimonien I'antic
mar interior i les formacions coral-lines que es van desenvolupar a la Conca d'Odena durant I'Eocé. Un altre punt
geolodgic d'interés és el Capelld de Capellades.

Finalment, una part de la Conca d'Odena forma part del conjunt geoldgic de la Catalunya Central que té el reco-
neixement internacional com a Geoparc Mundial Unesco de la Catalunya Central.
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3.10.4. Riscos

En el territori del Parc Agrari de la Conca d'Odena, existeixen diversos ris-
cos que poden afectar la seva diversitat paisatgistica i la biodiversitat as-
sociada. Els més destacats sén:

La pressié urbanistica associada a la dindmica econdmica, com per exem-
ple, un creixement desmesurat de les superficies industrials i logistiques
que provocarien una pérdua de superficie agricola i sobretot una pérdua
d'identitat paisatgistica de la zona central de la Conca d'Odena, amb afec-
tacions socials i ambientals.

La pérdua de sdl fértil a causa de I'erosid associada a la llaurada i al sél nu
de vegetacid, una problematica compartida amb la majoria de territoris de
Catalunya, que és molt present també a la Conca d'Odena i que cal tenir
molt present en les prdctiques agricoles.

La progressiva installacié d'activitats econdmiques i equipaments al llarg
dels principals eixos viaris que contribueix a incrementar I'aparicié de pai-
satges periurbans banals, del tipus carretera aparador, sobretot al voltant
d'lgualada. En el mateix sentit, les entrades i sortides als nuclis de poblacid
sén particularment fragils.

Una gran concentracié d'instal-lacions d'infraestructures de telecomunica-
cions sense fil (radio, telefonia mobil, televisid, etc.) aixi com altres elements
puntuals, que conviuen amb la majoria de fons escénics emblematics, com
és el cas de la Tossa de Montbui i la serra de Rubié.

L'elevat risc de grans incendis forestals, a causa d'unes masses forestals
molt continues i amb molta cdrrega de combustible, degut a la manca de
gestié i aprofitaments forestals, derivats de I'abandonament de les prdcti-
ques agricoles tradicionals i per la progressiva desaparicié de la ramaderia
extensiva. Aquest risc es veu incrementat per unes condicions climatold-
giques cada cop més adverses (sequeres perllongades i onades de calor)
degudes al canvi climatic.

La sobreexplotacié de I'aquifer Carme - Capellades posa en risc el manteni-
ment de les comunitats riberenques i de les activitats industrials tradicionals.

L'emplacament en sol agricola de grans installacions fotovoltaiques que
impliquin la pérdua de capacitat productiva i generin greus impactes pai-
satgistics; i la installacido de més aerogeneradors a les serralades, amb im-
pactes paisatgistics i sobre les aus.
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3.11. Patrimoni cultural i natural

Els valors estétics de la Conca d'Odena deriven fona-
mentalment del contrast entre la plana agraria del cen-
tre de la Conca, oberta i sense cap relleu important, i
I'entorn d'aquesta, format per serralades i valls. El Parc
Agrari de la Conca d'Odena conté nombrosos elements
d'interés cultural, social i natural lligats a les activitats
tradicionals del territori, majoritdriament al mén agra-
ri, essent un molt bon exemple dels paisatges culturals
propis de la conca mediterrdnia.

Com ja hem vist, la caracteristica principal del territori
del Parc Agrari és el seu mosaic agroforestal, mostrant
un territori marcat per la combinacié de conreus, bos-
cos, petits nuclis de poblacié i veinatges disseminats,
amb un elevat valor estétic. A més, les rieres i rierols
aporten un contrast i valor afegit al territori, donant lloc
a zones humides que contrasten amb el paisatge gene-
ralment de terres de seca.

El paisatge rural de la Conca d'Odena presenta una tra-
ma de camins d'arrels historiques molt entramats que
relliguen els diversos nuclis de poblacié, els confereixen
valors historics i generen una xarxa basica per al lleure
i la practica esportiva de la poblacié local. Al llarg de tot
aguest entramat de camins hi trobem moltes construc-
cions de pedra seca, marges i cabanes, essent aquest
darrer un dels elements més frequents del patrimoni
agrari al Parc Agrari de la Conca d'Odena. Es especial-
ment interessant la ruta de les cabanes de pedra seca
de Sant Marti de Tous, per citar un dels molts exemples.

Aquests elements de patrimoni cultural, es troben reco-
llits al Mapa de Patrimoni Cultural Local de la Diputacid
de Barcelona. En el territori del Parc Agrari de la Con-
ca d'Odena, es destaquen 3.045 elements patrimonials
(sense tenir en compte Igualada i Rubidé, municipis dels
quals no es presenten dades). D'aquests 3.045, la gran
majoria (degut, en part, a la falta d’lgualada) correspo-
nen a elements del mén rural i natural.
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També cal destacar com a patrimoni historic i cultu-
ral un seguit d'elements, majoritdriament arquitectd-
nics que no estan directament relacionats amb el mén
agrari. A la ciutat d'lgualada hi trobem un conjunt
historic i artistic amb elements de diverses époques
histériques, des de I'església de Santa Maria, origindria
del segle Xl, fins a edificis modernistes. En els altres
nuclis de poblacié del Parc Agrari, destaquen el conjunt
historic de la Tossa de Montbui, el castell de Sant Marti
de Tous, el pont del Comte d'Aranda a Jorba i les restes
de la cultura megalitica a Rubié. També, cal destacar
la villa romana de I'Espelt a Odena, el Castell de Clara-
munt i la torre de guaita a la Pobla i la Torre de Clara-
munt, respectivament. A Capellades hi ha elements
arquitectonics interessants perd sobretot cal destacar
la cinglera del Capelld, i el jaciment paleolitic de I'Abric
Romani. Finalment, a la vall de la riera de Carme, hi
destaquen el santuari de Collbds a Carme i el castell
d'Orpi (Cataleg del Paisatge). Aquests sén només al-
guns dels molts elements arquitectdnics rellevants del
Parc Agrari de la Conca d'Odena.
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3.12. Rutes d’interés ludic i turistic

La Conca d'Odena no ha estat mai
un territori objecte del turisme de
masses, perd aixd no vol dir que
manqui d'interés i singularitat. Sén
precisament el seu entorn rural i
natural, i els paisatges culturals que
conformen, els principals atractius
tant pel visitant com per la pobla-
cidé local. Bona mostra d'aquest
atractiu és el notable increment
que en els darrers anys estd experi-
mentant a la zona el turisme lligat
al territori rural. Els visitants poden
conéixer i apreciar els elements
que la poblacié del territori fa anys
que gaudeix, i que a vegades, de-
gut a la rutina, no valora ni singu-
laritza prou. Les activitats ladiques
lligades al territori més frequents
sén les passejades, caminades i
excursions, tant a peu com en bici,
juntament amb les visites a alguns
elements patrimonials dels quals
s'ha parlat en I'apartat anterior.

Ruta de I'antic PR-C 119
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S6n molts els camins que discor-
ren pel Parc Agrari de la Conca
d'Odena, un bon exemple és I'antic
PR-C 119, que voreja la Conca, i que
transita per la majoria de municipis
d’'aquesta. Amb un recorregut de 68
km dona la volta a tota la Conca mit-
jangant un recorregut circular que
passa per totes les serralades que
la rodegen, unint 9 dels municipis
del Parc Agrari de la Conca d'Ode-
na. Aquest recorregut esta dividit
en 7 trams realitzables en jornades
didries. En el primer tram passa pel
castell de Claramunt, el santuari
de Collbds i la Tossa de Montbui,
recorrent les carenes poblades de
boscos de pins i alzines, i trobant
diversos miradors sobre la Conca.
El recorregut continua cap a Jorba,
les Maioles i el Bosc Gran, traves-
sant camps de blat, zones bosco-
ses i rieres. El sender es tanca per
la riera de Castelloli i pels Mollons,

B,
4

Marti -

o

al peu de la serra de Miramar, altre
cop fins a la Pobla de Claramunt. Al
llarg d'aquest recorregut es poden
trobar diversos elements i recursos
d'interés (Catdleg del Paisatge).

Alguns dels principals miradors que
trobem al Parc Agrari sén el Puig
d'Aguilera (626 m), situat al sector
centre - nord, per sobre d'lgualada i
d'Odena amb excellents vistes sobre
el conjunt del territori de la Conca
d'Odena; la Tossa de Montbui (620
m), que és el mirador de referéncia
de la zona urbana d'lgualada i la
seva rodalia; el castell de Claramunt
(452 m), ofereix excellents vistes de
I'estret de Capellades, la vall de Car-
me, Miramar i Montserrat, i la Conca,
amb les seves zones industrials. Sén
només tres exemples rellevants de
talaies i miradors, perd en trobem
molts més (Catdleg del Paisatge).






4. Diagnosi detallada,
objectius especifics i actuacions



Agricultura

Ramaderia

Aprofitament forestal
Agroinduastria i transformacid



4.1. Agricultura

En aquest apartat es detalla I'estat actual dels diversos
sectors agricoles presents al Parc Agrari de la Conca
d'Odena: cultius extensius de secd, horta, fruiters, fruita
secaq, olivera, vinya, plantes silvestres, llavors i planter o
viver, i altres cultius minoritaris i/o potencials. Les dades
han estat obtingudes principalment de la base de dades
del DARP, i complementades també amb informacioé ob-
tinguda a través d'entrevistes realitzades als agricultors
al llarg del 2019 i 2020. Cal tenir present que les dades
del DARP corresponen a hectdrees i explotacions de-
clarades, i que en alguns casos no es corresponen amb
exactitud amb la realitat, per exemple, per casos on fis-
calment una explotacié es troba registrada en un muni-
cipi, perd el terreny real es troba en algun municipi vei.

L'apartat 4.1.1, corresponent als cultius extensius de
secd, en tractar-se del sector majoritari (almenys en su-
perficie), ha estat subdividit en els segUents subsectors:
ceredls, llegums, farratges, oleaginoses i nous cultius
potencials.

Per a cada un d'aquests sectors es presenta una DAFO
on es mostren les Debilitats, Amenaces, Fortaleses i
Oportunitats de cadascun. Aquest contingut ha estat
elaborat mitjangant un procés participatiu amb els di-
versos actors implicats.

Després de la DAFO, s'exposen els objectius especifics
per cadascun dels sectors i subsectors, establerts tam-
bé mitjangant un procés participatiu amb els actors im-
plicats. Per cadascun dels objectius, s'elabora una fitxa
de treball indicant la linia estratégica a la qual es preveu
donar resposta, les actuacions proposades, els indica-
dors de seguiment i els agents implicats.
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4.1.1. Cultius extensius de seca

4.1.1.1. Diagnosi de I'estat actual

Cereals

Segons les dades del DARP de superficies municipals
dels conreus agricoles de I'any 2019, a la Conca d’'Ode-
na, 6.884 ha estan destinades a cultius de cereals per
gra. Odena, Argencola i Rubié sén els tres municipis
amb més superficie agricola destinada al cultiu de
ceredls de secd, essent també els municipis amb més

superficie agricola total.

Argencola 1.206 ha
Capellades 6 ha
Carme 201 ha
Castelloli 206 ha
Copons 391 ha
Igualada 62 ha
Jorba 507 ha
Odena 1.281 ha
Orpi 242 ha
La Pobla de Claramunt 106 ha
Rubidé 697 ha
Sant Marti de Tous 895 ha
Santa Margarida de Montbui 761 ha
La Torre de Claramunt 131 ha
Vilanova del Cami 176 ha

D'aquests cereadls de secd, més del 80% es cultiva de
forma convencional, tot i que ja hi ha alguns agricultors
que cultiven en ecoldgic (Font: entrevistes realitzades
als productors el 2019). En I'agricultura convencional de
cereals de secd, cada cop s6bn més els pagesos que
utilitzen la sembra directa -eviten la llaurada i eliminen
la competéncia amb herbicida abans de la sembra-,
mentre que es va reduint el nombre de pagesos que
segueixen llaurant els camps. El fet de no llaurar ajuda
a mantenir les diverses capes del sol ben estructurades
i la biodiversitat que s’hi troba, clau pel bon desenvo-
lupament dels cultius. Tanmateix, I'inconvenient de la
sembra directa és que en la majoria dels casos s'apli-

Els cereals per a gra més cultivats son I'ordi, el blat tou
i la civada. L'any 2019, es van plantar 4.575 ha d’ord;,
2.178 ha de blat tou i 20 ha de civada, no obstant les
hectdrees de cada cereal sén variables en funcié dels
anys. A més, també es van plantar 20 ha d'espelta i 5
ha de ségol al municipi d'Argengola (DARP, 2019)

Elaboracié propia a partir de les dades del DARP per I'any 2019

M Ordi (4575 ha)

M Blat tou (2178 ha)
M Civada (90 ha)
B Altres (25 ha)

quen productes fitosanitaris formulats amb glifosat, un
herbicida d'ampli espectre, I'Us del qual estd sent ava-
luat a nivell europeu i, de moment, la seva autoritzacio
s'estén fins el 15 de desembre de 2022.

Pel que fa al desti d'aquests cereals, la gran majoria de
productors venen el gra a sindicats o cooperatives agra-
ries, on posteriorment aquests cereals van destinats
a lI'engreix animal. Cal destacar que alguns productors
gestionen finques amb una elevada circularitat i destinen
els cereals a I'alimentacié del seu propi bestiar. També hi
ha un productor que té moli propi, i fa farina per vendre,
tant a consumidors finals com a transformadors.
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Llegums

Segons les dades del DARP de superficies munici-
pals dels conreus agricoles de I'any 2019, a la Conca
d'Odena, 614 ha estan destinades al cultiu de llegums
de seca. Odena i Sant Marti de Tous sén els municipis
amb un nombre més elevat de superficie destinada als
llegums de gra, seguit de Jorba, Santa Margarida de
Montbui i Argencola (DARP, 2019).

“614 ha estan destinades al cultiu de
llegums de seca.”

2

Argencola 71 ha

Capellades 0 ha Orpi O ha
Carme 3 ha La Pobla de Claramunt 13 ha
Castelloli 19 ha Rubio 25 ha
Copons 4 ha Sant Marti de Tous 131 ha
Igualada 0 ha Santa Margarida de Montbui 74 ha
Jorba 74 ha La Torre de Claramunt 34 ha
Odena 159 ha Vilanova del Cami 7 ha

Elaboracié prépia a partir de les dades del DACAA per I'any 2019

El llegum més cultivat és el pésol sec, 444 ha, desti-
nat a la fabricacié de pinso per I'engreix animal, tot i
que també es cultiven el cigré, la fava seca, la llentia i,
de forma molt minoritdria, el fenigrec i la ve¢a (DARP,
2019). Molt pocs productors destinen els llegums que
cultiven al consum humd. En el cas del territori del nucli
del Parc Agrari, només en sén dos: un a Rubié i un a
Argencola. Per contra, actualment la gran majoria dels
llegums també es destinen a I'engreix animal, sobretot
del sector porci.
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Farratges

Segons les dades del DARP de superficies municipals
dels conreus agricoles de I'any 2019, a la Conca d’'Ode-
na, 785 ha estan destinades a cultius farratgers. Rubio
i Odena sén els municipis amb un nombre més elevat
de superficie destinada a la produccié de farratges, se-
guits d’Argencola, Copons i Carme (DARP, 2019).

“785 ha estan destinades
a cultius farratgers”

S
Argencola 77 ha
Capellades 0 ha Orpi 45 ha
Carme 63 ha La Pobla de Claramunt 7 ha
Castelloli 47 ha Rubio 148 ha
Copons 70 ha Sant Marti de Tous 17 ha
Igualada 0 ha Santa Margarida de Montbui 58 ha
Jorba 59 ha La Torre de Claramunt 52 ha
Odena 139 ha Vilanova del Cami 3 ha

Elaboracié prépia a partir de les dades del DACAA per I'any 2019

Els tipus de farratges més cultivats sén els cereals
d’hivern, que I'any 2019 van ocupar una superficie de
373 ha en I'ambit del Parc Agrari de la Conca d'Odena,
seguits de I'associacié veg¢a-civada amb 190 ha (DARP,
2019). A més, també es planta alfals, praderes polifites,
trepadella, vega, raigras o margall i I'associacidé de pé-
sol i civada. Tal com el propi nom d'aquest conjunt de
cultius indica, la seva Unica destinacié és I'alimentacid
de bestiar, en el cas de la Conca d'Odena, principal-
ment, equi, bovi, ovi i cabrum.

Cultiu de farratges a la Conca d'Odena

45



Oleaginoses

Tot i que el seu cultiu és molt variable a causade laro-  “E| seu cultiu és molt variable a cau-

tacio Ql:le‘ esduu aterme ent‘re aquest tipus d’extensius' sa de la rotacié entre aquest tipus
de secd i els exposats anteriorment -cereals, llegums i

farratges-, I'any 2019 es van sembrar 375 ha de colza, d’extensius de secq, cereals, llegums
principalment als municipis d’Odena i Santa Margari- fqrrqtges "

da de Montbui. Aquesta colza es cultiva principalment

per l'elaboracié de pinso, on s'incorpora com a com-

plement o substitut de la soja. També es van sembrar

13 ha de camelina a Rubié i 2 ha de gira-sol a Odena

(DARP, 2019).
&

Argencola 51 ha

Capellades 0 ha Orpi 6 ha
Carme 0 ha La Pobla de Claramunt 4 ha
Castelloli 2ha Rubié 0 ha
Copons 0 ha Sant Marti de Tous 41 ha
Igualada 0 ha Santa Margarida de Montbui 81 ha
Jorba 53 ha La Torre de Claramunt O ha
Odena 109 ha Vilanova del Cami 19 ha

Elaboracié prépia a partir de les dades del DACAA per I'any 2019

Camp de colza a Odena
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Potencials nous cultius extensius de secad

Tal com hem vist, els cultius en les zones de secd es-
tan destinats majoritdriament a I'alimentacié animal.
Aquesta realitat es tradueix en una baixa rendibilitat
econdmica per hectdrea, que en funcidé de les zones i
de la climatologia pot ser fins i tot negativa. Tanmateix,
actualment la societat consumeix hombrosos produc-
tes amb un elevat valor de mercat que es podrien ob-
tenir en zones de cultius extensius de secd mitjangant
el cultiu de noves espécies, contribuint aixi a la diversi-
ficacié i a la dinamitzacié d'aquestes zones.

Una d'aquestes espécies és el blet blanc (Chenopo-
dium album), que es podria considerar I'equivalent
mediterrani de la quinoa (Chenopodium quinoa), cultiu
en auge en I'admbit mundial peré que comporta nom-
brosos problemes a les comunitats locals on es cultiva
origindriament degut a les dimensions que estd pre-
nent, aixi com la gran despesa energética que suposa
el seu transport des dels paisos on es conrea.

El blet blanc és una espécie arvense o ruderal, que
creix de forma massiva com a adventicia en moltes
zones del pais, i per tant el seu cultiu permetria obtenir
un producte de proximitat alternatiu a la quinoa mit-
jang¢ant un cultiu extremadament sostenible. A més, en
termes de diversificacio i dinamitzacié econdmica l'es-
tabliment d'aquest nou cultiu oferiria al sector agricola
I'opcid de cultivar una espécie amb un elevat potencial
econdmic i per a la qual facilment existiria una gran
demanda en el mercat.

Blet blanc (Chenopodium album)

A dia d’avui, s'han iniciat els primers estudis cientifics,
basats en projectes demostratius, per tal de conéixer
els requeriments agrondmics, la fenologia, i el maneig
agrondmic més adequat per al cultiu del blet blanc per
a I'obtencié de llavor a les zones extensives de secd de
Catalunya, amb resultats prometedors.

Una altra espécie amb molt de potencial és la rosella
(Papaver rhoeas). Actualment, al mercat hi trobem un
gran nombre de productes que els consumidors adqui-
reixen pensant que contenen llavors de rosella, quan
en readlitat practicament totes sén llavors d'una altra
espécie del mateix génere, el cascall (Papaver somni-
ferum).

La major part de les llavors de cascall consumides a
Catalunya provenen principalment de la Republica
Txeca i de Turquia, mentre que la rosella és una plan-
ta amb una extensa preséncia als sistemes agricoles
extensius de secd del Parc Agrari de la Conca d'Odena
i de Catalunya en general, on actua com una de les
principals espécies arvenses a controlar, i per a la qual
el cultiu es pressuposa facilment adaptable.

A més, la semblanga morfoldgica entre les llavors de la
rosella i del cascall és traslladable també a nivell nutri-
ciondl, ja que ambdues presenten un elevat contingut
en compostos fenodlics i flavonoides.

Roselles (Papaver rhoeas)
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4.1.1.2. DAFO del sector /Agricultura

Fortaleses

La creacid del parc agrari ja és un punt fort. El treball en xarxa, la comuni-
cacid, la visibilitzacié del sector per anar creant consciéncia de la seva
importdncia i donant valor als productors de proximitat.

Bona qualitat del cereal per a la industria maltera.

Potencial de diversificacié.

Major conscienciacié dels consumidors.
Poder vendre el cereal a un preu més just.
Habilitar un espai de venda de proximitat per a cereals i llegums.

Generar derivats que permetin transformar el cereal en productes ali-
mentaris de major valor afegit.

Oportunitats
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Debilitats

Manca de relleu generacional.

Manca de canals de comercialitzacié curts o de venda directa

per donar sortida a la major partde la producci6.
Manca de circularitat.
Problemes d'accés a la terra.

Sobrecost del cereal en ecolégic si no tens ramaderia
com a font de fertilitzants.

Falta d’experiéncia per a una bona gestid productiva.

Competéncia dins el sector entre grans explotacions i explotacions petites.

Grans empreses.

La rapidesa del transport internacional, la globalitzacid,
i els preus baixos dels productes d'importacio.

Séls amb poca matéria orgdnica.

Greenwashing.

Falta de matéria organica local (fems, compost..)
L'augment de plagues.

Canvi climatic.

Preu de la maquindria.

Excessiva burocracia i dependéncia de les subvencions.

Pérdua de diversitat de cultius, pérdua de varietats.

Amenaces
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4.1.1.3. Objectius i actuacions

Objectiu CESI

Diversificar els cultius amb varietats amb un alt valor afegit i resilients al
canvi climatic

Linia estratégica

1. Preservar, fomentar i diversificar I'activitat agraria

Actuacions

Realitzacié de prospeccié etnobotdnica per recuperar varietats locals.

Execucioé d'assajos de cultiu amb varietats i espécies del territori que no es
cultiven actualment (ex. Chenopodium album, Papaver rhoeas, o varietats
de cereals o llegums antics).

Oferiment d'assessoraments i formacions per a agricultors per tal d'intro-
duir nous cultius.

Donar a conéixer aquestes noves especies i varietats al conjunt de la po-
blacié aixi com a la resta d'actors de la cadena agroalimentdria que pu-
guin estar implicats en la comercialitzacié o elaboracié de derivats.

Agents implicats

Pagesia, Associacions agrdries, Associacié de productors de la Conca
d'Odena, Associacié del Cigronet de I'Alta Anoia, Cooperatives agrdries,
Empreses agrdries, Organitzacions professionals agraries, Centres de re-
cerca agraria, ADV Conreus Herbacis Sostenibles, Ajuntaments, Consell
Comarcal de I’Anoia, Diputacié de Barcelona, Departament d'Accié Clima-
tica, Alimentacié i Agenda Rural, Escoles agrdries, Universitats amb graus,
postgraus i madsters de la tematica pertinent.

Indicadors

Llistat i estudi de cultius potencials.
Guies de cultiu de noves espécies i varietats.
Nombre d'agricultors que introdueixen aquests cultius.

Nombre de consumidors dels nous productes.

Linia estratégica a la qué
interpel‘la de forma
secunddria

4. Actuar per a un territori sostenible

50



Objectiu CES2

Fer derivats alimentaris a partir de les matéries primeres del Parc Agrari
per tal d'enfortir la cadena de valor agroalimentdria i aportar valor afegit
al producte

Linia estratégica

2. Fomentar la cadena de valor agroalimentdria local

Actuacions

Realitzacié de recerca gastrondmica per tal d'identificar quins sén els deri-
vats que es poden obtenir a partir de les matéries primeres del Parc Agrari.

Creacid dels espais i infraestructures necessaries, ja sigui de forma parti-
cular o compartida, per tal de dur a terme la manufactura de les primeres
matéries. Ex: moli de farina, trilladora de llegum, obrador, assecadora per
a pasta...

Realitzacié d'assessoraments i formacions per agricultors, elaboradors i
restauradors.

Agents implicats

Pagesia, Associacions agrdries, Associacié de productors de la Conca
d'Odena, Elaboradors, Restauradors, Centres de recerca agroalimentaria,
Empreses agroalimentdries, Ajuntaments, Consell Comarcal de I'’Anoia,
Diputacié de Barcelona, Departament d'Accié Climatica, Alimentacid i
Agenda Rural, Universitats amb graus, postgraus i mdsters de la tematica
pertinent.

Indicadors

Nombre d'iniciatives d'agroindUstria alimentdria desenvolupades.
Nombre de noves infraestructures per a I'agroindUstria alimentdria.

Nombre de derivats elaborats a partir de matéries primeres del Parc Agrari.

Linia estratégica a qué
interpel‘la de forma
secunddria

3. Incrementar i facilitar I'accés al producte local
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Objectiu CES3

Incrementar la circularitat de les explotacions agricoles grdcies a la incor-
poracioé de l'activitat ramadera

Linia estratégica

4. Actuar per a un territori sostenible

Actuacions

Incorporacié de I'activitat ramadera a les explotacions agricoles.
Creaci6é de convenis entre explotacions agricoles i explotacions ramaderes.

Assessoraments, formacions i recerca de subvencions i recursos.

Agents implicats

Pagesia, Associacions agrdries, Associacié de productors de la Conca
d'Odena, Cooperatives agrdries, Empreses agrdries, Organitzacions pro-
fessionals agraries, Associacions forestals, Escola de Pastors de Catalu-
nya, Técnics dinamitzadors, Ajuntaments, Consell Comarcal de I'Anoiq,
Diputacié de Barcelona, Departament d'Accié Climdtica, Alimentacio i
Agenda Rural.

Indicadors

Nombre d'explotacions agricoles que tanquen cercles amb ramaderia
propia o explotacions ramaderes del territori.

Nombre d’explotacions ramaderes que poden sostenir I'alimentacié del
bestiar a partir de cereals, farratges i pastures del Parc Agrari.

Linia estratégica a la qué
interpel‘la de forma
secunddria

1. Preservar, fomentar i diversificar I'activitat agrdria
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Objectiu CES4

Realitzar un maneig que incentivi el manteniment de la biodiversitat edd-
fica i que fomenti I'increment de la matéria orgdnica del sol

Linia estratégica

4. Actuar per a un territori sostenible

Actuacions

Realitzacié d'andlisis de sol.

Oferiment d'assessoraments i formacions per a agricultors sobre produccio
agroecolodgica, agricultura regenerativa, permacultura, manteniment del sél.

Agents implicats

Pagesia, Associacions agraries, Associacié de productors de la Conca
d'Odena, Cooperatives agrdries, Organitzacions professionals agraries,
Centres de recerca agrdria, ADV Conreus Herbacis Sostenibles, Ajunta-
ments, Consell Comarcal de I'Anoia, Diputacié de Barcelona, Departament
d'Acci6é Climatica, Alimentacié i Agenda Rural, Escoles agraries, Universi-
tats amb graus, postgraus i masters de la tematica pertinent.

Indicadors

Nombre d'explotacions agricoles que duen a terme un model de gestio
que incentivi la millora de la biodiversitat i estructura edafica.

Evolucio de la matéria orgdnica a les finques dels productors del Parc Agrari.

Linia estratégica a qué
interpel‘la de forma
secunddria

1. Preservar, fomentar i diversificar I'activitat agrdria
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Objectiu CES5

Fomentar la transicié del producte per al consum animal vers el producte
destinat al consum huma (cereal i llegum)

Linia estratégica

3. Incrementar i facilitar I'accés al producte local

Actuacions

Conscienciacid dels agricultors i consumidors de la importancia de I'ali-
mentacié de proximitat i les seves externalitats positives.

Realitzacié d'assessoraments i formacions als agricultors que facin
aquest canvi.

Identificacié de les oportunitats existents per poder transformar els cere-
als i llegums en derivats destinats al consum humada.

Impuls de la venda directa i de circuit curt.

Impuls de la transformacié de les matéries primeres (Obj. CES2).

Agents implicats

Pagesia, Associacions agrdries, Associacié de productors de la Conca
d'Odena, Associacié del Cigronet de I'Alta Anoia, Cooperatives agrdries,
Empreses agrdries, Organitzacions professionals agraries, Centres de re-
cerca agrdria, ADV Conreus Herbacis Sostenibles, Elaboradors, Comerg
local, Empreses agroalimentdries, Associacié de Restauracié i Comerg
del Parc Agrari de la Conca d'Odena, Ajuntaments, Consell Comarcal de
I'’Anoia, Diputacié de Barcelona, Departament d’Accié Climatica, Alimenta-
ci6 i Agenda Rural, Escoles agraries, Universitats amb graus, postgraus i
masters de la temdtica pertinent.

Indicadors

Percentatge de productors de cereals i llegums que destinen almenys una
part de la produccié al consum huma.

Nombre de productes destinats al consum huma que incorporen com in-
gredients matéries primeres del Parc Agrari.

Nombre de productors de cereals i llegums que duen a terme venda di-
recta i de circuit curt.

Linia estratégica a qué
interpela de forma
secunddria

2. Fomentar la cadena de valor agroalimentdria local
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Objectiu CES6

Adaptar els cultiu i el maneig agrondmic a les noves condicions climatiques

Linia estratégica

4. Actuar per a un territori sostenible

Actuacions

Introduccié d'espécies i varietats altament adaptades a la sequera (rela-
cionat amb Obj CES 1).

Foment de la plantacié de llenyoses amb linies clau.

Actuacions per maximitzar l'aprofitament hidric i reduir I'erosidé mitjan-
cant la microtopografia.

Obj CES 4 per a una major retencié d'aigua.

Assessoraments i formacions per al desenvolupament d'un maneig agro-
nomic i un pla d'explotacié que permeti assolir una elevada resiliencia al
canvi climatic.

Agents implicats

Pagesia, Associacions agrdries, Associacié de productors de la Conca
d'Odena, Associacié del Cigronet de I'Alta Anoia, Cooperatives agrdries,
Empreses agrdries, Organitzacions professionals agrdries, Centres de re-
cerca agraria, ADV Conreus Herbacis Sostenibles, Ajuntaments, Consell
Comarcal de I'Anoia, Diputacié de Barcelona, Departament d'Accié Clima-
tica, Alimentacié i Agenda Rural, Escoles agrdries, Universitats amb graus,
postgraus i masters de la tematica pertinent.

Indicadors

Nombre d’espécies i varietats adaptades a la sequera introduides.
Superficie corresponent a nous cultius de llenyoses plantats en linies clau.

Superficie en la qual s'han dut a terme actuacions per incrementar |'apro-
fitament hidric i reduir I'erosié mitjangant la microtopografia.

Nombre d'assessoraments i formacions desenvolupades.

Linia estratégica a queé
interpel‘la de forma
secunddria

1. Preservar, fomentar i diversificar I'activitat agraria
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Objectiu CES7

Posicionar el sector com a font de proteina vegetal local alternativa a la
soja (llegum)

Linia estratégica

3. Incrementar i facilitar I'accés al producte local

Actuacions

Oferiment de derivats de proteina vegetal a base de llegums (relacionat
amb Obj. CES2) i d'altres espécies i varietats locals.

Formacié i assessorament per a elaborar aquests derivats i introduir-los
al mercat.

Recerca sobre les espécies i varietats més adequades, i sobre els derivats
alimentaris més idonis en cada cas.

Conscienciacié de la poblacié de les externalitats negatives de la soja com
a font de proteina i de les externalitats positives del consum de llegums o
pseudocereals locals.

Agents implicats

Pagesia, Associacions agrdries, Associacié de productors de la Conca
d'Odena, Associacié del Cigronet de I'Alta Anoia, Centres de recerca agraria
i agroalimentdria, Elaboradors, Comerg local, Empreses agroalimentadries,
Associacié de Restauracié i Comerc del Parc Agrari de la Conca d'Odena,
Ajuntaments, Consell Comarcal de I'Anoiqg, Diputacié de Barcelona, Depar-
tament d'Accié Climadtica, Alimentacié i Agenda Rural, Escoles agraries, Uni-
versitats amb graus, postgraus i mdsters de la tematica pertinent.

Indicadors

Nombre de productes elaborats amb font de proteina local (Parc Agrari)
disponibles al mercat.

Nombre d'hectdrees del Parc Agrari destinades al cultiu de llegums o
pseudocereals per a I'obtencié de proteina vegetal.

Nombre d'espécies i varietats cultivades al Parc Agrari com a font de pro-
teina vegetal.

Linia estratégica a queé
interpella de forma
secunddria

2. Fomentar la cadena de valor agroalimentaria local
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Objectiu CES8

Fomentar la ramaderia extensiva com a font de fertilitzacié agrdria i com
a eina de maneig agricola

Linia estratégica

1. Preservar, fomentar i diversificar I'activitat agrdria.

Actuacions

Creacio de convenis entre productors agraris i ramaders extensius.

Foment de la mobilitat dels ramats mitjangant infraestructures segures i
la recuperacié de camins ramaders.

Implementacié de noves eines tecnoldgiques que permetin la pastura ex-
tensiva localitzada sense la necessitat de pastors i tancats..

Agents implicats

Pagesia, Associacions agrdries, Associacié de productors de la Conca
d'Odena, Ajuntaments, Consell Comarcal de I'’Anoia, Diputacié de Barcelo-
na, Departament d’'Accié Climatica, Alimentacié i Agenda Rural.

Indicadors

Nombre d'agricultors que utilitzen la ramaderia extensiva com a font de
fertilitzacio.

Nombre d'agricultors que utilitzen la ramaderia extensiva com a eina de
maneig agricola (per exemple de cobertes verdes).

Nombre de convenis entre ramaders extensius i agricultors.
Senyalitzacioé dels punts critics per la mobilitat ramadera de xarxa vidria.

Nombre de ramats on s’han implementat eines tecnoldgiques per la gestidé
de la pastura.

Linia estratégica a qué
interpela de forma
secunddria

4. Actuar per a un territori sostenible
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Objectiu CES?

Increment de la superficie de cultiu de lleguminoses amb capacitat de
fixar nitrogen atmosféric

Linia estratégica

1. Preservar, fomentar i diversificar I'activitat agraria

Actuacions

Foment de la rotacié de cultius per tal que almenys un de cada tres anys
es dediqui al cultiu de lleguminoses fixadores de nitrogen atmosféric.

Identificacié de les espécies i varietats de lleguminoses amb millors capa-
citats de fixacié de nitrogen atmosfeéric, que estiguin ben adaptades a les
condicions locals, i que siguin més rendibles en termes econdmics.

Agents implicats

Pagesia, Associacions agrdries, Associaciéo de productors de la Conca
d'Odena, Ajuntaments, Consell Comarcal de I'’Anoia, Diputacié de Barcelo-
na, Departament d’'Accié Climatica, Alimentacié i Agenda Rural.

Indicadors

Nombre d'hectdrees en les quals s'aplica un pla de rotacié de cultius se-
gons el qual cada tres anys es cultiven lleguminoses amb capacitat de
fixacié de nitrogen atmosfeéric.

Nombre d’'espécies i varietats amb amb capacitat de fixar nitrogen at-
mosféric cultivades.

Linia estratégica a qué
interpel‘la de forma
secunddria

4. Actuar per a un territori sostenible
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Objectiu CESIO

Incrementar la biodiversitat de pollinitzadors grdcies als cultius amb pol-li-
nitzacié entomofila i als marges florals

Linia estratégica

4. Actuar per a un territori sostenible

Actuacions

Foment dels cultius d'oleaginoses, fruiters, i qualsevol altre que es pollinit-
zi de forma entomofila.

Gestid integrada, ecoldgica, o agroecoldgica dels cultius que fomenti
I'abundadncia i biodiversitat de la fauna entoméfila.

Foment de les cobertes verdes en els cultius de llenyoses.

Creacid d'infraestructures verdes i elements seminaturals a les finques
agricoles que fomentin la fauna entomofilla: bandes florals, revegetacid
de marges, murs i cabanes de pedra seca, hotels d'insectes.

Formacions i assessoraments vers els productors.

Agents implicats

Pagesia, Associacions agrdries, Associacié de productors de la Conca
d'Odena, Associacié del Cigronet de I'Alta Anoia, Cooperdtives agrdries,
Empreses agrdries, Organitzacions professionals agrdries, Centres de
recerca agrdria, ADV Conreus Herbacis Sostenibles, Entitats ambientals,
Ajuntaments, Consell Comarcal de I'Anoia, Diputacié de Barcelona, Depar-
tament d'Accié Climatica, Alimentacidé i Agenda Rural, Escoles agrdries,
Universitats amb graus, postgraus i masters de la tematica pertinent.

Indicadors

Nombre d'hectdrees corresponents a cultius de pollinitzacié entomofil-la.

Percentatge de les hectdrees corresponents a cultius de pol-linitzacio en-
tomofila que es gestionen de forma ecoldgica.

Nombre d'hectdrees de cultius llenyosos amb coberta verda.

Nombre d’'explotacions que han incorporat infraestructura verda o ele-
ments seminaturals per al foment de la fauna entomofil-la.

Nombre de formacions i assessoraments dirigits a productors amb I'ob-
jectiu d'incrementar la biodiversitat de pol-linitzadors.

Linia estratégica a qué
interpel‘la de forma
secunddria

1. Preservar, fomentar i diversificar I'activitat agraria
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Objectiu CESII

Visibilitzar el sector dels conreus extensius de secd i els seus agents

Linia estratégica

5. Conscienciar, comunicar i promocionar

Actuacions

Realitzacié d'una campanya de conscienciacié sobre I'estat actual del
sector i el seu potencial.

Presentacio els diversos agents a través de les xarxes socials i la web del
projecte, mitjancant imatges, la creacié de videos i els suports grafics que
es considerin oportuns.

Realitzacié d'una mostra de productes produits al Parc Agrari dues vega-
des 'any.

Foment de les visites a les explotacions.
Assessoraments i formacions en imatge i comunicacio.
Creacié d'un distintiu per als productes del Parc Agrari, i donar-lo a conéixer.

Avaluacié dels serveis ecosistémics que els cultius extensius de secd pro-
porcionen al conjunt de la ciutadania.

Agents implicats

Pagesia, Associacions agrdries, Associacié de productors de la Conca
d'Odena, Associacié del Cigronet de I'Alta Anoia, Cooperatives agrdri-
es, Empreses agrdries, Organitzacions professionals agrdries, Empreses
d'imatge i comunicacié, Empreses de serveis informdtics, Mitjans de
premsa i comunicacid, Técnics dinamitzadors, Ajuntaments, Consell Co-
marcal de I'Anoia, Diputacié de Barcelona, Departament d'Accié Climatica,
Alimentacié i Agenda Rural.

Indicadors

Nombre de publicacions a les xarxes socials sobre agents del sector.
Assistents (tant productors com consumidors) a les mostres de producte.
Assistents a les visites a les explotacions.

Nombre de productes amb el distintiu de Parc Agrari.

Linia estratégica a qué
interpel‘la de forma
secunddria

1. Preservar, fomentar i diversificar I'activitat agraria
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Objectiu CESI2

Fomentar la venda directa i de circuit curt

Linia estratégica

3. Incrementar i facilitar I'accés al producte local

Actuacions

Promocié activa de mercats itinerants de productors locals.

Increment de |'oferta del producte local en comercos i restaurants de la
zona (veure objectius COM2 i RES2).

Millora dels canals de comercialitzacié i distribucio.

Desenvolupament de mecanismes que permetin a I'administracié publica
(i o totes les compres que es realitzen amb recursos publics) accedir als
productes locals mitjangant venda directa o circuits curts.

Agents implicats

Pagesia, Associacions agrdries, Associacié de productors de la Conca
d'Odena, Associacié del Cigronet de I'Alta Anoia, Cooperatives agrdries,
Empreses agrdries, Organitzacions professionals agrdries, Grups de con-
sum, Comerg local, Restauracid, Associacié de Restauracioé i Comerg del
Parc Agrari de la Conca d'Odena, Empreses gestores de menjadors, As-
sociacié de menjadors ecoldgics, Centres d'ensenyament, Ajuntaments,
Consell Comarcal de I'Anoia, Diputacié de Barcelona, Departament d’Accid
Climatica, Alimentacié i Agenda Rural.

Indicadors

Percentatge dels productes agroalimentaris del Parc Agrari que es co-
mercialitzen mitjangant venda directa (sense intermediaris).

Percentatge dels productes agroalimentaris del Parc Agrari que es co-
mercialitzen mitjang¢ant circuits curts (maxim un intermediari).

Nombre i periodicitat dels mercats itinerants amb participacié de produc-
tors locals.

Nombre de comercgos i restaurants que ofereixen amb regularitat produc-
tes de Parc Agrari.

Eines desenvolupades per facilitar I'accés als productes locals.

Percentatge de despesa alimentdria feta amb recursos publics que cor-
respon a productes del Parc Agrari.

Linia estratégica a qué
interpel‘la de forma
secunddria

1. Preservar, fomentar i diversificar I'activitat agraria
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4.1.2. Horta

4.1.2.1. Diagnosi de I'estat actual

L'any 2019 (segons dades del DARP) en I'dmbit del nucli
del Parc Agrari de la Conca d'Odena es van declarar
37 ha d’horta en regadiu, on es combinen i roten diver-
sos tipus de cultius, amb una gran varietat d'espécies
i varietats diferents. EI municipi amb més superficie
dedicada a I'horta és Sant Marti de Tous, seguit per
Odena, Castelloli i Rubié. A més, es van cultivar també,
6 ha de tomaquet en secd, 6 ha de fava tendra i 1 ha
de meld, en total 13 ha d'horta en secd. Pel que fa al
cultiu de tubercles per al consum humad, es van cultivar
8 ha de patata d'estacié mitjana en secd i 2 ha en re-
gadiu (DARP, 2019). Finalment cal destacar també que
es cultiva anualment almenys 1 ha de calgots a nivell
professional a la Torre de Claramunt.

Els productes d'horta generats en la Conca d'Odena es
distribueixen i consumeixen en un dmbit molt més lo-
cal que no pas els cultius extensius de secd. En podem
destacar la venda a comercos locals i la venda directa,
moltes vegades en forma de cistelles. També trobem
diversos productors d'horta que tenen parada en diver-
sos mercats locals. A més, s’han identificat nombrosos
petits horticultors a la zona de la Conca d'Odena que
porten parcelles d'horta per a autoconsum, també
en aquelles poblacions on no existeixen explotacions
d’'horta professionals o declarades (entrevistes realit-
zades als agricultors I'any 2019).

N4

Argencola 0 ha

Capellades 0 ha Orpi O ha
Carme 0 ha La Pobla de Claramunt O ha
Castelloli 4 ha Rubié 6 ha
Copons 4 ha Sant Marti de Tous 14 ha
Igualada 0 ha Santa Margarida de Montbui 1 ha

Jorba 1 ha La Torre de Claramunt O ha
Odena 4 ha Vilanova del Cami 3 ha

Elaboracié prépia a partir de les dades del DACAA per I'any 2019

“En I’admbit del nucli del Parc Agrari
de la Conca d'Odena es van declarar
37 ha d’horta en regadiu”
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Explotacié d’horta a Santa Margarida de Montbui
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4.1.2.2. DAFO del sector /Horta

Fortaleses

Es pot comencar amb relativament poca superficie i sense inversions
molt grans en mecanitzacio.

Elevada diversitat de varietats.

Producte de qualitat.

Hi ha una demanda bastant constant durant tot I'any.

La valoracié que té la gent del producte de proximitat va en augment.
Generacié de molts llocs de treball amb poca superficie.

Possibilitat de transformacié de productes per donar valor afegit (conserves..).
Ajuts en les energies renovables.

Elevada diversitat d’espécies i varietats potencialment cultivables.

Oportunitats
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Debilitats

Elevada necessitat d’'aigua.

Necessitat de sols molt fértils, i per tant elevades necessitats
de fertilitzants (fem, compost, ...) no sempre disponibles.

Manca de produccié.

Elevat volum de feina i molt demandant.

Cal diversificar els cultius, fer venda directa i encarregar-se de la distribucio
i la relacié amb el client per a que el negoci sigui viable.

Manca d'infraestructura transformadora.

Canvi climatic i manca d’aigua.

Manca de politiques que treballin per garantir
seguretat alimentdria a nivell local.

Les grans superficies i els preus d’altres subsectors
enfront la qualitat i el producte fresc i de proximitat.

Manca de ma d’obra qualificada.

Augment de la fauna salvatge que causa destrosses.

Augment de plagues.

Falta de reconeixement i valoracié d'algunes varietats antigues o
autoctones generant una baixa demanda al mercat.

Amenaces
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4.1.2.3. Objectius i actuacions

Objectiu HI

Diversificar els cultius per poder oferir més varietat

Linia estratégica

1. Preservar, fomentar i diversificar I'activitat agrdria

Actuacions

Realitzacié de prospeccioé etnobotdnica per recuperar varietats locals
tradicionals.

Conservacié de les varietats locals recuperades en bancs de germo-
plasma.

Elaboracié d'assajos de cultiu per poder incorporar a les explotacions
varietats actualment en desuUs.

Edicié de guies de cultiu a partir dels assajos anteriorment realitzats.
Promoci6 de les llavors o planter d'aquestes varietats als agricultors.

Realitzacié de formacions i assessoraments.

Agents implicats

Pagesia, Associacions agrdries, Associacié de productors de la Conca
d'Odena, Cooperatives agrdries, Empreses agrdries, Organitzacions
professionals agrdries, Centres de recerca agrdria, Empreses d'imatge
i comunicacié, Ajuntaments, Consell Comarcal de I'’Anoia, Diputacié de
Barcelona, Departament d'Accié Climatica, Alimentacié i Agenda Rural,
Escoles agrdries, Universitats amb graus, postgraus i mdsters de la te-
matica pertinent.

Indicadors

Nombre de varietats tradicionals de les quals es disposa de germoplasma.
Nombre de varietats locals per les quals s'han realitzat assajos de cultiu.

Llistat de varietats locals amb potencial per ser incorporades a les ex-
plotacions agricoles.

Nombre de varietats per les quals es disposa de guies de cultu.
Nombre d'accions de promoci6 de les varietats locals desenvolupades.

Nombre de formacions i assessoraments en matéria de varietats locals
realitzats.

Nombre de varietats cultivades i comercialitzades de mitjana al llarg de
I'any per agricultor.

Linia estratégica a qué
interpella de forma
secunddria

5. Conscienciar, comunicar i promocionar
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Objectiu H2

Desenvolupar metodologies de maneig agrondmic que permetin reduir les
necessitats hidriques i/o realitzar horta de secd en un context de canvi
climatic

Linia estratégica

4. Actuar per a un territori sostenible

Actuacions

Elaboracié d'una estratégia regional per aprofitar al maxim i de forma efi-
cient els regadius potencials existents al territori (per exemple, mitjancant
la recuperacié d'antigues séquies).

Subvencié d'infraestructures per captar aigues pluvials d'escorrentia.

Desenvolupament d'accions d'aprofitament hidric basades en la microto-
pogrdfia i les linies claus.

Recuperacié d'aigles grises fito-depurades per a I'Us agricola.

Implementacié d'assajos de cultiu per determinar estratégies de cultiu
que permetin reduir les necessitats hidriques i/o0 optimitzar I'Gs dels re-
cursos hidrics.

Desenvolupament d'un pla de gestié dels recursos hidrics per tal de ga-
rantir-ne un repartiment just i que tingui en compte I'activitat agricola.

Agents implicats

Pagesia, Associacions agrdries, Associacié de productors de la Conca
d'Odena, Cooperatives agrdries, Empreses agrdries, Organitzacions pro-
fessionals agrdries, Centres de recerca agraria, Comunitats de regants,
Ajuntaments, Consell Comarcal de I'’Anoia, Diputacié de Barcelona, Agén-
cia Catalana de I'Aigua, Departament d'Accié Climatica, Alimentacié i
Agenda Rural, Departament de la Vicepresidéncia i de Politiques Digitals i
Territori, Escoles agrdries, Universitats amb graus, postgraus i mdsters de
la tematica pertinent.

Indicadors

Nombre d'hectdrees de regadius potencials recuperades.
Nombre d'infraestructures per la captacié d'aigues pluvials desenvolupades.

Nombre d'hectdrees on s’han realitzat intervencions basades en la micro-
topografia i les linies claus.

Nombre d'hectdrees regades a partir d'aiglies grises.

Nombre d'assajos de cultiu desenvolupats per millorar I'eficiéncia en I'Us
de I'aigua i nombre d’'explotacions on s’estiguin implementant els resultats
d’'aquests assajos.

Existéncia de pla de gesti6é dels recursos hidrics aprovat i validat per tots
els actors.

Linia estratégica a qué
interpel‘la de forma
secunddria

1. Preservar, fomentar i diversificar I'activitat agraria
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Objectiu H3

Incrementar la produccié i alhora la sostenibilitat mitjan¢ant la implemen-
tacié d'una intensificacié sostenible de les explotacions horticoles

Linia estratégica

1. Preservar, fomentar i diversificar I'activitat agraria

Actuacions

Desenvolupament d'un pla de cultiu personalitzat per cada explotacié que
permeti tracar el cami per assolir la intensificacié sostenible de les explo-
tacions horticoles.

Agents implicats

Pagesia, Associacions agrdries, Associacié de productors de la Conca
d'Odena, Cooperatives agrdries, Empreses agrdries, Organitzacions pro-
fessionals agrdries, Centres de recerca agrdria, Ajuntaments, Consell Co-
marcal de I'’Anoia, Diputacié de Barcelona, Departament d’Accié Climatica,
Alimentacié i Agenda Rural, Escoles agraries, Universitats amb graus,
postgraus i masters de la tematica pertinent.

Indicadors

Nombre d’'explotacions per els quals s’ha desenvolupat i implementat un
pla de cultiu personalitzat per assolir la intensificacié sostenible.

Linia estratégica a qué
interpel‘la de forma
secunddria

4. Actuar per a un territori sostenible
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Objectiu H4

Generar productes derivats a partir dels productes horticoles locals

Linia estratégica

2. Fomentar la cadena de valor agroalimentaria local

Actuacions

Realitzacié de recerca gastrondmica per identificar els productes derivats
amb major potencial de desenvolupament a partir de les matéries prime-
res locals.

Creacio de les infraestructures necessdries (obrador compartit amb tota
la maquindria necessaria) per la manufactura de tals derivats.

Oferiment d'assessoraments i formacions per a agricultors, transforma-
dors i restauradors.

Agents implicats

Pagesia, Associacions agrdries, Associacié de productors de la Conca
d'Odena, Elaboradors, Restauradors, Centres de recerca agroalimentaria,
Empreses agroalimentdries, Ajuntaments, Consell Comarcal de I'Anoiq,
Diputacié de Barcelona, Departament d'Accié Climatica, Alimentacio i
Agenda Rural, Escoles agradries, Universitats amb graus, postgraus i mas-
ters de la tematica pertinent.

Indicadors

Nombre de productes derivats d'horta ofertats en el marc del Parc Agrari.

Nombre d’infraestructures d'is compartit disponibles per la manufactura
dels productes d'horta.

Nombre de projectes que inclouen en les seves linies productives I'elabo-
racié derivats a partir de matéries primeres del Parc Agrari.

Nombre d'assessoraments i formacions dirigides a incentivar la manufac-
tura de matéries primeres locals.

Linia estratégica a qué
interpel‘la de forma
secunddria

3. Incrementar i facilitar I'accés al producte local
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Objectiu H5

Valoritzar els excedents per a reduir el malbaratament alimentari

Linia estratégica

2. Fomentar la cadena de valor agroalimentaria local

Actuacions

Elaboracié de productes derivats a partir d’excedents (conserves, melme-
lades, arrop, etc.).

Comercialitzacié de productes alimentaris amb poc valor de mercat (per I'as-
pecte, forma, o per la proximitat de la data de caducitat o consum preferent.

Promocié de tasques de conscienciacié de la poblacié sobre el malbara-
tament alimentari.

Creacid de sinergies amb ramaders per tal que el bestiar pugui consumir
els excedents.

Agents implicats

Pagesia, Associacions agrdries, Associacié de productors de la Conca
d'Odena, Elaboradors, Centres de recerca agroalimentdria, Empreses
agroalimentdries, Ajuntaments, Consell Comarcal de I'’Anoia, Diputacié de
Barcelona, Departament d'Accié Climatica, Alimentacié i Agenda Rural,
Agéncia de Consum.

Indicadors

Percentatge de malbaratament anual per part dels agricultors per espécie
o varietat.

Nombre de productes derivats presents al mercat que siguin fruit de la
valoritzacié d'excedents.

Mecanismes desenvolupats per donar sortida als productes alimentaris
amb poc valor de mercat.

Nombre de persones a les quals s’ha arribat amb les campanyes de cons-
cienciacié sobre malbaratament alimentari.

Nombre d’explotacions ramaderes que que utilitzen, ni que sigui parcial-
ment, excedents per a I'alimentacié del bestiar.

Linia estratégica a qué
interpel‘la de forma
secunddria

1. Preservar, fomentar i diversificar I'activitat agraria
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Objectiu H6

Incrementar la circularitat i reduir les necessitats externes d'insums

Linia estratégica

4. Actuar per a un territori sostenible

Actuacions

Creaciod de sinergies amb ramaders o incorporar animals a les explotaci-
ons, per exemple, per a |'Us del fem com adob.

Desenvolupament d'assesoraments encaminats a reduir la quantitat d'in-
sums de les explotacions,

Agents implicats

Pagesia, Associacions agrdries, Associacié de productors de la Conca
d'Odena, Cooperatives agrdries, Empreses agrdries, Organitzacions pro-
fessionals agrdries, Escola de Pastors de Catalunya, Técnics dinamitza-
dors, Ajuntaments, Consell Comarcal de I'Anoia, Diputacié de Barcelona,
Departament d'Accié Climatica, Alimentacié i Agenda Rural.

Indicadors

Nombre d’'explotacions que poden obtenir en el si del parc agrari tot el fem
que els ca.

Nombre d’'explotacions per les quals s’ha desenvolupat i implementat un
assessorament encaminat a reduir la quantitat d'insums necessaris pro-
vinents de fora I'admbit del Parc Agrari.

Linia estratégica a qué
interpel‘la de forma
secunddria

1. Preservar, fomentar i diversificar I'activitat agrdria
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Objectiu H7

Incrementar el nombre de productors i la superficie agricola destinada als
cultius d'horta

Linia estratégica

1. Preservar, fomentar i diversificar I'activitat agraria

Actuacions

Creacio i manteniment d’ un banc de terres operatiu.

Realitzacié d'assessoraments i formacions relacionades amb cultius
d’'horta i també sobre els ajuts disponibles, com per exemple I'gjut per a
joves agricultors.

Recuperacié d'hortes historiques dels municipis.

Foment de I'horta d'autoconsum.

Agents implicats

Pagesia, Associacions agrdries, Associacié de productors de la Conca
d'Odena, Cooperatives agrdries, Empreses agraries, Organitzacions pro-
fessionals agrdries, Técnics dinamitzadors, Ajuntaments, Consell Comar-
cal de I'Anoia, Diputacié de Barcelona, Departament d'Accié Climatica,
Alimentacié i Agenda Rural, Escoles agrdries, Universitats amb graus,
postgraus i masters de la tematica pertinent.

Indicadors

Nombre de productors professionals d'horta.

Nombre de noves incorporacions al sector agricola local.
Nombre de formacions dirigides als productors horticoles.
Superficie d'horta amb finalitats professionals.

Superficie corresponent a hortes histériques recuperades.
Superficie d'horta amb finalitats d'autoconsum.

Nombre de noves incorporacions que han fet Us del banc de terres.

Linia estratégica a qué
interpel‘la de forma
secunddria

2. Fomentar la cadena de valor agroalimentdria local

72



Objectiu H8

Visibilitzar el sector de I'horta i els seus agents

Linia estratégica

5. Conscienciar, comunicar i promocionar

Actuacions

Realitzacié d'una campanya de conscienciacié sobre I'estat actual del
sector i el seu potencial.

Presentacié dels diversos agents a través de les xarxes socials i la web del
projecte, mitjangcant imatges, la creacié de videos i els suports grafics que
es considerin oportuns.

Realitzacié d'una mostra de producte del Parc Agrari dues vegades I'any.
Foment de les visites a les explotacions.
Realitzacié d'assessoraments i formacions en imatge i comunicacio.

Creacié d'un distintiu de producte marca Parc Agrari i donar-lo a conéixer.

Agents implicats

Pagesia, Associacions agrdries, Associacié de productors de la Conca
d'Odena, Cooperatives agrdries, Empreses agrdries, Organitzacions pro-
fessionals agrdries, Empreses d'imatge i comunicacio, Empreses de ser-
veis informatics, Mitjans de premsa i comunicacié, Técnics dinamitzadors,
Ajuntaments, Consell Comarcal de I'Anoia, Diputacié de Barcelona, Depar-
tament d'Accié Climatica, Alimentacié i Agenda Rural.

Indicadors

Nombre de publicacions a les xarxes socials sobre agents del sector.
Assistents (tant productors com consumidors) a les mostres de productes.
Assistents d les visites a explotacions.

Nombre d’explotacions que ofereixen visites.

Nombre de productes amb el distintiu del Parc Agrari.

Nombre de persones a les quals ha arribat la campanya de conscienciacio.

Nombre de productors que han rebut assessorament en matéria de co-
municacié.

Linia estratégica a qué
interpella de forma
secunddria

2. Fomentar la cadena de valor agroalimentdria local
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Objectiu H?

Fomentar la venda directa i de circuit curt

Linia estratégica

3. Incrementar i facilitar I'accés al producte local

Actuacions

Promocid activa de mercats itinerants de productors locals.

Increment de |'oferta del producte local en comercos i restaurants de la
zona (veure objectius COM2 i RES2).

Millora dels canals de comercialitzacio i distribucio.

Desenvolupament de mecanismes que permetin a I'administracié publica
(i o totes les compres que es realitzen amb recursos publics) accedir als
productes locals mitjangant venda directa o circuits curts.

Agents implicats

Pagesia, Associacions agrdries, Associacié de productors de la Conca d'Ode-
na, Cooperatives agrdries, Empreses agraries, Organitzacions professionals
agrdries, Grups de consum, Comerg¢ local, Restauracié, Associacié de Res-
tauracié i Comerc del Parc Agrari de la Conca d'Odena, Empreses gestores
de menjadors, Associacié de menjadors ecoldgics, Centres d'ensenyament,
Ajuntaments, Consell Comarcal de I’Anoia, Diputacié de Barcelona, Depar-
tament d'Accié Climatica, Alimentacié i Agenda Rural.

Indicadors

Percentatge de venda directa (sense intermediaris).
Percentatge de venda en circuit curt (mdaxim un intermediari).

Nombre de mercats itinerants, setmanals, que tenen preséncia de pro-
ductors del Parc Agrari.

Nombre de comercos i restaurants que ofereixen amb normalitat produc-
tes del Parc Agrari.

Nous sistemes de comunicacié i logistica que facilitin la comercialitzacio
i la distribucié.

Nombre de menjadors escolars on s’ofereixen amb regularitat productes
del Parc Agrari.

Linia estratégica a qué
interpel‘la de forma
secunddria

5. Conscienciar, comunicar i promocionar
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4.1.3. Fruiters

4.1.3.1. Diagnosi de I'estat actual

La Conca d'Odena no ha estat mai terra de grans exten-
sions de fruiters, i tampoc ho és avui en dia. Tanmateix,
existeix una gran diversitat de varietats tradicionals de
fruiters, que havien estat cultivats en petits grups per
tal d'abastir a la poblacié local, amb finalitats d'auto-
consum. Es tractava de fruiters situats als marges dels
camps i als horts, que progressivament s'han anat ta-
lant o abandonant.

Actualment trobem algunes plantacions de fruiters
amb finalitats comercials, perd molt minoritdries en
comparacié a altres tipus de cultius. Concretament,
pel que fa a la fruita de llavor el 2019 trobdvem 3 ha de
cultiu de pomeres, 1 ha de pereres i 1 ha de codonyers
(DARP 2019), totes en regadiu. Pel que fa a la fruita de
pinyol hi ha censades 8 ha de cirerer i guinder, 5 en
regadiu i 3 en secd, 11 ha de presseguer, 9 en regadiu i
2 en secd, |1 ha de nectariner i 1 ha de pruner, ambdues
en regadiu.

A més, també cal destacar la importdncia de les figue-
res a la Conca d'Odena, que no han estat mai culti-
vades professionalment, perd que sén encara presents
en molts marges, amb una gran diversitat de varietats
i amb usos etnobotdnics diversos: des de fruita fresca
fins a l'assecatge.

Finalment es vol destacar també el potencial del cul-
tiu d'alguns fruits silvestres com poden ser els lledons
(Celtis australis), la cirera de pastor (Arbutus unedo),
els aranyons (Prunus spinosa), els grataculs (Rosa sp.),
les méres (Rubus sp.), o la servera (Sorbus domestica),
entre d'altres.

“Actualment trobem algunes plan-
tacions de fruiters amb finalitats
comercials, peré molt minoritaries en
comparacioé a altres tipus de cultius.”

e

Argencola 0 ha

Capellades 0 ha Orpi 1 ha
Carme 0 ha La Pobla de Claramunt 5 ha
Castelloli 5 ha Rubio O ha
Copons 2 ha Sant Marti de Tous 6 ha
Igualada 0 ha Santa Margarida de Montbui 2 ha
Jorba 1 ha La Torre de Claramunt 1 ha
Odena 2 ha Vilanova del Cami 1 ha

Elaboracié prépia a partir de les dades del DACAA per I'any 2019
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Cultiu de préssecs a Castelloli
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4.1.3.2. DAFO del sector /Fruiters

Fortaleses

Elevada diversitat de varietats locals altament adaptades, amb pos-
sibilitat de cultiu només amb reg de suport o fins i tot en secd quan els
arbres ja sén adults.

Control sobre la produccié, elevada tracabilitat, aporta valor afegit.

Diversificacié6 amb varietats singulars.
Complement a I'activitat horticola.

El producte de proximitat és valorat.

Oportunitats
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Debilitats

Manca de superficie de cultiu.

Manca d'aigua, que impedeix la implantacié
d'explotacions amb finalitats comercials.

Tradicionalment no és terra de fruiters
per comercialitzacié, manca de tradicié

Dificultat per a trobar relleu generacional.

Baixa capacitat productiva.

Irregularitat/Incertesa climatica — canvi climatic: sequeres perllonga-
des, i glagades fora d'época, pedregades cada cop més frequlents.

Irregularitat/Incertesa del preu del producte si no es fa venda directa.
Irregularitat/Incertesa de la collita (rendiment final).
Mercat regit per I'aspecte: dificultat per comercialitzar fruits imperfectes.

Fauna salvatge (senglar i cabirol) que destrossen els arbres petits plantats.

Amenaces
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4.1.3.3. Objectius i actuacions

Objectiu F1

Diversificar les varietats cultivades i apostar per aquelles més ben adap-
tades al territori

Linia estratégica

1. Preservar, fomentar i diversificar I'activitat agraria

Actuacions

Realitzacié de prospeccions etnobotdniques per recuperar varietats locals
tradicionals.

Creacid i manteniment d'un arborétum per a conservar aquestes varietats
i poder fer-ne empelts.

Realitzacié de formacions i assessoraments.

Desenvolupament d'assajos agrondmics i caracteritzacions que permetin
determinar el potencial d’aquestes varietats com a cultiu professional.

Visibilitzar al conjunt de la poblacié les varietats locals tradicionals mitjan-
¢ant campanyes de comunicacid i incorporant-ne algunes en I'arbrat urbd.

Agents implicats

Pagesia, Associacions agrdries, Associacié de productors de la Conca
d'Odena, Cooperatives agraries, Empreses agrdries, Organitzacions pro-
fessionals agrdries, ADV Fruita Dol¢ga Alt Penedés, Centres de recerca
agraria, Empreses d'imatge i comunicacié, Ajuntaments, Consell Comar-
cal de I'’Anoia, Diputacié de Barcelona, Departament d'Accié Climatica,
Alimentacié i Agenda Rural, Escoles agrdries, Universitats amb graus,
postgraus i masters de la tematica pertinent.

Indicadors

Recull de les varietats tradicionals de fruiters en un document informatiu i
conservacio de totes elles en un arboretum.

Nombre de peus de les varietats tradicionals plantats a partir del material
vegetatiu obtingut de I'arborétum.

Nombre de formacions i assessoraments orientats al sector de la fruita
dolga.

Nombre d'assajos realitzats i de varietats tradicionals caracteritzades.
Llistat de varietats tradicionals amb major potencial de cultiu.

Nombre de varietats tradicionals de fruiters cultivades i comercialitzades.
Nombre d'accions de difusié - comunicacié dutes a terme.

Nombre de varietats tradicionals de fruiters incorporades al verd urba.

Linia estratégica a qué
interpel‘la de forma
secunddria

5. Conscienciar, comunicar i promocionar
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Objectiu F2

Incrementar la superficie agricola destinada al cultiu de fruiters

Linia estratégica

1. Preservar, fomentar i diversificar I'activitat agraria

Actuacions

Tecnificacié del cultiu i canvis en el maneig agrondmic per minimitzar les
necessitats hidriques i incrementar |'eficiéncia en I'Gs de I'aigua.

Recuperacié d'drees tradicionals de cultiu.
Incorporacié com a complement d'altres cultius.
Inici d'explotacions professionals dedicades exclusivament als fruiters.

Realitzacié d'assessoraments i formacions.

Agents implicats

Pagesia, Associacions agrdries, Associacié de productors de la Conca
d'Odena, Cooperatives agrdries, Empreses agrdries, Organitzacions pro-
fessionals agraries, ADV Fruita Dolca Alt Penedés, Técnics dinamitzadors,
Ajuntaments, Consell Comarcal de I'Anoiq, Diputacié de Barcelona, Depar-
tament d'Accié Climdtica, Alimentacié i Agenda Rural, Escoles agrdries,
Universitats amb graus, postgraus i mdsters de la tematica pertinent.

Indicadors

Reduccié assolida en els litres d'aigua necessaria per produir un quilo-
gram de fruita grdcies a les accions de tecnificacié i canvis de maneig.

Superficie recuperada per al cultiu de fruiters en zones on tradicionalment
el cultiu havia estat present.

Nombre d'explotacions que han incorporat els fruiters en els seus esque-
mes productius.

Superficie destinada al cultiu de fruiters.
Nombre de nous projectes agricoles centrats en el cultiu de fruiters.

Nombre de formacions i assessoraments orientats al sector de la fruita dolga.

Linia estratégica a qué
interpel‘la de forma
secunddria

2. Fomentar la cadena de valor agroalimentaria local
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Objectiu F3

Valoritzar gastrondmicament la fruita dolga i generar derivats

Linia estratégica

2. Fomentar la cadena de valor agroalimentaria local

Actuacions

Recerca gastrondmica a per a I'obtencié de productes derivats a partir de
varietats tradicionals de fruiters i també per valoritzar els fruits que no com-
pleixen els estandards de qualitat per entrar al mercat com a fruita fresca.

Creaciod de les infraestructures necessdries (obrador compartit amb tota
la maquindria necessaria) per I'obtencidé de productes derivats.

Realitzacié d'assessoraments i formacions per a agricultors, transforma-
dors i restauradors.

Analitzar organolépticament i nutricionalment les varietats tradicionals de
fruiters, i desenvolupar documents divulgatius amb les notes de tast.

Agents implicats

Pagesia, Associacions agrdries, Associacié de productors de la Conca
d'Odena, Elaboradors, Restauradors, Centres de recerca agroalimentdria,
Empreses agroalimentdries, Associacié de Restauracié i Comerg del Parc
Agrari de la Conca d'Odena, Ajuntaments, Consell Comarcal de I'Anoia, Di-
putacié de Barcelona, Departament d’Accié Climatica, Alimentacié i Agen-
da Rural, Agéncia de Consum, Escoles agrdries, Universitats amb graus,
postgraus i masters de la tematica pertinent.

Indicadors

Nombre de productes derivats desenvolupats.

Obrador compartit en funcionament i nombre d'usuaris que I'utilitzen per
elaborar derivats a partir de fruita dolga.

Nombre de formacions i assessoraments orientats a la valoritzacié de la
fruita dolgca mitjangant notes de tast.

Nombre de varietats tradicionals de fruiters analitzades nutricionalment i
organolépticament.

Nombre de varietats tradicionals de fruiters per les quals es disposa de
material divulgatiu sobre les propietats nutricionals i les notes de tast.

Linia estratégica a qué
interpel‘la de forma
secunddria

1. Preservar, fomentar i diversificar I'activitat agrdria
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Objectiu F4

Visibilitzar el sector de la fruita dol¢a

Linia estratégica

5. Conscienciar, comunicar i promocionar

Actuacions

Realitzacié d'una campanya de conscienciacié sobre I'estat actual del
sector i el seu potencial.

Presentacio els diversos agents a través de les xarxes socials i la web del
projecte, mitjancant imatges, la creacié de videos i els suports grafics que
es considerin oportuns.

Realitzacié d'una mostra de producte del Parc Agrari dues vegades l'any,
amb preséncia especifica de la fruita dolca.

Foment de les visites a les explotacions.
Assessoraments i formacions en imatge i comunicacio.

Creacié d'un distintiu de producte marca Parc Agrari.

Agents implicats

Pagesia, Associacions agrdries, Associacié de productors de la Conca
d'Odena, Cooperatives agrdries, Empreses agrdries, Organitzacions pro-
fessionals agrdries, ADV Fruita Dolga Alt Penedés, Empreses d'imatge i
comunicacio, Empreses de serveis informatics, Mitjans de premsa i comu-
nicacié, Técnics dinamitzadors, Ajuntaments, Consell Comarcal de I'Ano-
ia, Diputacié de Barcelona, Departament d'Accié Climatica, Alimentacid i
Agenda Rural.

Indicadors

Persones a les quals s’ha arribat mitjangant la campanya de conscienciacié.
Nombre de publicacions a les xarxes socials sobre agents del sector.

Assistents (tant productors com consumidors) a les mostres de productes
del Parc Agrari, i nombre d'activitats que s'hi han desenvolupat entorn de
la fruita dolca.

Assistents a les visites a explotacions fruticoles, o que incorporen la fruita
en els seus esquemes productius.

Nombre de productors del sector que han rebut assessorament en imatge
i comunicaci6.

Nombre de productes fructicoles que incorporen el distintiu del Parc Agrari.

Linia estratégica a qué
interpel‘la de forma
secunddria

1. Preservar, fomentar i diversificar I'activitat agradria

83



Objectiu F5

Fomentar la venda directa i de circuit curt

Linia estratégica

3. Incrementar i facilitar I'accés al producte local

Actuacions

Promocié activa de mercats itinerants de productors locals.

Increment de I'oferta del producte local en comercgos i restaurants de la
zona (veure objectius COM2 i RES2).

Millora dels canals de comercialitzacio i distribucio.

Desenvolupament de mecanismes que permetin a I'administracié publica
(i a totes les compres que es realitzen amb recursos publics) accedir als
productes locals mitjangant venda directa o circuits curts.

Agents implicats

Pagesia, Associacions agrdries, Associacié de productors de la Conca d'Ode-
na, Cooperatives agraries, Empreses agrdries, Organitzacions professionals
agrdries, Grups de consum, Comerg¢ local, Restauracié, Associacié de Res-
tauracié i Comerc del Parc Agrari de la Conca d'Odena, Empreses gestores
de menjadors, Associacié de menjadors ecologics, Centres d’ensenyament,
Ajuntaments, Consell Comarcal de I'Anoia, Diputacié de Barcelona, Depar-
tament d'Accié Climatica, Alimentacié i Agenda Rural.

Indicadors

Percentatge dels productes agroalimentaris del Parc Agrari que es co-
mercialitzen mitjangant venda directa (sense intermediaris).

Percentatge dels productes agroalimentaris del Parc Agrari que es co-
mercialitzen mitjang¢ant circuits curts (maxim un intermediari).

Nombre i periodicitat dels mercats itinerants amb participacié de produc-
tors locals.

Nombre de comergos i restaurants que ofereixen amb regularitat produc-
tes de Parc Agrari.

Eines desenvolupades per facilitar I'accés als productes locals.

Percentatge de despesa alimentdria feta amb recursos publics que cor-
respon a productes del Parc Agrari.

Linia estratégica a qué
interpel‘la de forma
secunddria

1. Preservar, fomentar i diversificar I'activitat agraria
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4.1.4. Fruita seca

4.1.4.1. Diagnosi de I'estat actual

A la Conca d'Odena el principal cultiu del sector de la
fruita seca és I'ametllqg, tradicionalment molt abundant
a la zona i en un clar retrocés. Concretament estan
censades 323 ha d'ametllers productius, majoritaria-
ment als municipis de Sant Marti de Tous i Odena. |
també 23 ha d'ametllers que no estan en produccié. A
més d'aquestes hectdrees, s'’ha de posar de relleu el
gran nombre d'ametllers que encara trobem als mar-
ges de camps i camins, la majoria d’ells, avui en dia,
abandonats, perd que representen un element singular
del paisatge local.

També cal destacar el cultiu de les nous, a l'algca en
els darrers anys, i del qual trobem 27 ha en produc-
ci6, sobretot a Argencola i Carme, i 2 ha que no estan
en produccié (DARP, 2019). En relacié a I'avellaner, cal
fer esment de petits reductes de cultiu, sobretot a la
zona oriental, a la qual havia estat un cultiu important
que prdacticament s’ha abandonat per complet. Final-
ment, cal posar de relleu la preséncia, de forma dis-
seminada arreu del territori d’exemplars d'alzines dels
quals tradicionalment s'havien recollit els aglans tant
pel consum animal com humd. Es tracta d'exemplars
especifics que produeixen un fruit menys amarg, més
dolg, que la mitjana.

Flors d’ametller
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“Concretament estan censades
323 ha d’ametllers productius,
majoritdriament als municipis de
Sant Marti de Tous i Odena.”



Cultiu d’ametllers a Jorba
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4.1.4.2. DAFO del sector /Fruita seca

Fortaleses

Producte amb un elevat valor nutricional i gastronomic.
Cultiu amb un elevat valor paisatgistic.
Manté els mosaics agricoles i evita monocultius.

Varietats tradicionals de molta qualitat
i ben valorades d'ametlla (marcona, llargueta...).

Creixent conscienciacié de la societat sobre els valors paisatgistics
i culturals que aporten.

Oportunitats
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Debilitats

Manca d'infraestructura transformadora.

Manca de valoritzacié de producte.

Manca de capacitat competitiva ni en volum ni en preu.
Reduccié de superficie per la substitucio per altres cultius.
Manca de ma d’obra (necessitat de personal puntual).
Abandonament dels arbres.

Poca productivitat en comparacié amb plantacions en regadiu.

Gelades tardanes (canvi climatic).

Entrada en produccié explotacions intensives amb reg.

Mercat globalitzat.

Arribada de la plaga de la vespeta de I'ametller (Eurytoma amydali).

Impossibilitat de competir en preu
amb les grans plantacions intensives amb reg.

Amenaces
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4.1.4.3. Objectius i actuacions

Objectiu FSI

Valoritzar el producte pel seu valor ecosistémic

Linia estratégica

5. Conscienciar, comunicar i promocionar

Actuacions

Elaboracié d'una campanya de comunicacié/conscienciacié sobre el valor
paisatgistic i ecosistémic dels cultius de fruita seca, particularment amet-
llers.

Creacidé d'una marca de “fruita seca de bancal i marge”, per tal de va-
loritzar aquest producte pel seu valor ecosistémic i paisatgistic, i poder
comercialitzar-lo a un preu just grdcies a aquest valor afegit.

Generacidé d'activitats complementdries (per ex., activitats turistiques du-
rant I'época de floracio, tastos a I'época de la collita).

Recuperacié d'elements paisatgistics singulars i elements seminaturals
associats als cultius de fruita seca.

Impuls d'actuacions de salvaguarda de certs arbres, sota I'accidé “Apadri-
na un ametller de marge”, I'apadrinament finangard el manteniment de
I'arbre a canvi de certa quantitat d'ametlles a I'any i alhora contribuird a la
sensibilitzacié sobre el valor ecosistémic de I'arbre a I'entorn.

Agents implicats

Pagesia, Associacions agrdries, Associacidé de productors de la Conca
d'Odena, Empreses agrdries, Associacié de Defensa Forestal, Entitats am-
bientals i socials, Empreses d'imatge i comunicacidé, Empreses de serveis
informatics, Mitjans de premsa i comunicacié, Empreses de turisme rural,
Técnics dinamitzadors, Ajuntaments, Consell Comarcal de I'Anoia, Dipu-
tacié de Barcelona, Departament d’Accié Climdatica, Alimentacid i Agenda
Rural, Departament de la Vicepresidéncia i de Politiques Digitals i Territori.

Indicadors

Nombre de persones als quals han arribat les campanyes de comunicacio
i conscienciaci6 realitzades.

Marca de “fruita seca de bancal i de marge” generada i operativa.

Superficie adherida a la marca “fruita seca de bancal i de marge”, i volum
de productes comercialitzats sota aquesta marca.

Nombre de productes comercialitzats sota la marca “fruita seca de bancal
i de marge”.

Nombre d'activitats complementdries desenvolupades per posar en valor
la fruita seca, i nombre d'assistents,

Nombre d’'elements paisatgistics singulars i elements seminaturals asso-
ciats als cultius de fruita seca recuperats.

Nombre d'arbres salvaguardats grdcies a les accions d'apadrinament o
similars.

Linia estratégica a qué
interpel‘la de forma
secunddria

1. Preservar, fomentar i diversificar I'activitat agradria
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Objectiu FS2

Instalar reg de suport als cultius de fruita seca i maximitzar I'aprofitament hidric

Linia estratégica

1. Preservar, fomentar i diversificar I'activitat agraria

Actuacions

Instal-lacié de reg de suport en aquelles finques on sigui possible.

Desenvolupament d’accions que maximitzin I'aprofitament hidric a nivell
de finca.

Elaboracié d'una estratégia regional per desenvolupar els regadius poten-
cials (per exemple, mitjancant la recuperacidé d'antigues séquies) i maxi-
mitzar I'eficiéncia en I'Gs de I'aigua.

Subvencié d'infraestructures per captar aigles pluvials d'escorrentia i per
la instal-lacié de reg de suport.

Recuperacié d'aiglies grises fito-depurades per Us agricola.

Agents implicats

Pagesia, Associacions agrdries, Associacié de productors de la Conca
d'Odena, Cooperatives agrdries, Empreses agrdries, Organitzacions pro-
fessionals agrdries, Centres de recerca agrdaria, Comunitats de regants,
Ajuntaments, Consell Comarcal de I'’Anoia, Diputacié de Barcelona, Agén-
cia Catalana de I'Aigua, Departament d'Accié Climadtica, Alimentacié i
Agenda Rural, Departament de la Vicepresidéncia i de Politiques Digitals i
Territori, Escoles agrdries, Universitats amb graus, postgraus i mdsters de
la temdatica pertinent.

Indicadors

Nombre d’'hectdrees en les quals s’ha instal-lat reg de suport.

Nombre de finques, i superficie, en la qual s'han desenvolupat accions per
maximitzar I'aprofitament hidric.

Estratégia per al desenvolupament de regadius potencials i per maximit-
zar I'eficiéncia en I'Gs de I'aigua aprovada.

Nombre d'hectdrees en les quals s’ha dut a terme actuacions per captar
aigUes pluvials d'escorrentia.

Nombre d'hectdrees regades amb grises fito-depurades per Us agricola.

Linia estratégica a qué
interpel‘la de forma
secunddria

4. Actuar per a un territori sostenible
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Objectiu FS3

Incrementar la superficie agricola destinada als cultius de fruita seca

Linia estratégica

1. Preservar, fomentar i diversificar I'activitat agraria

Actuacions

Recuperacié d'drees tradicionals de cultiu.

Incorporacié com a complement d'altres cultius.

Inici d'explotacions professionals dedicades al cultiu de fruita seca.
Plantacié de nous exemplars als marges.

Realitzacié d'assessoraments i formacions per la gestidé agroecologica
dels cultius de fruita seca.

Agents implicats

Pagesia, Associacions agrdries, Associacidé de productors de la Conca
d'Odena, Cooperatives agrdries, Empreses agrdries, Organitzacions pro-
fessionals agrdries, Técnics dinamitzadors, Ajuntaments, Consell Comar-
cal de I'Anoia, Diputacié de Barcelona, Departament d'Accié Climatica,
Alimentacié i Agenda Rural, Escoles agraries, Universitats amb graus,
postgraus i masters de la tematica pertinent.

Indicadors

Nombre d'hectdrees on tradicionalment d'havia cultivat fruita seca que
s'han recuperat.

Nombre d'explotacions agricoles que han incorporat la fruita seca com a
complement.

Nombre de noves explotacions professionals dedicades de forma principal
al cultiu de la fruita seca.

Nombre d'exemplars de fruita seca plantats als marges.

Nombre d'assessoraments i formacions desenvolupades per la gestio
agroecoldgica dels cultius de fruita seca.

Linia estratégica a qué
interpel‘la de forma
secunddria

4. Actuar per a un territori sostenible
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Objectiu FS4

Valoritzar gastrondmicament la fruita seca i generar derivats

Linia estratégica

2. Fomentar la cadena de valor agroalimentaria local

Actuacions

Realitzacié de recerca gastrondmica per valoritzar les varietats tradicio-
nals d'ametllers, noguers, i els aglans dolgos.

Creacio de les infraestructures necessdries (trencadora de fruita secaq,
obrador compartit amb tota la maquindria necessdria, etc.) per dotar de
valor afegit a la fruita seca i els seus derivats.

Realitzacié d'assessoraments i formacions per a agricultors, transforma-
dors i restauradors.

Analitzar organolépticament i nutricionalment les varietats tradicionals de
fruita seca, i desenvolupar documents divulgatius amb les caracteristi-
ques més rellevants.

Agents implicats

Pagesia, Associacions agraries, Associacié de productors de la Conca
d'Odena, Elaboradors, Restauradors, Centres de recerca agroalimentdria,
Empreses agroalimentdries, Ajuntaments, Consell Comarcal de I'’Anoiq,
Diputacié de Barcelona, Departament d'Accié Climatica, Alimentacio i
Agenda Rural, Escoles agrdries, Universitats amb graus, postgraus i mas-
ters de la temdtica pertinent.

Indicadors

Nombre de productes derivats desenvolupats a partir de fruita seca.

Nombre d'infraestructures necessdries (trencadora de fruita seca, obrador
compartit amb tota la maquindria necessdria, etc.) per dotar de valor afegit
a la fruita seca i els seus derivats desenvolupades i nombre d'usuaris.

Nombre de formacions i assessoraments orientats a la valoritzacié de la
fruita seca.

Nombre de varietats tradicionals de fruita seca analitzades nutricional-
ment i organolépticament.

Nombre de varietats tradicionals de fruita seca per les quals es disposa
de material divulgatiu sobre les propietats nutricionals i les notes de tas.

Linia estratégica a qué
interpel‘la de forma
secunddria

1. Preservar, fomentar i diversificar I'activitat agrdria

93



Objectiu FS5

Visibilitzar el sector de la fruita seca i els seus agents

Linia estratégica

5. Conscienciar, comunicar i promocionar

Actuacions

Realitzacié d'una campanya de conscienciacié sobre I'estat actual del
sector i el seu potencial.

Presentaci6 els diversos agents a través de les xarxes socials i la web del
projecte, mitjancant imatges, la creacié de videos i els suports grafics que
es considerin oportuns.

Realitzacié d'una mostra de producte del Parc Agrari dues vegades I'any,
amb preséncia especifica de la fruita seca.

Foment de les visites a les explotacions.
Assessoraments i formacions en imatge i comunicacio.

Creacié d'un distintiu de producte marca Parc Agrari.

Agents implicats

Pagesia, Associacions agrdries, Associacié de productors de la Conca
d'Odena, Cooperatives agraries, Empreses agrdries, Organitzacions pro-
fessionals agraries, Empreses d'imatge i comunicacio, Empreses de ser-
veis informatics, Mitjans de premsa i comunicacié, Técnics dinamitzadors,
Ajuntaments, Consell Comarcal de I’Anoia, Diputacié de Barcelona, Depar-
tament d’'Accié Climatica, Alimentacié i Agenda Rural.

Indicadors

Persones a les quals s'ha arribat mitjangant la campanya de conscienciacié.
Nombre de publicacions a les xarxes socials sobre agents del sector.

Assistents (tant productors com consumidors) a les mostres de productes
del Parc Agrari, i nombre d'activitats que s'hi han desenvolupat entorn de
la fruita seca.

Assistents a les visites a explotacions que incorporen la fruita seca en els
seus esquemes productius.

Nombre de productors del sector que han rebut assessorament en imatge
i comunicacié.

Nombre de productes a base de fruita seca que incorporen el distintiu del
Parc Agrari.

Linia estratégica a qué
interpel‘la de forma
secunddria

1. Preservar, fomentar i diversificar I'activitat agraria
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Objectiu FS6

Fomentar la venda directa i de circuit curt

Linia estratégica

3. Incrementar i facilitar I'accés al producte local

Actuacions

Promocidé activa de mercats itinerants de productors locals.

Increment de |'oferta del producte local en comercgos i restaurants de la
zona (veure objectius COM2 i RES2).

Millora dels canals de comercialitzacié i distribucio.

Desenvolupament de mecanismes que permetin a I'administracié publica
(i o totes les compres que es realitzen amb recursos publics) accedir als
productes locals mitjangant venda directa o circuits curts.

Agents implicats

Pagesia, Associacions agrdries, Associacié de productors de la Conca d'Ode-
na, Cooperatives agrdries, Empreses agraries, Organitzacions professionals
agrdries, Grups de consum, Comerg local, Restauracié, Associacié de Res-
tauracié i Comerc del Parc Agrari de la Conca d'Odena, Empreses gestores
de menjadors, Associacié de menjadors ecoldgics, Centres d’ensenyament,
Ajuntaments, Consell Comarcal de I'Anoia, Diputacié de Barcelona, Depar-
tament d'Accié Climatica, Alimentacioé i Agenda Rural.

Indicadors

Percentatge dels productes agroalimentaris del Parc Agrari que es co-
mercialitzen mitjangant venda directa (sense intermediaris).

Percentatge dels productes agroalimentaris del Parc Agrari que es co-
mercialitzen mitjancant circuits curts (madxim un intermediari).

Nombre i periodicitat dels mercats itinerants amb participacié de produc-
tors locals.

Nombre de comerc¢os i restaurants que ofereixen amb regularitat produc-
tes del Parc Agrari.

Eines desenvolupades per facilitar I'accés als productes locals.

Percentatge de despesa alimentdria feta amb recursos publics que cor-
respon a productes del Parc Agrari.

Linia estratégica a qué
interpel‘la de forma
secunddria

1. Preservar, fomentar i diversificar I'activitat agraria
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4.1.5. Oliveres

4.1.5.1. Diagnosi de I'estat actual

Actualment trobem 168 hectdrees d'oliveres en pro-
duccié a la Conca d'Odena, majoritariament a Odena,
Santa Margarida de Montbui i la Pobla de Claramunt,
de les quals 4 sén en regadiu (DARP, 2019). A nivell
professional tots els cultius d'olivera sén destinats a
I'elaboracié d'oli. No n'hi ha cap actualment destinat
a oliva de taula. També hi ha una gran preséncia d’oli-
veres, majoritdriament abandonades, als marges dels
camps, i en antigues feixes dedicades tradicionalment
a aquest cultiu.

@
Argencola U 1 ha

;D

Capellades 0 ha
Carme 5 ha
Castelloli 5 ha
Copons 2 ha
Igualada 0 ha
Jorba 11 ha
Odena 43 ha
Orpi 15 ha
La Pobla de Claramunt 31 ha
Rubio 7 ha
Sant Marti de Tous 6 ha
Santa Margarida de Montbui 32 ha
La Torre de Claramunt 5 ha
Vilanova del Cami 1 ha

Elaboracié propia a partir de les dades del DACAA per I'any 2019

La varietat d'olivera més conreada és I'arbequina, ori-
gindria del municipi d'Arbeca (Les Garrigues), que és
una varietat molt antiga i la més estesa a Catalunya.
També s'hi cultiva la vera del Montserrati, majoritaria-
ment al municipi del Bruc i de forma dispersa a la resta
de la Conca d'Odenaq, i la varietat palomar o olesana,
origindria d'Olesa de Montserrat (Baix Llobregat) (Ninot,
Howard i Romero, 2019). De fora aillada existeixen indivi-
dus d'almenys una dotzena de varietats més: verdiella,
grossal, de Castellar, verdal .., majoritariament destina-
des a la produccié d'olives de taula per a I'autoconsum.
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“Actualment trobem 168 hectdrees
d’oliveres en produccié a la Conca
d'Odena majoritariament a Odena,
Santa Margarida de Montbui i la
Pobla de Claramunt”



Cultiu d'oliveres a Igualada
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4.1.5.2. DAFO del sector /Oliveres

Fortaleses

La qualitat del producte.
Cultiu amb un elevat valor paisatgistic.

Resisténcia i resiliéncia del cultiu a les condicions adverses,
com per exemple la sequera.

La conscienciacié dels consumidors sobre la qualitat
i el valor paisatgistic de I'oli que es fa a la zona.

Augment de la demanda.

Valoritzacié de I'oliva d'arbequina.

Oportunitats
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Debilitats

Les males collites en els Ultims anys,
i els sobrecostos que aquest fet suposa.

Manca de reg de suport.
Territori i explotacions disgregades.
Falta de moli d’oli ecoldgic.

La necessitat de gran quantitat de ma d’obra en alguns moments
(recol-leccid) fa perillar la viabilitat de les explotacions.

Forta competéncia degut a que les grans cadenes de supermercats fan
servir I'oli com a producte reclam, moltes vegades sota preu de cost.

Incertesa climatica (canvi climatic), sequera.

Grans produccions amb les quals no es pot competir en preu.

Amenaces
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4.1.5.3. Objectius i actuacions

Objectiu Ol

Valoritzar el cultiu

Linia estratégica

5. Conscienciar, comunicar i promocionar

Actuacions

Conscienciaci6 i promocioé sobre el cultiu de I'olivera i I'elaboracié d'oli.

Millora de la gestid del conreu, amb reduccié de fitosanitaris i instauracié
de la coberta verda, i foment d'una agricultura més sostenible i ecoldgica,
i per tant, amb més valor afegit.

Realitzacié d'assessoraments i formacions.
Recuperacié d'elements paisatgistics singulars associats al cultiu de I'olivera.

Promocidé de les varietats locals que tinguin interés per I'obtencié d'olives
de taula.

Desenvolupament d'infraestructures adequades per a Il'obtencié d'oli
d’oliva ecologic.

Desenvolupament d'infrastructures per I'obtencié de productes derivats
diferents de I'oli.

Agents implicats

Pagesia, Associacions agrdries, Associacié de productors de la Conca
d'Odena, Empreses agrdries, Entitats ambientals i socials, Empreses
d'imatge i comunicacié, Empreses de serveis informdtics, Mitjans de
premsa i comunicacidé, Empreses de turisme rural, Técnics dinamitzadors,
Ajuntaments, Consell Comarcal de I'Anoiq, Diputacié de Barcelona, Depar-
tament d'Accié Climatica, Alimentacié i Agenda Rural, Departament de la
Vicepresidéncia i de Politiques Digitals i Territori,

Indicadors

Nombre d'accions desenvolupades per promoure el cultiu de I'olivera i
I'elaboracié d’oli.

Nombre d’hectdrees que han estat certificades com a ecoldgiques.
Nombre d'hectdrees en les quals hi a coberta verda.

Nombre de persones que han rebut formacions / assessoraments especi-
fics relatives al cultiu de I'olivera.

Nombre d'assistents en els tastos d'oli d'oliva i altres activitats divulgati-
ves organitzats en sinérgia amb altres activitats de visibilitzacié del sector
agrari o turistic.

Nombre d'elements paisatgistics singulars associats al cultiu de I'olivera
recuperats.

Nombre de varietats locals amb potencial per I'obtencié d'olives de taula
que s'han estudiat amb aquesta finalitat.

Es disposa de moli d'oli ecoldgic en el si del Parc Agrari.

Es disposa d'un obrador compartit on elaborar els productes derivats di-
ferents de I'oli.

Linia estratégica a qué
interpella de forma
secunddria

4. Actuar per a un territori sostenible
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Objectiu 02

Generar productes derivats més enlla de I'oli d'oliva

Linia estratégica

2. Fomentar la cadena de valor agroalimentdria local

Actuacions

Realitzacié de recerca gastrondmica sobre el potencial de les varietats
locals per I'elaboracié de derivats.

Desenvolupament de les infraestructures necessadries (obrador compartit
amb tota la maquindria necessdriq, etc) per I'obtencié de productes deri-
vats diferents de I'oli.

Diversificacié del cultiu amb varietats locals en desUs aptes per a olives de
taula i altres derivats.

Realitzacié assessoraments i formacions per a agricultors, transforma-
dors i restauradors per tal que puguin conéixer i valoritzar els productes
derivats.

Agents implicats

Pagesia, Associacions agrdries, Associacié de productors de la Conca
d'Odena, Elaboradors, Restauradors, Associacié de restauracié i comerg
del Parc Agrari de la Conca d'Odena, Centres de recerca agroalimentdria,
Empreses agroalimentadries, Ajuntaments, Consell Comarcal de I'Anoiaq,
Diputacié de Barcelona, Departament d'Accié Climdtica, Alimentacio i
Agenda Rural, Escoles agrdries, Universitats amb graus, postgraus i mas-
ters de la tematica pertinent.

Indicadors

Nombre de productes derivats obtinguts a partir de .les olives del Parc
Agrari presents al mercat.

Nombre de varietats locals amb potencial per I'obtencié de derivats que
s'han estudiat amb aquesta finalitat, i presentacié del ventall d'opcions
gastrondmiques que ofereixen.

Es disposa d'un obrador compartit on elaborar els productes derivats di-
ferents de I'oli.

Nombre de varietats tradicionals en desUs aptes per a olives de taula i
altres derivats que s’han recuperat. Nombre de nous individus plantats
corresponents d aquestes varietats.

Nombre de persones que han rebut formacions / assessoraments especi-
fics relatives a la generacié de productes derivats més enlla de I'oli d'oliva.

Linia estratégica a qué
interpel‘la de forma
secunddria

3. Incrementar i facilitar I'accés al producte local

101



Objectiu O3

Incrementar la superficie agricola destinada al cultiu d'oliveres

Linia estratégica

1. Preservar, fomentar i diversificar I'activitat agraria

Actuacions

Recuperacié d'drees tradicionals de cultiu.

Incorporacié com a complement d'altres cultius.

Inici d'explotacions professionals dedicades al cultiu d'oliveres.
Plantacié de nous exemplars als marges.

Realitzacié d'assessoraments i formacions per la gestié agroecoldgica
dels cultius de d'oliveres.

Agents implicats

Pagesia, Associacions agrdries, Associacié de productors de la Conca
d'Odena, Cooperatives agrdries, Empreses agrdries, Organitzacions pro-
fessionals agrdries, Técnics dinamitzadors, Ajuntaments, Consell Comar-
cal de I'Anoia, Diputacié de Barcelona, Departament d'Accié Climatica,
Alimentacié i Agenda Rural, Escoles agrdries, Universitats amb graus,
postgraus i masters de la temdtica pertinent.

Indicadors

Nombre d'hectdrees on tradicionalment s’havien cultivat oliveres que
s'han recuperat.

Nombre d’'explotacions agricoles que han incorporat les oliveres com a
complement.

Nombre de noves explotacions professionals dedicades de forma principal
al cultiu de I'olivera.

Nombre d'exemplars d'olivera plantats als marges.

Nombre d'assessoraments i formacions desenvolupades per la gestid
agroecologica dels cultius d'olivera.

Linia estratégica a qué
interpel‘la de forma
secunddria

4. Actuar per un territori sostenible.
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Objectiu O4

Visibilitzar el sector de I'olivera i els seus agents

Linia estratégica

5. Conscienciar, comunicar i promocionar

Actuacions

Realitzacié d'una campanya de conscienciacié sobre I'estat actual del
sector i el seu potencial.

Presentacio els diversos agents a través de les xarxes socials i la web del
projecte, mitjangcant imatges, la creacid de videos i els suports grafics que
es considerin oportuns.

Realitzacié d'una mostra de producte del Parc Agrari dues vegades l'any,
amb preséncia especifica del sector de I'olivera.

Foment de les visites a les explotacions.
Assessoraments i formacions en imatge i comunicacié.

Creacio d'un distintiu de producte marca Parc Agrari.

Agents implicats

Pagesia, Associacions agrdries, Associacié de productors de la Conca
d'Odena, Cooperatives agrdries, Empreses agrdries, Organitzacions pro-
fessionals agrdries, Empreses d'imatge i comunicacié, Empreses de ser-
veis informatics, Mitjans de premsa i comunicacié, Técnics dinamitzadors,
Ajuntaments, Consell Comarcal de I'Anoiq, Diputacié de Barcelona, Depar-
tament d'Accié Climatica, Alimentacié i Agenda Rural.

Indicadors

Persones a les quals s’ha arribat mitjangant la campanya de conscienciacié.
Nombre de publicacions a les xarxes socials sobre agents del sector.

Assistents (tant productors com consumidors) a les mostres de productes
del Parc Agrari, i nombre d'activitats que s’hi han desenvolupat entorn del
sector de I'olivera.

Assistents a les visites a explotacions que incorporen I'olivera en els seus
esquemes productius.

Nombre de productors del sector que han rebut assessorament en imatge
i comunicacié.

Nombre de productes del sector (oli, olives de taula, o altres derivats) que
incorporen el distintiu del Parc Agrari.

Linia estratégica a qué
interpella de forma
secunddria

1. Preservar, fomentar i diversificar I'activitat agraria.
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Objectiu O5

Fomentar la venda directa i de circuit curt

Linia estratégica

3. Incrementar i facilitar I'accés al producte local

Actuacions

Promocid activa de mercats itinerants de productors locals.

Increment de |'oferta del producte local en comercgos i restaurants de la
zona (veure objectius COM2 i RES2).

Millora dels canals de comercialitzacié i distribucio.

Desenvolupament de mecanismes que permetin a I'administracioé puablica
(i o totes les compres que es realitzen amb recursos publics) accedir als
productes locals mitjangant venda directa o circuits curts.

Agents implicats

Pagesia, Associacions agrdries, Associacié de productors de la Conca
d'Odena, Cooperatives agrdries, Empreses agrdries, Organitzacions pro-
fessionals agraries, Grups de consum, Comerg local, Restauracio, Associa-
ci6 de Restauracié i Comerg del Parc Agrari de la Conca d'Odena, Empreses
gestores de menjadors, Associacié de menjadors ecoldgics, Centres d'en-
senyament, Ajuntaments, Consell Comarcal de I'’Anoia, Diputacié de Bar-
celona, Departament d’Accié Climatica, Alimentacié i Agenda Rural.

Indicadors

Percentatge dels productes agroalimentaris del Parc Agrari que es co-
mercialitzen mitjangant venda directa (sense intermediaris).

Percentatge dels productes agroalimentaris del Parc Agrari que es co-
mercialitzen mitjangant circuits curts (mdxim un intermediari).

Nombre i periodicitat dels mercats itinerants amb participacié de produc-
tors locals.

Nombre de comergos i restaurants que ofereixen amb regularitat
productes del Parc Agrari.

Eines desenvolupades per facilitar I'accés als productes locals.

Percentatge de despesa alimentdria feta amb recursos publics que cor-
respon a productes del Parc Agrari.

Linia estratégica a qué
interpel‘la de forma
secunddria

1. Preservar, fomentar i diversificar I'activitat agraria
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4.1.6. Vinyes

4.1.6.1. Diagnosi de I'estat actual

Actualment trobem 165 hectdarees productives de vinya
en secd i 3 hectdrees en regadiu, principalment a La
Torre de Claramunt, Odena i Carme. Totes elles estan
destinades a la produccié de vins i espumosos, i en
petita quantitat, també most i mistela, mentre que no
hi ha cap explotacié dedicada al raim de taula. Per a
consum de raim de taula només trobem parres per a
I'autoconsum, corresponents a diverses varietats tra-
dicionals. A més, també hi ha 13 ha de vinya que no es
troben en produccio.

Cal remarcar que la vinya havia estat un dels cultius
majoritaris a la Conca d'Odena fins als anys 60 del
segle XX, moment que es comenga a produir una
continua substitucié de la vinya per altres cultius més
facilment mecanitzables i que requereixen menys ma
d’'obra. També ha contribuit al declivi d'aquest cultiu el
fet de quedar fora -la major part del territori del Parc
Agrari- de la DO Penedeés, el consell regulador de la
qual va aprovar el primer reglament de la DO el 1960.
Finalment, la normativa a la Unié Europea (Reglament
(CE) nUm. 1308/2013) que regula la plantacié de vinya, i
que obliga a sollicitar una autoritzacié per poder-la dur
a terme -que no sempre és possible d'obtenir- suposa
una dificultat afegida per la incorporacié de noves per-
sones al sector si no disposen de drets de vinya.

Actualment, a I'area del Parc Agrari de la Conca d’Ode-
na es cultiven majoritadriament les varietats macabeu,
parellada, sumoll negre, carregarucs i garnatxa. Tam-
bé se'n fa merlot, ull de llebre, moscatell, chardonnay i
fins a una quarantena de varietats tradicionals actual-
ment minoritdries perd amb un elevat potencial.
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Argencola 0 ha
Capellades 0 ha
Carme 14 ha
Castelloli 8 ha
Copons 1 ha
Igualada 0 ha
Jorba 0 ha
Odena 50 ha
Orpi 1 ha
La Pobla de Claramunt 4 ha
Rubid 0 ha
Sant Marti de Tous 1 ha
Santa Margarida de Montbui 4 ha
La Torre de Claramunt 82 ha
Vilanova del Cami 0 ha

Elaboracié prépia a partir de les dades del DACAA per I'any 2019

“Actualment trobem 165 hectdrees

productives de vinya en seca i 3 hec-
tarees en regadiu, principalment a La
Torre de Claramunt, Odena i Carme.”



Vinya de varietat samsé al Bruc
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4.1.6.2. DAFO del sector /Vinyes

Fortaleses

Varietats locals altament singulars.

Resisténcia a la sequera un cop el cultiu estd implantat.
Cultiu amb un elevat valor paisatgistic.

Vins de qualitat amb minima intervencié enolégica.

Valor afegit degut a una produccié petita i poc mecanitzada.

Etiquetatge personalitzat.

Elaboracié de vi (o altres) propi.
Gran demanda de vins.

Activitats associades molt valorades (visites, tastos, verema, etc.).

Oportunitats
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Debilitats

Manca d’infraestructura per elaborar.

Reduccié progressiva de la superficie de cultiu.

Pérdua de varietats singulars.

Falta de maquindria.

Baixa competitivitat degut a una produccid petita i poc mecanitzada.
Dificultat per distribuir el producte.

Poca capacitat d'emmagatzematge.

Falta de capacitat de finangcament.

Fauna salvatge.

Canvi climatic: glagcades tardanes, pedregades,
sequeres extremes, onades de calor.

Oligopoli en el sector del raim que marca el preu de compra del raim.
Mecanitzacié de les tasques fa baixar el preu de compra del raim.

Baix preu del raim, que provoca la necessitat de produir més quantitat
i per tant és necessdria més superficie de cultiu per dedicar-s'hi.

Dificultat per obtenir drets de vinya, especialment fora d'una DO.

Complexitat legal.

Amenaces
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4.1.6.3. Objectius i actuacions

Objectiu V1

Conservar i incrementar la superficie viticola

Linia estratégica

1. Preservar, fomentar i diversificar I'activitat agraria

Actuacions

Recuperacioé d'antigues plantacions de vinya.

Creacid d'un banc de terres vitivinicoles per evitar que les vinyes actuals
s'abandonin o s'arrenquin.

Interpellacié de I'administracid per tal que tingui en consideracio el paper
estratégic de la vinya en al si del Parc Agrari, i que faciliti I'obtencié de
drets de vinya per la instauracié de noves plantacions.

Inici de noves explotacions professionals dedicades al cultiu de vinya.

Realitzacié d'assessoraments i formacions per a I'inici de nous cultiu i per
a la recuperaci6 i gestio de vinyes velles.

Diversificacié amb varietats locals per tal de guanyar singularitat.

Agents implicats

Pagesia, Associacions agrdries, Associacié de productors de la Conca
d'Odena, Associacié de petits viticultors de la Conca d'Odena, Coopera-
tives agrdries, Empreses agrdries, Organitzacions professionals agrdries,
Técnics dinamitzadors, Ajuntaments, Consell Comarcal de I'Anoia, Dipu-
tacié de Barcelona, Departament d'Accié Climatica, Alimentacié i Agenda
Rural, Escoles agrdries, Universitats amb graus, postgraus i mdsters de la
temdatica pertinent.

Indicadors

Nombre de vinyes (superficie i nombre de ceps) corresponents a antigues
plantacions de vinya recuperades.

Banc de terres vitivinicoles en funcionament. Nombre de parcelles gesti-
onades grdcies al banc.

Acord per a lI'increment de la superficie de vinya a la zona central del Parc
Agrari (sense considerar la zona periférica), fins a les 500 ha.

Nombre de nous projectes professionals dedicats al sector de la vinya.
Nombre d'assesoraments i formacions realitzades, i nombre de participants.

Nombre de peus de varietats tradicionals plantats / recuperats.

Linia estratégica a qué
interpel‘la de forma
secunddria

4. Actuar per a un territori sostenible

110



Objectiu V2

Cultivar de forma més sostenible

Linia estratégica

4. Actuar per a un territori sostenible

Actuacions

Foment de la gestié agroecoldgica dels cultius de vinya, incorporant les
cobertes verdes i els preceptes de |'agricultura regenerativa.

Realitzacié d'assessoraments i formacions sobre agroecologia, agricultura
regenrativa i permacultura.

Identificacié de plantes adventicies de la vinya i desenvolupament d'una
estratégia de maneig i gestié de les cobertes verdes.

Millora dels aprofitaments hidrics a les finques.

Agents implicats

Pagesia, Associacions agrdries, Associacié de productors de la Conca
d'Odena, Associacié de petits viticultors de la Conca d'Odena, Coopera-
tives agrdries, Empreses agrdries, Organitzacions professionals agrdries,
Centres de recerca agraria, Ajuntaments, Consell Comarcal de I'Anoia, Di-
putacié de Barcelona, Departament d'Accié Climatica, Alimentacié i Agen-
da Rural, Escoles agrdries, Universitats amb graus, postgraus i mdsters de
la tematica pertinent.

Indicadors

Superficie de vinya cultivada de forma integrada, ecoldgica i regenerativa.
Nombre d'hectdrees sota cada supdsit.

Nombre d'assesoraments i formacions, i nombre de participants, sobre
agroecologia, agricultura regenerativa i permacultura.

Manual per a la gestié de les cobertes verdes de la vinya en el marc del
Parc Agrari.

Nombre d’hectdrees de vinya gestionades mitjangant cobertes verdes.

Nombre de finques en les quals s’han dut a terme actuacions per la millo-
ra dels aprofitaments hidrics.

Linia estratégica a qué
interpel‘la de forma
secunddria

1. Preservar, fomentar i diversificar I'activitat agraria
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Objectiu V3

Augmentar la transformacié del raim en productes derivats.

Linia estratégica

2. Fomentar la cadena de valor agroalimentaria local

Actuacions

Consolidacié de la qualitat del producte (vi) mitjancant formacions,
assessoraments i tecnificacié, especialment sobre processos enoldgics,
organoléptics i sensorials.

Creacidé d'un celler cooperatiu per a compartir maquindria, espais i
coneixement.

Adquisicié de maquindria compartida: premsa pneumdtica, embotelladora
ambulant amb registre sanitari, desrapadora, bomba de pastar, etc.

Desenvolupament de begudes més enlld del vi (most, mistela, ancestral, ..).
Oferta de raim de taula.

Oferta d'altres derivats obtinguts a partir del raim com panses i arrop.

Agents implicats

Pagesia, Associacions agrdries, Associacié de productors de la Conca
d'Odena, Associacié de petits viticultors de la Conca d'Odena, Elaboradors,
Restauradors, Centres de recerca agroalimentdria, Empreses agroalimen-
taries, Ajuntaments, Consell Comarcal de I'’Anoiq, Diputacié de Barcelona,
Departament d'Accié Climatica, Alimentacié i Agenda Rural, Escoles agra-
ries, Universitats amb graus, postgraus i mdsters de la tematica pertinent.

Indicadors

Nombre de formacions i assessoraments, i nombre d'assistents, sobre
processos enoldgics, organoléptics i sensorials.

Nombre de productors que han incrementat la tecnificacié dels processos
d’elaboracié.

Existéncia d'un celler cooperatiu i de maquindria d'Gs compartit per al
procés de vinificacio.

Nombre de productes, basats en el raim com a matéria primera, presents
al mercat.

Linia estratégica a qué
interpel‘la de forma
secunddria

1. Preservar, fomentar i diversificar I'activitat agraria
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Objectiu V4

Visibilitzar el sector de la vinya i els seus agents

Linia estratégica

5. Conscienciar, comunicar i promocionar

Actuacions

Realitzacié d'una campanya de conscienciacié sobre I'estat actual del
sector i el seu potencial.

Presentacio els diversos agents a través de les xarxes socials i la web del
projecte, mitjangant imatges, la creacid de videos i els suports grafics que
es considerin oportuns.

Realitzacié d'una mostra de producte del Parc Agrari dues vegades I'any,
amb preséncia especifica del sector de la vinya.

Foment de les visites a les explotacions i generacié d'activitats comple-
mentdries (per ex., activitats turistiques durant I'época de verema, tastos
de vins locals, experiéncies en barraques de vinya, etc.).

Assessoraments i formacions en imatge i comunicacio.

Creacid d'un distintiu de producte marca Parc Agrari.

Recuperacié d'elements paisatgistics singulars associats a les vinyes.
Conscienciacié del valor ecosistémic del cultiu.

Promocid i distribucié dels vins locals.

Agents implicats

Pagesia, Associacions agrdries, Associacié de productors de la Conca
d'Odena, Cooperatives agrdries, Empreses agrdries, Organitzacions pro-
fessionals agraries, Associacié de petits viticultors de la Conca d'Odena,
Empreses d'imatge i comunicacié, Empreses de serveis informatics, Mit-
jans de premsa i comunicacié, Técnics dinamitzadors, Ajuntaments, Con-
sell Comarcal de I'Anoia, Diputacié de Barcelona, Departament d'Accié
Climatica, Alimentacié i Agenda Rural.

Indicadors

Persones a les quals s'ha arribat mitjangant la campanya de conscienciacié.
Nombre de publicacions a les xarxes socials sobre agents del sector.

Assistents (tant productors com consumidors) a les mostres de productes
del Parc Agrari, i nombre d'activitats que s’hi han desenvolupat entorn del
sector de la vinya.

Assistents a les visites a explotacions que incorporen la vinya en els seus
esquemes productius.

Nombre d'activitats complementdries ofertes per les explotacions del
sector i nombre d'assistents.

Nombre de productors del sector que han rebut assessorament en imatge
i comunicacié.

Nombre de productes del sector que incorporen el distintiu del Parc Agrari.
Nombre d'elements seminaturals associats al cultiu de la vinya recuperats.

Nombre d'accions desenvolupades per donar a conéixer el valor
ecosistémic del cultiu.

Nombre de comercgos i restaurants locals que ofereixen vins, i altres pro-
ductes de sector, del Parc Agrari.

Linia estratégica a qué
interpel‘la de forma
secunddria

1. Preservar, fomentar i diversificar I'activitat agraria
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Objectiu V5

Fomentar la venda directa i de circuit curt

Linia estratégica

3. Incrementar i facilitar I'accés al producte local

Actuacions

Promocié activa de mercats itinerants de productors locals.

Increment de |'oferta del producte local en comercos i restaurants de la
zona (veure objectius COM2 i RES2).

Millora dels canals de comercialitzacié i distribucio.

Desenvolupament de mecanismes que permetin a I'administracié publica
(i o totes les compres que es realitzen amb recursos publics) accedir als
productes locals mitjangant venda directa o circuits curts.

Agents implicats

Pagesia, Associacions agrdries, Associacié de productors de la Conca
d'Odena, Associacié de petits viticultors de la Conca d'Odena, Coopera-
tives agrdries, Empreses agrdries, Organitzacions professionals agrdries,
Grups de consum, Comerg¢ local, Restauracié, Associacié de Restauracio
i Comerc del Parc Agrari de la Conca d'Odena, Empreses gestores de
menjadors, Associacié de menjadors ecoldgics, Ajuntaments, Consell Co-
marcal de I'’Anoia, Diputacié de Barcelona, Departament d'Accié Climdtica,
Alimentacié i Agenda Rural.

Indicadors

Percentatge dels productes agroalimentaris del Parc Agrari que es
comercialitzen mitjangant venda directa (sense intermediaris).

Percentatge dels productes agroalimentaris del Parc Agrari que es co-
mercialitzen mitjangant circuits curts (maxim un intermediari).

Nombre i periodicitat dels mercats itinerants amb participacié de
productors locals.

Nombre de comergos i restaurants que ofereixen amb regularitat
productes de Parc Agrari.

Eines desenvolupades per facilitar I'accés als productes locals.

Percentatge de despesa alimentdria feta amb recursos publics que cor-
respon a productes del Parc Agrari.

Linia estratégica a qué
interpel‘la de forma
secunddria

1. Preservar, fomentar i diversificar I'activitat agrdria

114






4.1.7. Plantes silvestres comestibles

4.1.7.1. Diagnosi de I'estat actual

Actualment només existeix un productor de plantes
silvestres comestibles a nivell professional, ubicat
a Jorba, el qual disposa d'un ampli banc de llavors
d'aquestes espécies i es dedica al seu cultiu i multi-
plicaci6 amb finalitats formatives - divulgatives, per
la comercialitzacié de les llavors, i per I'elaboracié de
productes derivats. Només una petita produccioé es co-
mercialitza en forma de producte fresc.

Es tracta d'un sector encara incipient perd amb molt
de potencial, grdcies a un creixent interés i als bons re-
sultats obtinguts en diverses experiéncies per posar en
cultiu espécies silvestres comestibles.

També és important destacar que moltes d'aquestes
plantes ja creixen de forma espontédnea en molts dels
cultius que trobem a la Conca d'Odena, on general-
ment sén considerades males herbes. En consequén-
cia aprofitar-les, valorar-les com a cultiu associat,
podria ser una forma molt interessant d'augmentar el
rendiment que s'obté d'un cultiu i diversificar I'oferta
de productes.

Hort a Jorba
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“Es tracta d’un sector encara in-
cipient peré amb molt d potencial,
grdcies a un creixent interés i als
bons resultats obtinguts en diver-
ses experiéncies per posar en cultiu
espécies silvestres comestibles.”



Camamilla (Matricaria recutita)
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4.1.7.2. DAFO del sector /Plantes silvestres comestibles

Fortaleses

Cultius amb baixos requeriments i per tant poques necessitats d'insums
externs, contribuint aixi a mitigar la crisi climatica.

Innovacio.
Diversificacié dels cultius i dels paisatges
Varietats adaptades al territori i clima.

Elevat valor organoléptic i nutricional

Es un mercat sense competéncia, hi ha molt per estudiar i aprendre.
La demanda del consumidor estd canviant.

Es pot oferir un producte singular, bo, adequat nutricionalment
i amb un relat molt clar i sélid.

Oportunitats
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Debilitats

Poc coneixement del potencial productiu en explotacions professionals.
Dificultat de recol-leccié en certes espécies.
Producte molt estacional.

Vida atil curta -en moltes espécies-
si es comercialitzen com a producte fresc.

Desconfianca per part d'alguns consumidors
i manca de coneixement de les espécies comercialitzades.

Una crisi econdmica pot fer que la gent no pugui pagar el valor afegit
d'aquest i altres productes, que per economia d'escala

en tractar-se de petites produccions sén actualment

més cars que les hortalisses convencionals.

Amenaces
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4.1.7.3. Objectius i actuacions

Objectiu PSI

Incrementar la superficie de cultiu de plantes silvestres

Linia estratégica

1. Preservar, fomentar i diversificar I'activitat agraria

Actuacions

Incorporacié com a complement d'altres cultius: aprofitament de les es-
pécies que creixen de forma espontdnia en altres conreus i/o explotacions.

Inici d'explotacions professionals dedicades al cultiu de plantes silvestres.

Cerca del suport de les administracions com a sector innovador i alienat
amb els objectius de diversificacié de I'activitat agrdria i la mitigacio del
canvi climatic.

Realitzacié d'assajos de cultiu a escala professional amb les espécies sil-
vestres que tinguin un major potencial agrondmic.

Realitzacié d'assessoraments i formacions. dirigits a mostrar com es poden
cultivar - aprofitar a nivell professional les espécies silvestres comestibles.

Agents implicats

Pagesia, Associacions agrdries, Associacié de productors de la Conca
d'Odena, Collectiu Eixarcolant, Cooperatives agrdries, Empreses agrdri-
es, Organitzacions professionals agrdries, Técnics dinamitzadors, Ajunta-
ments, Consell Comarcal de I'’Anoia, Diputacié de Barcelona, Departament
d'Accié Climatica, Alimentacié i Agenda Rural, Escoles agrdries, Universi-
tats amb graus, postgraus i masters de la tematica pertinent.

Indicadors

Superficie cultivada amb plantes silvestres.

Nombre d'explotacions professionals que incorporen en els seus esque-
mes productius les espécies silvestres comestibles.

Nombre d’explotacions professionals dedicades princialment al cultiu /
aprofitament d'espécies silvestres comestibles.

Compromisos de I'administracié per donar suport al sector.
Nombre d'assajos de cultiu realitzats i nombre d'espécies assajades.

Nombre d'assessoraments i formacions. realitzats dirigits a mostrar com
es poden cultivar - aprofitar a nivell professional les espécies silvestres
comestibles, i nombre de persones participants.

Linia estratégica a qué
interpella de forma
secunddria

4. Actuar per a un territori sostenible
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Objectiu PS2

Normalitzar com a nou cultiu i/o producte agrari

Linia estratégica

1. Preservar, fomentar i diversificar I'activitat agraria

Actuacions

Visibilitzacié de les espécies silvestres comestibles mitjangant campanyes
i activitats divulgatives i comunicatives.

Realitzacié de recerca agrondmica i transferéncia de coneixements.

Desenvolupament d'experiéncies pilot que serveixin d'exemple per altres
agricultors.

Agents implicats

Pagesia, Associacions agrdries, Associacié de productors de la Conca
d'Odena, Collectiu Eixarcolant, Cooperatives agrdries, Empreses agrdries,
Organitzacions professionals agrdries, Comerg local, Restauracié, Associ-
acié de Restauracié i Comerg del Parc Agrari de la Conca d'Odena, Ajunta-
ments, Consell Comarcal de I'’Anoia, Diputacié de Barcelona, Departament
d’Accié Climatica, Alimentacié i Agenda Rural.

Indicadors

Nombre d'espécies silvestres comestibles cultivades.

Nombre d'actuacions dutes a terme per visibilitzar les espécies silvestres
comestibles, i nombre de persones participants.

Nombre d'espécies silvestres comestibles per les quals s'ha dut a terme
recerca agrondmica amb la corresponent transferéncia de coneixements.

Nombre d'experiéncies pilot exitoses que serveixen d'exemple per altres
agricultors.

Linia estratégica a qué
interpel‘la de forma
secunddria

5. Conscienciar, comunicar i promocionar
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Objectiu PS3

Generar derivats i introduir-los a la cadena de valor agroalimentdria

Linia estratégica

2. Fomentar la cadena de valor agroalimentaria local

Actuacions

Realitzacié de recerca gastrondmica per desenvolupar derivats a partir
d’'espécies silvestres comestibles.

Creacié d'un obrador compartit amb la maquindria necessaria.

Introduccid dels derivats a la cadena agroalimentdria: normalitzar la seva
preséncia en restaurants o comergos.

Generacioé de mecanismes de venda directa i circuits curts.
Increment de la comunicacié i la promocié d'aquest tipus de productes.

Realitzacié d'assessoraments i formacions.

Agents implicats

Pagesia, Associacions agrdries, Associacié de productors de la Conca
d'Odena, Collectiu Eixarcolant, Elaboradors, Restauradors, Centres de re-
cerca agroalimentadria, Empreses agroalimentdries, Ajuntaments, Consell
Comarcal de I'Anoiq, Diputacié de Barcelona, Departament d’Accié Clima-
tica, Alimentacié i Agenda Rural, Escoles agraries, Universitats amb graus,
postgraus i masters de la temdtica pertinent.

Indicadors

Nombre d’espécies silvestres que han donat lloc a productes derivats, en-
fortint aixi la cadena de valor agroalimentdria.

Nombre de derivats generats a partir de d'espécies silvestres.
Obrador compartit operatiu i en funcionament.

Nombre de restaurants i comercos que ofereixen productes elaborats a
partir d'espécies silvestres comestibles.

Canals de comercialitzacié B2B i B2C operatius.

Nombre d'impactes comunicatius per donar a conéixer les espécies sil-
vestres comestibles i els seus productes derivats.

Nombre d'assessoraments i formacions desenvolupades per a la generacid
de derivats amb espécies silvestres comestibles, i nombre de participants.

Linia estratégica a qué
interpella de forma
secunddria

3. Incrementar i facilitar I'accés al producte local
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Objectiu PS4

Visibilitzar el sector de les plantes silvestres i els seus agents

Linia estratégica

5. Conscienciar, comunicar i promocionar

Actuacions

Realitzacié d'una campanya de conscienciacié sobre I'estat actual del
sector i el seu potencial.

Presentacio els diversos agents a través de les xarxes socials i la web del
projecte, mitjancant imatges, la creacié de videos i els suports grafics que
es considerin oportuns.

Realitzacié d'una mostra de producte del Parc Agrari dues vegades l'any,
amb preséncia especifica del sector de les plantes silvestres comestibles.

Foment de les visites a les explotacions.
Assessoraments i formacions en imatge i comunicacio.

Creacié d'un distintiu de producte marca Parc Agrari.

Agents implicats

Pagesia, Associacions agrdries, Associacié de productors de la Conca
d'Odena, Cooperatives agrdries, Empreses agrdries, Organitzacions profes-
sionals agrdaries, Collectiu Eixarcolant, Empreses d'imatge i comunicacio,
Empreses de serveis informatics, Mitjans de premsa i comunicacié, Técnics
dinamitzadors, Ajuntaments, Consell Comarcal de I'’Anoia, Diputacié de Bar-
celona, Departament d’Accié Climatica, Alimentacié i Agenda Rural.

Indicadors

Personesales qualss'haarribat mitjangant la campanya de conscienciacié.
Nombre de publicacions a les xarxes socials sobre agents del sector.

Assistents (tant productors com consumidors) a les mostres de productes
del Parc Agrari, i nombre d'activitats que s'hi han desenvolupat entorn del
sector de les plantes silvestres comestibles.

Assistents d les visites a explotacions que incorporen les plantes silvestres
comestibles en els seus esquemes productius.

Nombre de productors del sector que han rebut assessorament en imatge
i comunicaci6.

Nombre de productes del sector que incorporen el distintiu del Parc Agrari.

Linia estratégica a qué
interpel‘la de forma
secunddria

1. Preservar, fomentar i diversificar I'activitat agraria
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Objectiu PS5

Fomentar la venda directa i de circuit curt

Linia estratégica

3. Incrementar i facilitar I'accés al producte local

Actuacions

Promocié activa de mercats itinerants de productors locals.

Increment de |'oferta del producte local en comercos i restaurants de la
zona (veure objectius COM2 i RES2).

Millora dels canals de comercialitzacié i distribucio.

Desenvolupament de mecanismes que permetin a I'administracié publica
(i o totes les compres que es realitzen amb recursos publics) accedir als
productes locals mitjangant venda directa o circuits curts.

Agents implicats

Pagesia, Associacions agrdries, Associacié de productors de la Conca
d'Odena, Collectiu Eixarcolant, Cooperatives agrdries, Empreses agraries,
Organitzacions professionals agrdries, Grups de consum, Comerg local,
Restauracio, Associaciéo de Restauracié i Comerg del Parc Agrari de la
Conca d'Odena, Empreses gestores de menjadors, Associacié de menja-
dors ecologics, Centres d'ensenyament, Ajuntaments, Consell Comarcal
de I'Anoia, Diputacié de Barcelona, Departament d'Accié Climatica, Ali-
mentacié i Agenda Rural.

Indicadors

Percentatge dels productes agroalimentaris del Parc Agrari que es
comercialitzen mitjangant venda directa (sense intermediaris).

Percentatge dels productes agroalimentaris del Parc Agrari que es co-
mercialitzen mitjangant circuits curts (maxim un intermediari).

Nombre i periodicitat dels mercats itinerants amb participacié de
productors locals.

Nombre de comergos i restaurants que ofereixen amb regularitat produc-
tes del Parc Agrari.

Eines desenvolupades per facilitar I'accés als productes locals.

Percentatge de despesa alimentdria feta amb recursos publics que cor-
respon a productes del Parc Agrari.

Linia estratégica a qué
interpel‘la de forma
secunddria

1. Preservar, fomentar i diversificar I'activitat agraria
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4.1.8. Llavors i planter (viver)

4.1.8.1. Diagnosi de I'estat actual

Actualment en el territori del Parc Agrari de la Conca
d'Odena, només existeix un productor de llavors i plan-
ter, concretament de varietats agricoles i ornamentals
tradicionals i de plantes silvestres, ubicat al municipi de
Jorba. Pel que fa al planter, la capacitat de produccid
actual és molt limitada, no obstant diversos agricultors
d’horta es fan el seu propi planter, per a I'autoconsum
de I'explotacio.

Pel que fa referéncia als vivers, a I'drea del Parc Agrari
trobem 13 ha de vivers a Carme on es produeixen esta-
ques de peu mare de cep, en una finca que forma part
d'una empresa amb seu, i més superficie de cultiu, fora
de la Conca d'Odena.

Produccié de planter a Santa Margarida de Montbui
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“Pel que fa al planter, la capacitat de
produccio actual és molt limitada, no
obstant diversos agricultors d’horta
es fan el seu propi planter, per a I'au-
toconsum de I'explotaci6.”



Planter a Jorba

127



4.1.8.2. DAFO del sector /Llavors i planter (viver)

Fortaleses

Gran diversitat d’espécies i varietats potencialment comercialitzables.

Producte potencialment singular i amb valor afegit

Oferir producte diferenciat.
Gran diversitat de mercats / consumidors potencials.

Ampliar el mercat de llavors a planter, ja que aquest facilita la feina al client
i permet arribar a un nou ventall d'usuaris.

Oportunitats
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Debilitats

Poca capacitat productiva.
Necessitat d'infraestructura.
Baix nombre de productors.

Necessitat d'aigua

Buits legals en segons quins aspectes
referents a la comercialitzacié de llavors.

Competéncia de grans empreses, impossibilitat de competir amb preu
Preus de mercat molt baixos (necessitat d'aportar valor afegit).

Societat poc avesada a fer-se el seu propi planter (en cas de llavors).

Amenaces
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4.1.8.3. Objectius i actuacions

Objectiu LLPI

Incrementar I'oferta i la demanda

Linia estratégica

1. Preservar, fomentar i diversificar I'activitat agraria

Actuacions

Foment de la participacioé dels agricultors professionals en la multiplicacié de
les espécies i varietats a comercialitzar, per tal de fer xarxa i per incrementar
la diversitat d’espécies i varietats per les quals es comercialitzen llavors.

Increment del nombre de projectes dedicats a fer llavors i planter i de la
capacitat total.

Informacié i divulgacié sobre la importdncia de recuperar i conservar la
biodiversitat cultivada.

Agents implicats

Pagesia, Associacions agrdries, Associacié de productors de la Conca
d'Odena, Col-lectiu Eixarcolant, Cooperatives agrdries, Empreses agrari-
es, Organitzacions professionals agrdries, Técnics dinamitzadors, Ajunta-
ments, Consell Comarcal de I'’Anoia, Diputacié de Barcelona, Departament
d’Accié Climatica, Alimentacié i Agenda Rural, Escoles agrdries, Universi-
tats amb graus, postgraus i madsters de la tematica pertinent.

Indicadors

Nombre d'agricultors professionals que multipliquen espécies i varietats a
comercialitzar en forma de llavor.

Nombre de projectes dedicats a la produccié i comercialitzacié de llavors
locals.

Nombre de projectes dedicats a la produccié i comercialitzacié de planter
d’'espécies i varietats locals.

Nombre d’espécies i varietats comercialitzades en forma de llavors i/o planter.

Unitats de llavors (sobres) i de panter produides i comercialitzades
anualment.

Nombre d'accions divulgatives i nombre de participants sobre la impor-
tancia de recuperar i conservar la biodiversitat cultivada.

Linia estratégica a qué
interpel‘la de forma
secunddria

5. Conscienciar, comunicar i promocionar
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Objectiu LLP2

Visibilitzar el sector de les llavors i el planter i els seus agents

Linia estratégica

5. Conscienciar, comunicar i promocionar

Actuacions

Realitzacié d'una campanya de conscienciacié sobre I'estat actual del
sector i el seu potencial.

Presentacio els diversos agents a través de les xarxes socials i la web del
projecte, mitjancant imatges, la creacié de videos i els suports grafics que
es considerin oportuns.

Realitzacié d'una mostra de producte del Parc Agrari dues vegades l'any,
amb preséncia especifica del sector de les llavors i el panter.

Foment de les visites a les explotacions.
Assessoraments i formacions en imatge i comunicacio.

Creacié d'un distintiu de producte marca Parc Agrari.

Agents implicats

Pagesia, Associacions agrdries, Associacié de productors de la Conca
d'Odena, Cooperatives agrdries, Empreses agrdries, Organitzacions pro-
fessionals agrdries, Empreses d'imatge i comunicacidé, Empreses de ser-
veis informatics, Mitjans de premsa i comunicacié, Técnics dinamitzadors,
Ajuntaments, Consell Comarcal de I'’Anoiq, Diputacié de Barcelona, Depar-
tament d’Accié Climatica, Alimentacié i Agenda Rural.

Indicadors

Persones a les quals s’ha arribat mitjangant la campanya de conscienciacié.
Nombre de publicacions a les xarxes socials sobre agents del sector.

Assistents (tant productors com consumidors) a les mostres de productes
del Parc Agrari, i nombre d'activitats que s'hi han desenvolupat entorn del
sector de les llavors i el planter.

Assistents a les visites a explotacions que incorporen les llavors i el planter
en els seus esquemes productius.

Nombre de productors del sector que han rebut assessorament en imatge
i comunicaci6.

Nombre de productes del sector que incorporen el distintiu del Parc Agrari.

Linia estratégica a qué
interpel‘la de forma
secunddria

1. Preservar, fomentar i diversificar I'activitat agraria
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4.1.9. Altres potencials cultius

En aquest apartat es recullen altres cultius, actualment
molt minoritaris o inexistents en el si del Parc Agrari de
la Conca d'Odena perd que potencialment podrien de-
senvolupar-se localment. Sén en tots els casos cultius
pels quals existeix un mercat important i que per tant
podrien donar lloc a projectes potencialment viables,
diversificant aixi el sector i la cadena de valor agroali-
mentdria. Tot seguit es presenten de forma esquema-
tica per tal que puguin ser considerats en els plans de
gestié i desenvolupament del Parc Agrari.

Safra

El safrd és un cultiu amb una llarga historia de cultiu i comerg a la zona,
especialment al sector sud-occidental. Actualment, es cultiva només per
a I'autoconsum, perd havia existit un important cultiu i comer¢ d'aquesta
espécie. Concretament, al municipi de Santa Coloma de Queralt (situat a
la zona periférica del Parc Agrari de la Conca d'Odena), s'estd recuperant
i reivindicant el cultiu del safrd, i es comercialitza sota la marca de “Som

terra de safra”. Es un bon exemple que demostra que conrear aquest pro-
ducte és factible a la zona del Parc Agrari.

Llapol

El llapol, i concretament la infructescéncia femeninag, és un producte indis-
pensable per a I'elaboracidé de cervesa. Actualment existeixen a la zona del
Parc Agrari almenys 4 empreses dedicades a la produccié de cervesa ar-
tesana, i és un sector en clar creixement. A dia d'avui, el llpol s'importa d'al-
tres paisos, perd també podria ser cultivat localment. Bona prova d'aquest
fet és que el llupol creix de forma silvestre als marges de rius i rieres del Parc
Agrari. En consequéncia, el cultiu de les varietats de llGpol emprades per
I'elaboracié de la cervesa també seria possible. Cal tenir en compte que és
un cultiu que necessita reg i d'una estructura important per permetre que
les plantes s'enfilin.

Bolets cultivats

A finals del 2021 es va iniciar un petit projecte de cultiu de bolets a Orpi. Tot
just el projecte encara es troba en fase de realitzar proves pilot, la intencid
és poder cultivar shitake, maitake, girgola, reichi i pollancré. Si el projecte
es consolida serd un producte Unic al Parc Agrari. Aquesta iniciativa em-
prenedora estd alienada amb les evidéncies técniques que constaten la
possibilitat de cultivar localment un ampli ventall de bolets saprofits, els
quals tenen una elevada demanda al mercat.
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Algues

No es pot descartar el desenvolupament de cultiu d'algues, per exemple,
espirulina, per al consum huma. Caldria desenvolupar el projecte en in-
drets amb una bona disponibilitat hidrica. Es tracta d'un producte amb
creixent interés en el mercat, tot i que no es pot garantir que el consum es
sostingui en el temps.

Germinats

La produccié de germinats pot ser una bona alternativa per valoritzar de-
terminades espécies i varietats locals, tot fent-les arribar als consumidors
i al sector de la restauracié en un format cada cop més sollicitat, tant per
I'aspecte (germinats com a condiment visual), com per les seves propi-
etats nutricionals. Cal tenir en compte que és un producte amb una vida
atil molt curta i que, per tant, ha de tenir garantida la comercialitzacié i
trobar-se resolt el sistema de distribucié.

Cdanem

El canem havia estat un cultiu dmpliament estés a la Conca d'Odena fins
a principis del segle XX. Actualment la seva recuperacié permetria diversi-
ficar els cultius extensius de secd i desenvolupar una indUstria de manu-
factura téxtil basada en una fibra vegetal local. Aquesta possibilitat es veu
recolzada per la creixent demanda de fibres téxtils locals i sostenibles per
part dels consumidors i de la indUstria, i també, per la llarga tradicié de la
indUstria téxtil a la Conca d'Odena.

Plantes medicinals

El cultiu de plantes amb propietats medicinals pot tenir interés per aquells
projectes que desitgin produir de forma artesana elaborats de caire cos-
metic o fitoterapéutic. Tanmateix, la comercialitzacié ha de ser sempre
sota la denominacié de “complement alimentari”, ja que vendre-ho com a
producte medicinal és altament complex i costés. L'altra opcid seria a pro-
duccié de planta medicinal per la seva comercialitzacié cap a la indUstria
farmaceéutica, perd en aquest cas cal moure’'s amb volums grans perqué
I'arribada de matéries primeres d'arreu del mon fa que el preu sigui baix.
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4.2. Ramaderia

En aquest apartat es detalla I'estat actual dels diversos
sectors de la ramaderia presents en el Parc Agrari de
la Conca d'Odena. S'illustra I'estat actual de cada un
d'aquests sectors o subsectors en xifres, presentant
un resum de les dades obtingudes principalment de la
base de dades del DARP, i complementades també amb
informacié obtinguda a través d'entrevistes realitzades
als agricultors al llarg dels anys 2019 i 2020. Cal tenir
present que les dades del DARP fan referéncia a bestiar
i explotacions declarades, i que en alguns casos no es
corresponen amb exactitud amb la realitat. Per exem-
ple, aixd pot passar quan fiscalment una explotacié es
troba registrada en un municipi, perd la granja s'ubica
en algun municipi ver.

Després de les dades de cardcter descriptiu, per tal de
dur a terme I'andlisi del sector i identificar-ne les neces-
sitats i el potencial, aquest s’ha dividit en funcié dels dos
grans models productius existents: extensiu i intensiu,
atés que la realitat de les explotacions estd més con-
dicionada per aquest fet que no pas per la tipologia de
bestiar de cada explotacio.

Per ambdds models productius es presenta una DAFO
on es mostren les Debilitats, Amenaces, Fortaleses i
Oportunitats del sector. Aquest contingut ha estat ela-
borat mitjangant un procés participatiu amb els diver-
sos actors implicats del territori. També es mostren els
objectius i les actuacions a desenvolupar en cada cas,
que també han estat establerts mitjangant un procés
participatiu amb diversos ramaders implicats.

Finalment, es fa I'andlisi de I'estat actual, la DAFO i es
presenten els objectius i actuacions per al cas particular
de l'apicultura, un subsector que no es pot categoritzar
sota cap dels dos grans models, intensiu i extensiu. En
aquest apartat final, també es presenten noves propos-
tes i dmbits d'actuacid per al sector ramader.
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4.2.1. Estat actual, dades descriptives

Porci

Actualment hi ha 21 explotacions de porci en el territori
del Parc Agrari de la Conca d'Odena, totes elles majors
o iguals a 1 UR (Unitat Ramadera), amb una capaci-
tat mitjana d'aproximadament 1.652 individus per ex-

plotacié i amb una capacitat total de 34.704 individus.
Aquestes es troben repartides en 9 dels 15 municipis,
trobant el major nombre d'individus als municipis
d'Odena, Jorba i Orpi (Taula a continuacié).

“Actualment hi ha 21 explotacions de porci en el territori del Parc Agrari
de la Conca d’Odena, amb una capacitat mitjana d’aproximadament 1.652

individus per explotacio”

()
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Municipi Nombre Capacitat total
d’explotacions
Argencola 1 5
Copons 2 2.165
Jorba 3 5.520
Odena 5 14.028
Orpi 1 4.628
Rubidé 5 3.347
Sant Marti de Tous 1 2.000
Santa Margarida de Montbui 2 3.007
La Torre de Claramunt 1 4

Elaboracié propia a partir de les dades del DACAA per I'any 2019

Encara que no existeixin dades per a I'escala territori-
al del Parc Agrari de la Conca d'Odena, es pot afirmar
que les dindmiques sén equivalents a les que trobem a
Catalunya en general, sent la produccié molt més ele-
vada que no pas el consum. La produccié a Catalunya
I'any 2019 va ser de 1.888.708 tones de carn de porci, de
les quals, 828.745 tones estaven destinades a consum
directe i 1.059.963 tones a desti industrial (processats
carnics de porci). Per contra, el consum de carn de porci
a les llars de Catalunya el 2019 va ser només de 70.000
tones. Si comptem un pes en canal mitja per a cada in-
dividu de 84,12 kg (DARP, 2019), podem calcular que al
nucli del Parc Agrari de la Conca d'Odena es van produir
9.919,3 tones de carn de porci, que representa el 0,53%
de la produccié total catalana, perd suficient per a cobrir
un 14,17% del consum total catald. Ens trobem, per tant,

en un sector amb molta produccié a Catalunya i, també,
a la Conca d'Odena, el qual genera molt excedent amb
la finalitat d'exportar aquest producte. Concretament,
I'any 2019, es van importar 69.811 tones de carn de porci
a Catalunya, perd sobretot, se'n van exportar 1.023.611
tones, donant lloc a una taxa de cobertura de 1.466 tones
(DARP, Fitxes estadistiques del sector ramader - Porci).
Aquesta elevada produccié de porci fa que el sector
hagi d'importar grans quantitats de pinso per satisfer
les demandes del sector i, de fet, s'importa més del 20%
del pinso que es destina a I'engreix de porci, essent molt
destacables les importacions de soja (3,4 milions de to-
nes anuals), provinents principalment del Brasil. Es trac-
ta, per tant, d'un sector totalment globalitzat en el qual
les granges d'engreix catalanes sén només una baula
de la cadena de valor mundial associada al sector.
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Cunicola

Actualment hi ha 7 explotacions de conill declarades
en el territori del Parc Agrari de la Conca d'Odena, 2
d'elles menors a 1 UR i les altres 5, majors o iguals a1
UR, amb una capacitat mitjana d'aproximadament 523
individus per explotacié i amb una capacitat total de
3.665 individus. Aquestes estan repartides en 6 dels 15
municipis trobant el major nombre d'individus al muni-
cipi d’'Odena (Taula a continuacio)

“Actualment hi ha 7 explotacions de
conill declarades en el territori del
Parc Agrari de la Conca d’Odena”

=)
&)

Municipi Nombre Capacitat total
d’explotacions

Argencola 1 587

Jorba 2 554

Odena 1 1876

Rubio 1 385

Sant Marti de Tous 1 258

Santa Margarida de Montbui 1 5

Elaboracioé prépia a partir de les dades del DACAA per I'any 2019
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Avicola

Pel que fa al sector avicolag, trobem un total de 25 ex-
plotacions. 20 corresponen a pollastres i gallines, de les
quals 14 d'elles sén menors a 1 UR, i 6 sén majors o
iguals, amb una capacitat mitjana d'aproximadament
9.756 individus per explotacié, presentant una capaci-
tat total de 243.924 individus. Les explotacions es tro-
ben repartides en 10 dels 15 municipis del projecte i els
municipis amb un nombre més elevat d'individus de
gallines i pollastres sén Argencola i Odena.

“Pel que fa al sector avicola, trobem
un total de 25 explotacions.”

@

Municipi Nombre Capacitat total
d’explotacions
Argencola 2 120.010
Copons 1 10.450
Jorba 2 34
Odena 4 110.230
Orpi 1 2.600
La Pobla de Claramunt 1 16
Rubio 2 378
Sant Marti de Tous 2 36
Santa Margarida de Montbui 3 53
La Torre de Claramunt 2 105
Vilanova del cami 1 15

Elaboracié propia a partir de les dades del DACAA per I'any 2019, complementada amb informacié addicional més recent.

D'aquestes explotacions, I'explotacié d'Orpi, una de les
de Rubié, la de Sant Marti de Tous i una de Santa Marga-
rida de Montbui, sén explotacions de gallines ponedores,
amb l'objectiu, per tant, de comercialitzar ous. L'explo-
tacié de Copons es dedica a vendre ous ja fecundats a
altres explotacions que es dediquen a la cria de pollas-
tres. Trobem, també en les dades, algunes explotacions
declarades que corresponen a petites explotacions per
autoconsum. La gran majoria de les explotacions i, so-
bretot, de la capacitat total d'individus, corresponen a
explotacions destinades a I'engreix de pollastres.

També trobem declarades 3 petites explotacions d'dnec,
amb una capacitat total de 14 individus; i 2 explotacions
d’'oques, amb una capacitat total d'11 individus.

Gallines ponedores a Orpi
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Cabrum

Pel que fa al sector del cabrum, al 2019 es van declarar
27 explotacions de cabrum, 8 d'elles menors a 1 UR, i
la resta majors o igual a 1 UR. De mitjana, la capacitat
de cada una d'elles és d'aproximadament 45 individus
per explotacié, donant lloc a una capacitat total de 1221
individus. Aquestes explotacions es troben repartides
entre 12 dels 15 municipis del projecte, sent la Pobla de
Claramunt, la Torre de Claramunt, Sant Marti de Tous i
Castelloli els municipis amb més individus.

“Pel que fa al sector del cabrum, al
2019 es van declarar 27 explotacions
de cabrum”

D'aquestes explotacions, a part d'algunes de petites per
a autoconsum, n'hi ha dues a la Torre de Claramunt que
estan destinades a I'obtencid de llet per a I'elaboracié de
formatges. A més, a la zona periférica del parc agrari, a
Vecianag, trobem una altra explotacié de cabrum dedica-
da a l'elaboracié de formatges. La resta d’'explotacions
estan destinades a la produccié de carn.

®

Municipi Nombre Capacitat total
d’explotacions
Argencola 1 27
Carme 1 3
Castelloli 1 154
Copons 3 39
Jorba 3 94
Odena 2 91
Pobla de Claramunt 2 204
Rubio 6 77
Sant Marti de Tous 2 175
Santa Margarida de Montbui 1 100
Torre de Claramunt 4 191
Vilanova del Cami 1 66

Elaboracié propia a partir de les dades del DACAA per I'any 2019
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Ovi

Pel que fa al sector de I'ovi, al 2019 es van declarar 26
explotacions d'ovi, 6 d'elles menors a 1 UR, i la resta
majors o iguals a 1 UR. De mitjana, la capacitat de cada
una d'elles és d'aproximadament 270 individus per ex-
plotacié, donant lloc a una capacitat total de 7023 in-
dividus. Aquestes es troben repartides entre 13 dels 15
municipis del projecte, sent Rubié i Argencola els muni-

cipis amb més individus.

Totes les explotacions van destinades a la produccioé de
carn. Per tant, a dia d'avui no existeix la llet d'ovella ni
els productes que se'n deriven, en el si del Parc Agrari.

“Pel que fa al sector de I'ovi, al 2019
es van declarar 26 explotacions d’ovi”

Ramat d'ovelles a La Torre de Claramunt

Municipi Nombre - F Capacitat total
d’explotacions
Argencola 2 1.190
Carme 1 7
Castelloli 1 131
Copons 2 49
Jorba 1 970
Odena 2 781
Orpi 3 24
Pobla de Claramunt 1 6l
Rubidé 6 1.352
Sant Marti de Tous 2 299
Santa Margarida de Montbui 2 610
Torre de Claramunt 2 654
Vilanova del Cami 1 895

Elaboracié prépia a partir de les dades del DACAA per I'any 2019
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Bovi

En el sector del bovi I'any 2019 es van declarar 13 explo-
tacions. De mitjana, la capacitat de cada una d'elles és
d'aproximadament 85 individus per explotacio, donant
lloc a una capacitat total de 1117 individus. Aquestes es
troben repartides entre 7 dels 15 municipis del projecte,
sent els municipis amb més individus Odena, Rubié i
Igualada.

Totes les explotacions -a part de la petita explotacié de
Santa Margarida de Montbui, dedicada a I'obtencié de
llet i derivats- estan destinades a la produccié de carn.

“En el sector del bovi I'any 2019 es
van declarar 13 explotacions.

De mitjanaq, la capacitat de cada una
d’elles és d’'aproximadament 85 indi-
vidus per explotacio”

Municipi Nombre Capacitat total
d’explotacions

Carme 1 234 (a mitges amb I'explotacis d'lgualada)

Castelloli 2 50

Igualada ] 234 (a mitges amb I'explotacio de Carme)

Jorba 1 180

Odena 3 270

Rubio 3 240

Sant Marti de Tous 1 141

Santa Margarida de Montbui 1 3

Elaboracié prépia a partir de les dades del DACAA per I'any 2019

Ramat de vaca de I'Albera pasturant

140






4.2.2. Ramaderia intensiva

4.2.2.1. DAFO

Fortaleses

Elevada produccid.

Poca superficie.
Competitiu a nivell de preu.
Circuits d’integracio.

Major biocontrol.

Elevat coeficient de transformacié de pinso en carn.

Elevada demanda de productes alimentaris a preu baix.

Preséncia a la gran distribucié.

Oportunitats
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Debilitats

Dependéncia molt elevada del mercat global.
Baixa circularitat.

Baixa sostenibilitat ambiental.

Elevada logistica.

Dependéncia de grans escorxadors.

Manca de tracabilitat al llarg de la cadena (impossibilitat, en general,
de recuperar les propies canals de I'escorxador).

Creixent questionament social.
Desinformacié dels consumidors.
Estigmatitzacio.

Hipocresia social.

Elevada dependéncia de combustibles fossils.
Geopolitica.

Bioseguretat - malalties.

Existéncia de més produccié que consumidors (almenys a nivell local).

Amenaces
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4.2.2.2. Objectius i actuacions

Objectiu RIl

Aconseguir una percepcié més positiva per part de la societat i donar a
congéixer els actors del sector

Linia estratégica

5. Conscienciar, comunicar i promocionar

Actuacions

Realitzacié d'una campanya de conscienciacié sobre el sector.

Presentacio dels diversos agents a través de les xarxes socials i la web del
projecte, mitjangant imatges, la creacié de videos i els suports grafics que
es considerin oportuns.

Realitzacié d’'una mostra de producte del Parc Agrari dues vegades I'any.
Foment de les visites a les explotacions.
Oferta d'assessoraments i formacions en imatge i comunicacié.

Explicacié de la realitat, amb els seus pros i contres, de la ramaderia
intensiva, per tal de trencar el desconeixement i I'estigmatitzacié.

Agents implicats

Ramaders, Associacions agrdries, Associacié de productors de la Conca
d'Odena, Empreses d'imatge i comunicacié, Empreses de serveis infor-
matics, Mitjans de premsa i comunicacio, Técnics dinamitzadors, Ajunta-
ments, Consell Comarcal de I'’Anoia, Diputacié de Barcelona, Departament
d’Accié Climatica, Alimentacié i Agenda Rural.

Indicadors

Nombre de persones a les quals arriba la campanya de conscienciacié.

Nombre de publicacions a les xarxes socials sobre agents del sector i vi-
sites assolides.

Assistents (tant productors com consumidors) a les mostres de productors.
Nombre d'explotacions que ofereixen visites i nombre d'assistents a les visites.
Nombre d'explotacions participants en els assessoraments i formacions.

Document explicatiu de pros i contres, i usuaris als que ha arribat.

Linia estratégica a qué
interpel‘la de forma
secunddria

2. Fomentar la cadena de valor agroalimentaria local
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Objectiu RI2

Mantenir la tracabilitat dels caps de bestiar un cop surten de I'explotacid
i passen a l'escorxador, per tal de poder recuperar de |'escorxador les
canals o peces dels caps propis i processar-les o comercialitzar-les.

Linia estratégica

2. Fomentar la cadena de valor agroalimentaria local

Actuacions

Implementacio d'un sistema de tracabilitat especific per escorxadors que
permeti recuperar les canals o peces dels propis individus.

Foment de la compra de canals o mitges canals, per part de carnissers/
xarcuters, per tal de facilitar que les explotacions puguin fer la venda directa.

Creacid d'un distintiu de producte de la marca Parc Agrari.

Agents implicats

Ramaders, Associacions agrdries, Associacié de productors de la Conca
d'Odena, Elaboradors, Empreses agroalimentdries, Ajuntaments, Consell
Comarcal de I'Anoia, Diputacié de Barcelona, Departament d’Accié Clima-
tica, Alimentacioé i Agenda Rural.

Indicadors

Documentacié explicativa sobre el funcionament del sistema de tracabilitat
i implementacié en els escorxadors emprats pels ramaders del Parc Agrari.

Nombre de carnisseries que han establert acords amb ramaders locals
per la compra de canals o mitges canals.

Nombre de productes cdrnics amb el distintiu del Parc Agrari.

Linia estratégica a qué
interpel‘la de forma
secunddria

3. Incrementar i facilitar I'accés al producte local
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Objectiu RI3

Avancgar poc a poc vers un canvi de sistema d’'intensiu a extensiu

Linia estratégica

4. Actuar per a un territori sostenible

Actuacions

Elaboracié de guies i manuals per a la transformacié progresiva d'explo-
tacions intensives a extensives.

Assessoraments individualitzats i elaboracié de plans de reconversioé.

Identificacié de recursos econdmics i ajudes disponibles per facilitar la
transformacio.

Agents implicats

Ramaders, Associacions agrdries, Associacidé de productors de la Con-
ca d'Odena, Cooperatives agrdries, Empreses agrdries, Organitzacions
professionals agraries, Centres de recerca agradria, Ajuntaments, Consell
Comarcal de I'Anoiq, Diputacié de Barcelona, Departament d’Accié Clima-
tica, Alimentacié i Agenda Rural, Escoles agrdries, Universitats amb graus,
postgraus i masters de la tematica pertinent.

Indicadors

Guies i manuals elaborats, i nombre d'usuaris als quals han arribat.

Nombre d'explotacions que han rebut assessorament personalitzat que
han elaborat plans de reconversié.

Guia sobre els ajuts disponibles i nombre d'usuaris als quals ha arribat.

Linia estratégica a qué
interpel‘la de forma
secunddria

2. Fomentar la cadena de valor agroalimentaria local.

146



Objectiu RI4

Fomentar la venda directa i de circuit curt

Linia estratégica

3. Incrementar i facilitar I'accés al producte local

Actuacions

Promocié activa de mercats setmanals de productors locals.

Increment de |'oferta del producte local en comercos i restaurants de la
zona (veure objectius COM2 i RES2).

Millora dels canals de comercialitzacié i distribucio.

Obertura de l'accés a la venda directa al sector pUblic, concretament als
menjadors escolars i a altres col-lectivitats.

Agents implicats

Ramaderia, Associacions agrdries, Associacié de productors de la Con-
ca d'Odena, Cooperatives agrdries, Empreses agrdries, Organitzacions
professionals agrdries, Grups de consum, Comerg local, Restauracio, As-
sociacié de Restauracié i Comerc del Parc Agrari de la Conca d'Odena, Em-
preses gestores de menjadors, Associacié de menjadors ecoldgics, Centres
d’'ensenyament, Ajuntaments, Consell Comarcal de I'’Anoia, Diputacié de
Barcelona, Departament d'Accié Climatica, Alimentacié i Agenda Rural.

Indicadors

Nombre de ramaders que participen en mercats no sedentaris regulars.

Nombre de comergos i restaurants que ofereixen productes de les explo-
tacions ramaderes locals.

Percentatge de venda directa (sense intermediaris).
Percentatge de venda en circuit curt (mdxim un intermediari).

Nombre d’'escoles i altres col-lectivitats que empren amb regularitat pro-
ductes de les explotacions ramaderes locals.

Linia estratégica a qué
interpel‘la de forma
secunddria

2. Fomentar la cadena de valor agroalimentaria local.
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Objectiu RI5

Incrementar la circularitat de les explotacions grdcies a la utilitzacié de
pinso local

Linia estratégica

4. Actuar per un territori sostenible

Actuacions

Identificacio de les necessitats, en pinso i farratge, de les explotacions ra-
maderes locals.

Establiment d'acords entre agricultors i ramaders.

Establiment d'un moli de referéncia per tal que pugui formular i elaborar
el pinso amb productes locals.

Agents implicats

Agricultors i ramaders., Associacions agrdries, Associacié de productors
de la Conca d'Odena, Cooperatives agrdries, Empreses agrdries, Organit-
zacions professionals agrdries, Ajuntaments, Consell Comarcal de I'Ano-
ia, Diputacié de Barcelona, Departament d'Accié Climatica, Alimentacid i
Agenda Rural.

Indicadors

Informe amb les necessitats de pinso i farratge de les explotacions
ramaderes actuals.

Nombre d'acords establerts entre agricultors i ramaders.

S’ha identificat el moli de referéncia. Nombre de pagesos usuaris del moli
de referéncia per a I'elaboracié de pinso local.

Linia estratégica a qué
interpel‘la de forma
secunddria

2. Fomentar la cadena de valor agroalimentaria local
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4.2.3. Ramaderia extensiva

4.2.3.1. DAFO

Fortaleses

Impacte positiu en el territori (gestio de I'ecosistema, manteniment del
mosaic agroforestal, prevencié d'incendis, etc.).

Benestar animal.

Qualitat i proximitat.

Elevada circularitat.

Major independéncia del mercat global.

Producte singular.

Creixent interés de la poblacié
envers els productes de proximitat i ecologics.

Creixent conscienciacié de la poblacié
sobre la importdancia del sector primari i, en concret,
de la ramaderia extensiva.

Elevada potencialitat d’'innovacié.

Sector que comenga a anar en augment.

Oportunitats

150



Debilitats

Poc competitiu a nivell de preus.

Necessitat de grans superficies de pastura.

Baixa productivitat.

Manca d’infraestructures.

Manca de logistica i canals de venda (distribucio).

Abandé de I'activitat agroramadera
a favor de les activitats turistiques associades.

Imatge negativa del ramader/a i del sector
que cal treballar per transformar-la.

Canvi climatic.
La gent no vol / pot pagar el preu real (just) malgrat valorar el producte.

L'economia d’escala és un limitant per entrar en certs circuits
comercials, ja que la major part d'explotacions sén petites o mitjanes.

Competéncia per part de grans empreses i supermercats.
Preu de les matéries primeres a I'al¢a.
Excés de burocracia.

Ajuts no proporcionats.

Amenaces
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4.2.3.2. Objectius i actuacions

Objectiu REI

Manufacturar localment els productes cdrnics derivats de la ramaderia
extensiva

Linia estratégica

2. Fomentar la cadena de valor agroalimentaria local

Actuacions

Creaci6 d'un obrador compartit de carn i productes lactics.

Creacidé (almenys) d'un escorxador de proximitat o mobil, de caire public i
amb llicéncia per a tractament en ecoldgic.

Agents implicats

Ramaders, Associacions agrdries, Associacié de productors de la Conca
d'Odena, Elaboradors, Empreses agroalimentaries, Ajuntaments, Consell
Comarcal de I'Anoia, Diputacié de Barcelona, Departament d'Accié Clima-
tica, Alimentacié i Agenda Rural.

Indicadors

Existéncia d'un obrador compartit.

Nombre de ramaders usuaris de I'obrador compartit i diversitat de pro-
ductes manufacturats.

Nombre d'escorxadors disponibles per cada tipologia de bestiar.
Nombre d’'escorxadors ecoldgics disponibles per cada tipologia de bestiar.

Nombre de ramaders usuaris dels escorxadors disponibles.

Linia estratégica a qué
interpel‘la de forma
secunddria

1. Preservar, fomentar i diversificar I'activitat agrdria
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Objectiu RE2

Augmentar les zones de pastura i el nombre de persones que es dediquen
exclusivament a la ramaderia extensiva

Linia estratégica

1. Preservar, fomentar i diversificar I'activitat agraria

Actuacions

Creaci6 d'un banc de pastures.
Incorporacié de la pastura en totes les drees estratégiques.

Deteccid de les zones en les que hi ha manca de ramats i on la seva incor-
poracid seria clau per al manteniment del mosaic agroforestal.

Creacio de sinergies amb productors agricoles.

Creacid d'una guia amb les fonts de finangament disponibles per a la pas-
tura en zones forestals, estratégiques o no.

Accions comunicatives per posar de relleu la importdncia de la ramaderia
extensiva per a la gestid dels paisatges.

Agents implicats

Agricultors i ramaders, Associacions agrdries, Associacié de productors
de la Conca d'Odena, Cooperatives agrdries, Empreses agrdries, Organit-
zacions professionals agrdries, Escola de Pastors de Catalunya, Técnics
dinamitzadors, Ajuntaments, Consell Comarcal de I'Anoia, Diputacié de
Barcelona, Departament d'Accié Climatica, Alimentacié i Agenda Rural,
Escoles agraries, Universitats amb graus, postgraus i mdsters de la tema-
tica pertinent Fundacié Pau Costa, Ramats de foc.

Indicadors

Nombre d'hectdarees ofertes al banc de pastures, i d'aquestes, el percen-
tatge que s’estan pasturant.

Percentatge d'drees estratégiques que es pasturen.
Mapa amb els punts clau on caldria introduir nous ramats.

Nombre d'agricultors que atorguen drets de pastura (de rostoll i de camps
en guaret) als ramats.

Guia amb les possibles fonts de finangament i usuaris als quals hagi arribat.
Nombre d'impactes comunicatius i usuaris als que ha arribat.
Superficie que es pastura.

Nombre de ramats i caps de bestiar.

Linia estratégica a qué
interpella de forma
secunddria

4. Actuar per un territori sostenible
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Objectiu RE3

Visibilitzar el sector de la ramaderia extensiva i els seus agents

Linia estratégica

5. Conscienciar, comunicar i promocionar

Actuacions

Realitzacié d'una campanya de conscienciacié sobre I'estat actual del
sector i el seu potencial.

Presentacio dels diversos agents a través de les xarxes socials i la web del
projecte, mitjancant imatges, la creacié de videos i els suports grafics que
es considerin oportuns.

Realitzacié d'una mostra de producte del Parc Agrari dues vegades I'any.
Foment de les visites a les explotacions.
Oferta d'assessoraments i formacions en imatge i comunicacio.

Creacié d'un distintiu de producte de la marca Parc Agrari.

Agents implicats

Ramaders, Associacions agrdries, Associacié de productors de la Conca
d'Odena, Cooperatives agrdries, Empreses agrdries, Organitzacions pro-
fessionals agrdries, Escola de Pastors de Catalunya, Empreses d'imatge i
comunicacio, Empreses de serveis informatics, Mitjans de premsa i comu-
nicacié, Técnics dinamitzadors, Ajuntaments, Consell Comarcal de I'Ano-
ia, Diputacié de Barcelona, Departament d'Accié Climatica, Alimentacid i
Agenda Rural.

Indicadors

Nombre de persones d les quals arriba la campanya de conscienciacié.

Nombre de publicacions a les xarxes socials sobre agents del sector i
visites assolides.

Assistents (tant productors com consumidors) a les mostres de productors.
Nombre d'explotacions que ofereixen visites i nombre d'assistents a les visites.
Nombre d'explotacions participants en els assessoraments i formacions.

Nombre de productes amb el distintiu Parc Agrari.

Linia estratégica a qué
interpel‘la de forma
secunddria

2. Fomentar la cadena de valor agroalimentdria local
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Objectiu RE4

Fomentar la venda directa i de circuit curt

Linia estratégica

3. Incrementar i facilitar I'accés al producte local

Actuacions

Promocié activa de mercats setmanals de productors locals.

Increment de |'oferta del producte local en comercos i restaurants de la
zona (veure objectius COM2 i RES2).

Millora dels canals de comercialitzacié i distribucio.

Obertura de l'accés a la venda directa al sector pUblic, concretament als
menjadors escolars i a d'altres col-lectivitats.

Agents implicats

Ramaderia, Associacions agrdries, Associacié de productors de la Conca
d'Odena, Cooperatives agrdries, Empreses agrdries, Organitzacions pro-
fessionals agrdries, Grups de consum, Comerg local, Restauracié, Associa-
ci6 de Restauracié i Comerc del Parc Agrari de la Conca d'Odena, Empreses
gestores de menjadors, Associacié de menjadors ecoldgics, Centres d'en-
senyament, Ajuntaments, Consell Comarcal de I'Anoia, Diputacié de Barce-
lona, Departament d’Accié Climatica, Alimentacié i Agenda Rural.

Indicadors

Nombre de ramaders que participen en mercats no sedentaris regulars.

Nombre de comergos i restaurants que ofereixen productes de les explo-
tacions ramaderes locals.

Percentatge de venda directa (sense intermediaris).
Percentatge de venda en circuit curt (mdxim un intermediari).

Nombre d'escoles i altres collectivitats que empren amb regularitat
productes de les explotacions ramaderes locals.

Linia estratégica a qué
interpel‘la de forma
secunddria

2. Fomentar la cadena de valor agroalimentaria local
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4.2.4. Apicultura

4.2.4.1. Diagnosi de I'estat actual

Pel que fa al sector de I'apicultura, el 2019 es van decla-
rar 39 explotacions -que corresponen a assentaments-,
totes majors o iguals a 1 UR. La capacitat total era de
3813 ruscos autoritzats -la xifra real pot ser menor-,
cosa que equivaldria a assentaments d'aproximada-
ment 98 ruscos. Aquestes es troben repartides entre
12 dels 15 municipis del projecte, sent Rubié el muni-
cipi amb més ruscos autoritzats. Al tractar-se d'una
comarca amb una diversitat de flora prou important
i amb alguns punts d'aigua, I'apicultura pot desen-
volupar-se amb forga en certs moments de l'any. El
romani, la ravenissa, la colza i el bruc sén algunes de
les espécies melliferes més abundants a la zona. No
obstant, el canvi climatic, amb sequeres perllongades
i, també, amb fendmens extrems com onades de calor
o glagades fora de temporada, amenaga cada vegada
més aquest sector. També cal posar en relleu I'ame-
naga que suposen algunes espécies invasores, com la
vespa asidtica.

“Pel que fa al sector de I'apicultura, el
2019 es van declarar 39 explotacions”

Abelles de la mel a Sant Marti de Tous

)
&)

Municipi Nombre Capacitat total

d’explotacions

(assentaments)
Argencola 5 139
Carme 3 84
Castelloli 3 40
Copons 3 46
Jorba 4 210
Odena 3 39
Orpi 1 15
Pobla de Claramunt 1 20
Rubid 2 1522
Sant Marti de Tous 8 782
Santa Margarida de Montbui 4 899
Torre de Claramunt 2 17

Elaboracioé prépia a partir de les dades del DACAA per I'any 2019
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Manipulacié d'un rusc a Sant Marti de Tous
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4.2.4.2. DAFO del sector /Apicultura

Fortaleses

Producte de qualitat.

Foment de serveis ecosistémics.

Bona percepcié de la mel.
Bona percepcié de les abelles.
Interés per la pollinitzacié.

Comarca amb molta diversitat de flora i, fins a dia d’avui, amb una
pluviometria acceptable.

Oportunitats
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Debilitats

Manca de professionalitzacio.
Necessitat de mobilitat segons la floracié.

Reduccié del nombre de ruscos que provoca que I'amenaga provinent
dels depredadors afecti més als encara existents.

Vespa asiatica (Vespa velutina).

Varroosi, malaltia causada per Varroa destructor,
un dcar pardsit.

Fauna salvatge.

Herbicides.

Monocultius.

Irregularitat climatica deguda al canvi climatic.

Intrusisme professional
i competéncia dels grans productors.

Amenaces
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4.2.4.3. Objectius i actuacions

Objectiu AP1

Potenciar la preséncia d'eixams al territori del Parc Agrari

Linia estratégica

1. Preservar, fomentar i diversificar I'activitat agrdria

Actuacions

Creacio de sinergies amb productors agricoles.
Complement amb altres activitats agraries.
Guia d'aspectes a tenir en compte per iniciar-se en 'apicultura.

Actuacions conjuntes per al control de la vespa asidtica.

Agents implicats

Apicultors, Associacions agrdries, Associacié de productors de la Conca
d'Odena, Cooperatives agrdries, Empreses agrdries, Organitzacions pro-
fessionals agraries, Associacié Catalana d'Apicultors, Técnics dinamitza-
dors, Ajuntaments, Consell Comarcal de I'Anoia, Diputacié de Barcelona,
Departament d'Accié Climatica, Alimentacié i Agenda Rural.

Indicadors

Nombre d'apicultors i agricultors que han establert sinergies.
Nombre d'apicultors que han diversificat la seva activitat.

Guia per a l'inici de l'activitat professional en 'apicultura i usuaris als que
ha arribat.

Recull de les accions conjuntes desenvolupades per al control de la
vespa asidtica.

Nombre de ruscos al Parc Agrari.
Nombre d'assentaments al Parc Agrari.

Nombre de productors de mel al Parc Agrari.

Linia estratégica a qué
interpel‘la de forma
secunddria

4. Actuar per a un territori sostenible
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Objectiu AP2

Visibilitzar el sector de I'apicultura i els seus agents

Linia estratégica

5. Conscienciar, comunicar i promocionar

Actuacions

Realitzacié d'una campanya de conscienciacié sobre I'estat actual del
sector i el seu potencial.

Presentaci6 als diversos agents a través de les xarxes socials i la web del
projecte, mitjancant imatges, la creacié de videos i els suports grafics que
es considerin oportuns.

Realitzacié d'una mostra de productes del Parc Agrari dues vegades I'any.
Foment de les visites a les explotacions.
Oferta d'assessoraments i formacions en imatge i comunicacio.

Creacié d'un distintiu de producte de la marca Parc Agrari.

Agents implicats

Apicultors, Associacions agrdries, Associacié de productors de la Conca
d'Odena, Cooperatives agrdries, Empreses agrdries, Organitzacions pro-
fessionals agrdries, Associacié Catalana d’Apicultors, Empreses d'imat-
ge i comunicacié, Empreses de serveis informatics, Mitjans de premsa i
comunicacié, Técnics dinamitzadors, Ajuntaments, Consell Comarcal de
I'’Anoia, Diputacié de Barcelona, Departament d'Accidé Climatica, Alimen-
tacié i Agenda Rural.

Indicadors

Nombre de persones d les quals arriba la campanya de conscienciacié.

Nombre de publicacions a les xarxes socials sobre agents del sector i vi-
sites assolides.

Assistents (tant productors com consumidors) a les mostres de productors.
Nombre d'apicultors que ofereixen visites i nombre d'assistents a les visites.
Nombre d'apicultors participants en els assessoraments i formacions.

Nombre de productes amb el distintiu Parc Agrari.

Linia estratégica a qué
interpel‘la de forma
secunddria

2. Fomentar la cadena de valor agroalimentdria local
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Objectiu AP3

Fomentar la venda directa i de circuit curt

Linia estratégica

3. Incrementar i facilitar I'accés al producte local

Actuacions

Promocidé activa de mercats setmanals de productors locals.

Increment de |'oferta del producte local en comercos i restaurants de la
zona (veure objectius COM2 i RES2).

Millora dels canals de comercialitzacié i distribucio.

Obertura de l'accés a la venda directa al sector pUblic, concretament als
menjadors escolars i a d'altres col-lectivitats.

Agents implicats

Apicultors, Associacions agrdries, Associacié de productors de la Conca
d'Odena, Cooperatives agrdries, Empreses agrdries, Organitzacions pro-
fessionals agrdries, Grups de consum, Comerg local, Restauracié, Associa-
ci6 de Restauracié i Comerc del Parc Agrari de la Conca d'Odena, Empreses
gestores de menjadors, Associacié de menjadors ecoldgics, Centres d'en-
senyament, Ajuntaments, Consell Comarcal de I'Anoia, Diputacié de Barce-
lona, Departament d’Accié Climatica, Alimentacio i Agenda Rural.

Indicadors

Nombre d'apicultors que participen en mercats no sedentaris regulars.

Nombre de comercgos i restaurants que ofereixen productes dels apicul-
tors locals.

Percentatge de venda directa (sense intermediaris).
Percentatge de venda en circuit curt (mdaxim un intermediari).

Nombre d’'escoles i altres collectivitats que empren amb regularitat pro-
ductes dels apicultors locals.

Linia estratégica a qué
interpel‘la de forma
secunddria

2. Fomentar la cadena de valor agroalimentaria local
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4.3. Aprofitament forestal

En aquest apartat s'analitza I'aprofitament forestal,
tant per a usos fustaners com no fustaners, en el si del
Parc Agrari de la Conca d'Odena. També s'inclouen en
aquest apartat, tot i que de forma més breu, els poten-
cials aprofitaments cinegétics de la zona, focalitzats
principalment en el senglar i el cabirol.

Cal tenir en compte que, tot i la gran superficie que
ocupen les zones forestals i el paper clau que juguen
en termes paisatgistics i d'Us recreatiu (entre molts
d'altres serveis ecosistémics que proveeixen), I'activi-
tat econdmica generada directament a partir de I'ex-
plotacié dels recuros fustaners i no fustaners de les
drees forestals és prdacticament nulla, amb I'excepcid
de la ramaderia extensiva que empra zones forestals
com a drees de pastura. De fet, les actuacions que es
duen a terme per a la gestié de les masses forestals,
principalment de plangoneda i de millora, requereixen
de suport econdmic per part de les administracions
per a poder-se desenvolupar sense ser deficitdries.
En consequéncia, resulta clau explorar el potencial de
les zones forestals per al desenvolupament d'activitats
econdmicament viables que contribueixin a la seva
gestié i que les facin més resilients al canvi climatic i
als grans incendis forestals.

La informacié es desglossa en aprofitaments fusta-
ners, aprofitaments no fustaners i, aprofitaments cine-
gétics. Inicialment, s’exposa breument I'estat actual i,
a continuacio, es presenta una DAFO i les taules dels
objectius especifics per cada cas. Els objectius espe-
cifics i les actuacions proposades han estat elaborats
grdcies als inputs recollits durant el procés participatiu
i les entrevistes realitzades.
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4.3.1. Aprofitaments fustaners

4.3.1.1. Diagnosi de I'estat actual

Actualment, hi ha molt pocs agents al territori del Parc
Agrari de la Conca d'Odena que facin un aprofitament
fustaner de la superficie forestal a nivell professional. De
fet, els destinataris de la fusta obtinguda en les aclari-
des de plangoneda, millora i altres actuacions de gestid
forestal derivades dels plans técnics forestals sén, en
prdacticament tots els casos, empreses de la zona del
Parc Agrari i, fins i tot, de fora I'dmbit catald. Si que cal
destacar I'aprofitament, a nivell local, d'aquesta fusta
com a combustible per a estufes de llenya de moltes
cases i masies, i, també, als forns de llenya d'empre-
ses dedicades a I'elaboracié de fruita seca torrada i,
en menor mesura, dels forns de pa. En molts casos es
tracta d'aprofitaments particulars, tot i que també hi
ha pagesos que complementen part de la seva activi-
tat i renda amb la comercialitzacié de llenya obtinguda
en els boscos del Parc Agrari. Tanmateix, tot i que no
es disposa de dades quantitatives, aquest consum és
insignificant ateses les necessitats de gestié i, per tant,
d’'extraccié de biomassa de les masses forestals locals.

D'altra banda, cal destacar la biomassa forestal -bran-
ques i troncs transformats en estella o péllet- com una
de les fonts potencials per generar economia a partir
dels recursos fustaners. Sobre el paper, la biomassa
forestal és I'energia renovable que més pot ajudar a la
creaci6 de nous llocs de treball al sector rural i, de fet,
es va plantejar, a principis dels dosmil, la creacié d'un
centre d'emmagatzematge d'estella de biomassa, que
hauria de ser consumida a les calderes de biomassa
publiques i privades.

“Actualment, hi ha molt pocs agents
al territori del Parc Agrari de la Conca
d’Odena que facin un aprofitament
fustaner de la superficie forestal a
nivell professional.”

Tot i aixo, seguint el “Pla d'accidé per a I'aprofitament de
biomassa per a usos térmics a la comarca de I'Anoia”,
diferents municipis del Parc Agrari de la Conca d'Ode-
na, com Odena, Santa Margarida de Montbui i Argen-
¢ola, utilitzen aquest recurs energétic per a les calderes
d'alguns equipaments municipals. Un bon exemple és
la caldera de biomassa de Santa Margarida de Mont-
bui, que s'ha pogut instal-lar gracies el programa de
la Unié Europea “Biomassa pel Clima" a través d'una
subvencié dels fons europeus FEDER. Aquesta instal-
lacié per a I'Gs de biomassa ha permés reduir al voltant
152'2 tones anuals d'emissions de CO2, alhora que per-
met contribuir a la gestié de les zones forestals locals.

Per Ultim, cal destacar I'abséncia d'aprofitament de la
fusta local com a element constructiu, tot i que tradicio-
nalment havia estat un recurs emprat arreu. Les bigues
dels immobles del Parc Agrari eren de pi blanc o de pi-
nassa, en ambdds casos provinents dels boscos locals.
Alhora, cada fusta, amb les seves propietats i caracte-
ristiques, era emprada per una finalitat concreta: pilons
per les carnisseries en el cas de la servera, mobles en el
cas del freixe i el pollancre, radis de les rodes dels car-
ros en el cas del roure, o forques palleres en el cas del
lledoner, entre molts d'altres exemples. Aquest potencial
segueix existint, per tant, val la pena conservar aquest
saber popular per tal de poder desenvolupar, quan el
context sigui favorable, projectes de valoritzacié de ca-
dascuna d'aquestes espécies forestals.

Aprofitament fustaner a Sant Marti de Tous
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4.3.1.2. DAFO del sector /Aprofitaments fustaners

Fortaleses

Fomenta la gestié de les masses forestals.
Redueix el risc de grans incendis forestals.

Pot proporcionar un elevat nombre de matéries primeres
de cardcter local.

Recurs abundant i dmpliament disponible.

Activitat sinérgica amb la ramaderia extensiva,
ja que la gestié forestal afavoreix la creacié de noves zones de pastura.

Certa demanda per part de professionals i particulars de fusta
com a biomassa (llenya).

Major consciéncia sobre la importdncia de gestionar,
de forma sostenible, les zones forestals.

L'aprofitament dels recursos fustaners estd totalment alineat amb els
objectius de desenvolupament sostenible, la reduccié d’emissions de
gasos d’efecte hivernacle i 'economia circular.

Els colls d'ampolla en les cadenes comercials globals ajuden a valoritzar
la fusta local com a recurs sostenible, disponible, i infrautilitzat.

Oportunitats
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Debilitats

Actualment no és un sector desenvolupat
a la Conca d'Odena en termes empresarials.

Falta de xarxa de distribucié.

Manca d’infraestructura
per al processament de fusta local.

Abséncia d’'una cadena de valor local sélida
entorn els productes fustaners.

Espécies majoritaries, pi blanc (Pinus halepensis) i alzina (Quercus ilex), poc
valorades en termes de preu de mercat i com a elements constructius.

Poca consciéncia de la poblacié sobre la importancia
d'utilitzar la fusta i la biomassa locals com a recurs.

El canvi climatic incrementa
el risc de grans incendis forestals.

Preséncia en el mercat de productes fustaners de tot tipus originaris de
diversos indrets del mén i a preus més econdomics
que la fusta local i els seus derivats.

Pérdua dels coneixements tradicionals
relatius a la gestio forestal i als diferents tipus de fusta.

Amenaces
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4.3.1.3. Objectius i actuacions

Objectiu AFI

Potenciar I'Gs de la fusta local com a element constructiu

Linia estratégica

3. Incrementar i facilitar I'accés al producte local

Actuacions

Transferéncia al teixit productiu local, especialment propietaris forestals,
arquitectes i empreses constructores, del potencial de la fusta local com
a element constructiu.

Visibilitzacié de casos d'éxit en la valoritzacié de recursos fustaners locals
com a element constructiu.

Recull i transferéncia del coneixement tradicional existent a escala local
sobre la utilitzacié de la fusta com a element constructiu.

Desenvolupament de les infraestructures necessdries per la preparacid
de la fusta local com a element constructiu i la seva posterior comercia-
litzacio.

Agents implicats

Associacions de Propietaris Forestals, Propietaris forestals, Associacio de
Defensa Forestal Anoia, ClUster de la biomassa, Associacié de productors
de la Conca d'Odena, Cooperatives agrdries, Empreses agrdries, Arqui-
tectes, Empreses de construccié, Organitzacions professionals agrdries,
Ajuntaments, Consell Comarcal de I'Anoiq, Diputacié de Barcelona, Depar-
tament d’'Accié Climatica, Alimentacié i Agenda Rural.

Indicadors

Nombre d'activitats de transferéncia realitzades i nombre d'agents del tei-
xit productiu local participants.

Documents guia entregats a les activitats de transferéncia realitzades.

Nombre d'agents del teixit productiu local que han participat en les activi-
tats per la visibilitzacié dels casos d'éxit.

Document recull amb els casos d'éxit que poden servir de mirall per la
Conca d'Odena.

Nombre d'activitats realitzades per la transferéncia del coneixement tra-
dicional i nombre de participants.

Documents on es recullin els coneixements tradicionals existents sobre la
utilitzacié de la fusta com a element constructiu.

Nombre d’Infraestructures desenvolupades per la preparacié de la fusta
local com a element constructiu i la seva posterior comercialitzacié.

Linia estratégica a qué
interpella de forma
secunddria

1. Preservar, fomentar i diversificar I'activitat agraria
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Objectiu AF2

Potenciar I'Gs dels recursos fustaners locals com a recurs energétic en
forma de llenyaq, estella i péllet

Linia estratégica

3. Incrementar i facilitar I'accés al producte local

Actuacions

Realitzacié d'un estudi de viabilitat amb el corresponent andlisi econdmic
sobre el desenvolupament d'activitat econdmica, a nivell local, entorn I'es-
tella i el pél-let.

Foment de la utilitzacié de fusta local a les estufes i calderes de biomassa,
tant publiques com privades, presents al parc agrari.

En cas que I'estudi de viabilitat sigui favorable, creacié de les infraestruc-
tures necessdries per tal d'obtenir pél-let i estella a partir de fusta local.

Pla de comercialitzacié i comunicacié per posar en valor la fusta local com
a recurs energeétic.

Agents implicats

Associacions de Propietaris Forestals, Propietaris forestals, Associacio de
Defensa Forestal Anoia, ClUster de la biomassa, Associacidé de productors
de la Conca d'Odena, Cooperatives agrdries, Empreses agrdries, Organit-
zacions professionals agrdries, Ajuntaments, Consell Comarcal de I'Ano-
ia, Diputacié de Barcelona, Departament d'Accié Climatica, Alimentacid i
Agenda Rural.

Indicadors

Estudi de viabilitat realitzat i presentat.
Nombre d'agents als quals s'ha presentat I'estudi de viabilitat.

Nombre d’equipaments publics i d'edificis privats que utilitzen I'estella i el
péllet local com a font de combustible.

Infraestructures desenvolupades per a I'obtencid i la comercialitzacié de
péllet a partir de fusta local.

Recull de les accions comunicatives realitzades i del nombre de persones
a les quals s’ha arribat.

Linia estratégica a qué
interpella de forma
secunddria

1. Preservar, fomentar i diversificar I'activitat agraria
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Objectiu AF3

Potenciar els multiples usos de les diferents tipologies de fusta disponibles
a nivell local

Linia estratégica

3. Incrementar i facilitar I'accés al producte local

Actuacions

Recull i transferéncia del coneixement tradicional existent referent als
possibles usos de les diferents tipologies de fusta local.

Realitzacié d'un estudi de viabilitat amb el corresponent andlisi econdmic
sobre el desenvolupament d'activitat econdmica, a nivell local, entorn la
utilitzacié, per finalitats diverses, de les diferents tipologies de fusta local
existent.

En els casos que I'estudi de viabilitat sigui favorable, desenvolupar les ac-
cions necessdries per tal de generar una cadena de valor local al voltant
de la fusta i de I'Gs que correspongui en cada cas.

Agents implicats

Associacions de Propietaris Forestals, Propietaris forestals, Associacié de
Defensa Forestal Anoia, Cluster de la biomassa, Associacidé de productors
de la Conca d'Odena, Cooperatives agrdries, Empreses agrdries, Arqui-
tectes, Empreses de construcci6, Organitzacions professionals agrdries,
Comerg¢ local, Ajuntaments, Consell Comarcal de I'’Anoia, Diputacié de
Barcelona, Departament d'Accié Climatica, Alimentacié i Agenda Rural.

Indicadors

Nombre d'activitats realitzades per la transferéncia del coneixement tra-
dicional i nombre de participants.

Documents on es recullin els coneixements tradicionals existents sobre els
usos potencials de les diferents tipologies de fusta.

Estudi de viabilitat realitzat i presentat i nombre d'agents als quals s’ha
presentat I'estudi de viabilitat.

Accions realitzades per al desenvolupament de la cadena de valor local
entorn els usos de les diferents tipologies de fusta.

Linia estratégica a qué
interpella de forma
secunddria

1. Preservar, fomentar i diversificar I'activitat agraria
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4.3.2. Aprofitaments no fustaners

4.3.2.1. Diagnosi de I'estat actual

Actualment, a la Conca d'Odena, es realitza molt poc,
o més aviat nul, aprofitament forestal no fustaner a ni-
vell professional, i prdcticament totes les activitats de
recolleccié que s'hi duen a terme -bolets, fruits silves-
tres, plantes aromatiques i medicinals, espdrrecs, pi-
nyes i llentiscle, principalment- o bé sén amb finalitats
d'autoconsum o bé generen una activitat econdmica no
regulada. Tanmateix, sén moltes les possibilitats de dina-
mitzacié econdmica que potencialment radiquen en els
recursos forestals no fustaners, alhora que esdevenen
uns recursos altament resilients al canvi climatic i total-
ment independents dels inputs externs. En consequén-
cig, el seu aprofitament professional ha de ser incldos en
qualsevol pla de gestié i desenvolupament que estigui
d'acord amb els objectius de desenvolupament sosteni-
ble i que pretengui incidir positivament en el territori.

Els bolets sén, potser, I'exemple més conegut de recurs
no fustaner que trobem als boscos del Parc Agraride la
Conca d'Odena. Presenten una llarga tradicié de recol-
leccidé i un coOmput de més de 100 espécies comestibles,
moltes de les quals tenen un elevat valor gastrondmic
i sortida comercial.

També, cal destacar les plantes silvestres comestibles
que creixen en ambients forestals com a recurs a tenir
molt en compte. Destaca, per la seva popularitat, I'es-

-~ b ‘-
> ~

Pinya verda de Pi blanc (Pinus halepensis)

parrec (Asparagus acutifolius), perd sén moltes més
les espécies de les quals ens mengem la part vege-
tativa (fulles, brots o arrels) o els fruits, amb un elevat
potencial. Convé citar les espécies aromdtiques tan
conegudes com el romani (Salvia rosmarinus), la fa-
rigola (Thymus vulgaris) o la sdjolida (Satureja monta-
na), perd en boscos, clarianes i marges en trobem fins
a 300 espécies que podrien emprar-se amb finalitats
alimentdries o medicinals. Pel que fa als fruits, els ara-
nyons (Prunus spinosa), les cireres de pastor (Arbutus
unedo) o, fins i tot, les mores (Rubus ulmifolius) en sén
alguns dels exemples més clars. Cal destacar, també,
el potencial de les pinyes verdes de pi blanc (Pinus ha-
lepensis), un recurs molt i molt abundant als boscos
del Parc Agrari de la Conca d'Odena i amb un gran po-
tencial per a I'elaboracié de xarop de pi.

Finalment, diverses plantes, com és el cas del llentiscle
(Pistacia lentiscus) perd també de moltes altres, poden
ser utilitzades pel seu valor estétic i ornamental, i si
se'n fa un bon aprofitament sostenible poden generar
activitat econdmica que permeti a la vegada una millor
gestid forestal. De fet, actualment, la recolleccié del
llentiscle és una de les activitats que major economia
submergida genera en el camp de la recolleccié sil-
vestre, i que, per tant, si es regula degudament podria
donar lloc a una activitat econdmica soélida.

Llentiscle (Pistacia lentiscus)
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4.3.2.2. DAFO del sector /Aprofitaments no fustaners

Fortaleses

Gran disponibilitat i diversitat de recursos
clarament infrautilitzats.

Consciéncia creixent entre els propietaris forestals de la necessitat de
posar en valor els recursos forestals no fustaners com a eina per
afavorir la gestié forestal.

Possibilitat de generar oportunitats econémiques
per a persones amb poca formacioé.

Part de la poblacié cada cop estd més conscienciada a I'hora
de consumir productes de proximitat que contribueixin
a la dinamitzacié de les zones rurals.

Necessitat de canviar el model de gestié forestal
de les darreres décades.

Recursos disponibles i infrautilitzats perd que tenen
un elevat valor de mercat.

Oportunitats
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Debilitats

Actualment, no es tracta d’'un sector amb activitat econémica
desenvolupada a la Conca d'Odena.

La propietat privada de les zones forestals i la manca d’interés
de certs propietaris en la gestio forestal.

Manca de regulacid de la recollecci6.

Recursos, en general, clarament infrautilitzats malgrat el valor de mercat
que molts d'ells tenen, que contrasta amb la sobreexplotacié produida en casos
concrets (bolets, llentiscle, pinyes de pi pinyoner (Pinus pinea).

Percepcié de bé comu de tot allé que creix en zones forestals,
malgrat tractar-se de propietats privades.

Canvi climatic i grans incendis forestals.

Desaparicié de la gestié forestal tradicional,
abandé de les masses forestals.

Manca de consciéncia per part de la poblacié que utilitza les zones fores-
tals com a espai recreatiu i per la recolleccié d’autoconsum.

Globalitzacié del mercat
de productes forestals no fustaners.

Amenaces
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4.3.2.3. Objectius i actuacions

Objectiu ANFI

Regular i incentivar I'aprofitament professional de fruits silvestres, inclo-
ses les pinyes i els aglans

Linia estratégica

1. Preservar, fomentar i diversificar I'activitat agrdria

Actuacions

Regulacié de la recolleccidé professional de fruits silvestres, incloses les
pinyes i els aglans.

Creacié d'una guia per acompanyar les persones, professionals, i agrupa-
cions de propietaris forestals que vulguin iniciar-se en aquest camp.

Definicié de la cadena de valor d'aquests productes, dels canals a seguir
per la seva comercialitzacié i transformacid, i si resulta necessari, desen-
volupament de les infraestructures pertinents.

Acompanyament a les agrupacions de propietaris forestals i als propieta-
ris forestals que desitgin promoure aquestes activitats professionals.

Valoritzacié gastrondmica dirigida a la indUstria transformadora, comer-
cos i consumidors.

Agents implicats

Associacions de Propietaris Forestals, Propietaris forestals, Associacié de
Defensa Forestal Anoia, Associacié de productors de la Conca d'Odena,
Cooperatives agrdries, Empreses agrdries, Organitzacions professionals
agrdries, Restauracié, Comerg¢ local, Ajuntaments, Consell Comarcal de
I'’Anoia, Diputacié de Barcelona, Departament d’Accié Climatica, Alimen-
tacié i Agenda Rural.

Indicadors

Recull de la normativa existent i presentacié de propostes de regulacio.

Nombre d'agents als quals ha arribat la informacié relativa a la regulacié
vigent i a les propostes realitzades.

Guia per acompanyar les persones, professionals i agrupacions de propie-
taris forestals que vulguin iniciar-se en aquest camp.

Nombre de persones individuals i agents del sector als quals s'ha donat a
conéixer la guia.

Document relatiu a la cadena de valor d'aquests productes forestals no
fustaners, i nombre de persones i agents del sector als quals s’ha difos.

Infraestructures creades per incentivar I'activitat econdmica entorn els
fruits silvestres.

Nombre d'acompanyaments i formacions realitzades vers les agrupacions
de propietaris forestals i els propietaris forestals que desitgin promoure
|'activitat econdmica entorn els fruits silvestres.

Nombre d'activitats realitzades per la valoritzacié gastrondmica dels fruits
silvestres vers la indUstria transformadora, comergcos i consumidors; i
nombre de participants.

Linia estratégica a qué
interpel‘la de forma
secunddria

4. Actuar per un territori sostenible
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Objectiu ANF2

Regular i incentivar I'aprofitament professional de plantes aromatiques i
medicinals i plantes silvestres comestibles

Linia estratégica

2. Preservar, fomentar i diversificar I'activitat agrdria

Actuacions

Regulacié de la recol-leccid professional de plantes aromatiques i medici-
nals i plantes silvestres comestibles.

Creacié d'una guia per acompanyar les persones, professionals, i agrupa-
cions de propietaris forestals que vulguin iniciar-se en aquest camp.

Definicié de la cadena de valor d’aquests productes, dels canals a seguir
per la seva comercialitzacio i transformacio, i si resulta necessari, desen-
volupament de les infraestructures pertinents.

Acompanyament a les agrupacions de propietaris forestals i propietaris
forestals que desitgin promoure aquestes activitats professionals.

Valoritzacié gastrondmica dirigida a indUstria transformadora, comergos
i consumidors.

Agents implicats

Associacions de Propietaris Forestals, Propietaris forestals, Associacio de
Defensa Forestal Anoia, Associacié de productors de la Conca d'Odena,
Cooperatives agrdries, Empreses agrdries, Organitzacions professionals
agrdries, Restauracié, Comer¢ local, Ajuntaments, Consell Comarcal de
I'’Anoia, Diputacié de Barcelona, Departament d'Accié Climatica, Alimen-
tacié i Agenda Rural.

Indicadors

Recull de la normativa existent i presentacié de propostes de regulacio.

Nombre d'agents als quals ha arribat la informacié relativa a la regulacio
vigent i a les propostes realitzades.

Guia per acompanyar les persones, professionals, i agrupacions de propi-
etaris forestals que vulguin iniciar-se en aquest camp.

Nombre de persones individuals i agents del sector als quals s’ha donat a
conéixer la guia.

Document relatiu a la cadena de valor d'aquests productes forestals no
fustaners i nombre de persones i agents del sector als quals s'ha difés.

Infraestructures creades per incentivar |'activitat econdmica entorn les
plantes aromdatiques i medicinals i les plantes silvestres comestibles.

Nombre d'acompanyaments i formacions realitzades vers les agrupaci-
ons de propietaris forestals i els propietaris forestals que desitgin promou-
re |'activitat econdmica entorn les plantes aromatiques i medicinals i les
plantes silvestres comestibles.

Nombre d'activitats realitzades per la valoritzacié gastrondomica de les
plantes aromatiques i medicinals i les plantes silvestres comestibles vers
la indUstria transformadora, comergos i consumidors; i nombre de parti-
cipants.

Linia estratégica a qué
interpel‘la de forma
secunddria

4. Actuar per un territori sostenible
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Objectiu ANF3

Regular I'aprofitament professional de bolets i conscienciar als boletaires
d'autoconsum sobre la realitat dels boscos on van a buscar bolets

Linia estratégica

4. Actuar per un territori sostenible

Actuacions

Regulacié de la recolleccié professional de bolets.

Creacidé d'una guia per acompanyadr les persones, professionals, i agru-
pacions de propietaris forestals que vulguin generar activitat econdomica
entorn la recolleccié de bolets.

Definicié de la cadena de valor local dels bolets, dels canals a seguir per la
seva comercialitzacié i transformacié, i si resulta necessari desenvolupa-
ment de les infraestructures pertinents.

Acompanyament a les agrupacions de propietaris forestals i als propieta-
ris forestals que desitgin promoure la recolleccid professional de bolets i/o
regular la recolleccié per autoconsum.

Valoritzacié gastrondmica de bolets poc coneguts dirigida a la indUstria
transformadora, restaurants, comergos i consumidors.

Elaboracié d'una guia de bones prdctiques per la recol-leccié sostenible de
bolets amb finalitats d'autoconsum.

Agents implicats

Associacions de Propietaris Forestals, Propietaris forestals, Associacié de
Defensa Forestal Anoia, Associacié de productors de la Conca d'Odena,
Cooperatives agrdries, Empreses agrdries, Organitzacions professionals
agrdries, Restauracié, Comer¢ local, Ajuntaments, Consell Comarcal de
I'’Anoia, Diputacié de Barcelona, Departament d’Accié Climatica, Alimen-
tacidé i Agenda Rural.

Indicadors

Recull de la normativa existent i presentacié de propostes de regulacié.

Nombre d'agents als quals ha arribat la informacié relativa a la regulacio
vigent i a les propostes realitzades.

Guia per acompanyar les persones, professionals, i agrupacions de propi-
etaris forestals que vulguin iniciar-se en aquest camp.

Nombre de persones individuals i agents del sector als quals s’ha donat a
conéixer la guia.

Document relatiu a la cadena de valor local dels bolets i nombre de perso-
nes i agents del sector als quals s'ha difés.

Infraestructures creades per incentivar I'activitat econdmica entorn els bolets.

Nombre d'acompanyaments i formacions realitzades vers les agrupacions
de propietaris forestals i propietaris forestals que desitgin promoure la re-
collecci6 professional de bolets i/o regular la recol-leccid per autoconsum.

Nombre d'activitats realitzades per la valoritzacié gastrondmica d'espé-
cies de bolets poc conegudes vers la indUstria transformadora, restaura-
dors, comergos i consumidors; i nombre de participants.

Guia de bones prdctiques per la recol-leccid sostenible de bolets amb fina-
litats d’'autoconsum. i nombre de persones a les quals s'ha difés.

Linia estratégica a qué
interpella de forma secunddaria

5. Conscienciar, comunicar i promocionar
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Objectiu ANF4

Regular I'aprofitament de llentiscle (Pistacia lentiscus)

Linia estratégica

4. Actuar per un territori sostenible

Actuacions

Regulacié de la recol-leccié professional de llentiscle.

Creacidé d'una guia per acompanyar les persones, professionals, i agru-
pacions de propietaris forestals que vulguin generar activitat econdmica
entorn la recol-leccié del llentiscle, on s'inclogui un recull de bones prdc-
tiques.

Definicié de la cadena de valor local del llentiscle, dels canals a seguir per
la seva comercialitzacié i transformacid, i si resulta necessari, desenvolu-
pament de les infraestructures pertinents.

Acompanyament a les agrupacions de propietaris forestals i als propieta-
ris forestals que desitgin promoure la recol-leccié professional de llentiscle.

Agents implicats

Associacions de Propietaris Forestals, Propietaris forestals, Associacio de
Defensa Forestal Anoia, Associacié de productors de la Conca d'Odena,
Cooperatives agrdries, Empreses agrdries, Organitzacions professionals
agrdries, Restauracié, Comer¢ local, Ajuntaments, Consell Comarcal de
I'’Anoia, Diputacié de Barcelona, Departament d'Accidé Climatica, Alimen-
tacié i Agenda Rural.

Indicadors

Recull de la normativa existent i presentacié de propostes de regulacié.

Nombre d'agents als quals ha arribat la informacié relativa a la regulacio
vigent i a les propostes realitzades.

Guia per acompanyar les persones, professionals, i agrupacions de propi-
etaris forestals que vulguin iniciar-se en aquest camp.

Nombre de persones individuals i agents del sector als quals s'ha donat a
conéixer la guia.

Document relatiu a la cadena de valor local del llentiscle, i nombre de
persones i agents del sector als quals s'ha difés.

Infraestructures creades per incentivar l'activitat econdmica entorn el
llentiscle.

Nombre d'acompanyaments i formacions realitzades vers les agrupaci-
ons de propietaris forestals i els propietaris forestals que desitgin regular
I'aprofitament del llentiscle.

Linia estratégica a qué
interpel‘la de forma
secunddria

3. Preservar, fomentar i diversificar I'activitat agraria
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4.3.3. Aprofitaments cinegétics

4.3.3.1. Diagnosi de I'estat actual

En aquest apartat es fa referéncia als aprofitaments
cinegétics com un dels potencials recursos econdmics
vinculats a les zones forestals. A la zona del Parc Agra-
ri de la Conca d'Odena hi ha una elevada poblacié de
senglar, i en els darrers anys, també s’ha incrementat
la poblacié de cabirol, espécies que troben en el mosaic
agroforestal un hdbitat ideal per viure. Cal destacar que
I'explosié demogrdafica que en els darrers temps han
tingut ambdues espécies és atribuible, en bona part,
a l'abséncia de depredadors superiors que haurien de
controlar-ne les poblacions, com és el cas del llop.

Com a resultat de les creixents poblacions d'ambdues
espécies, esdevenen necessdries actuacions de con-
trol poblacional, com ara les batudes, per aixi reduir
I'impacte que aquest desequilibri en I'ecosistema ge-
nera sobre l'activitat agradria i, també, per reduir els
accidents de transit associats a la fauna salvatge. Ac-
tualment, les batudes sén dutes a terme per cagadors
de tipus amateur que principalment empren la carn
obtinguda per finalitats d'autoconsum. Tanmateix, si
els mecanismes per incorporar, amb totes les garan-
ties sanitdries, la carn de cabirol i senglar a la cadena
alimentaria fossin més facils i més realitzables a nivell
local, I'interés comercial d’aquesta carn de caga seria
clar. De fet, al mercat existeixen nombrosos productes
elaborats, majoritdriament embotits, a base de cabirol
i senglar, i el que manca soén eines per tal que a nivell
local es pugui regularitzar i comercialitzar la carn dels
animals cacgats a les batudes.

Aquesta valoritzacié econdmica de la carn de cag¢a no
només permetria desenvolupar una cadena de valor
entorn els recursos cinegétics, siné que a més a més, i
mentre el llop no esdevingui habitual a les nostres con-
trades, facilitaria que la caca fos una eina real per al
control poblacional de cabirols i senglars.
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“A la zona del Parc Agrari hi ha una
elevada poblacié de senglar, i en els
darrers anys, també s’ha incremen-
tat la poblacié de cabirol”



Cabirols a la Conca d'Odena

179



4.3.3.2. DAFO del sector /Aprofitaments cinegétics

Fortaleses

Poblacions molt abundants de cabirol i senglar que cal controlar per
minimitzar els impactes negatius en I'agricultura i en la circulacié vidria.

La carn de caga té un elevat valor en el mercat, especialment al sector de
la restauracié i en forma d'elaborats cdrnics, com els embotits.

Creixent consciéncia per part de la poblacié de que I'explosié demogra-
fica de cabirols i senglars és un desequilibri ecosistémic que, mentre no
es resolgui, cal regular mitjangant la caga.

Oportunitats
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Debilitats

Manca de professionalitzacioé del sector
i envelliment dels cagadors.

Dificultats per complir, localment, amb tots els requeriments sanitaris
que calen per incorporar la carn de caga a la cadena alimentaria.

Desconeixement per part de la poblacid de la importancia de regular
mitjancant batudes les poblacions de senglar i cabirol, fet que pot
conduir a la incomprensié i a una estigmatitzacié del sector.

Creixent Us recreatiu del medi natural, principalment activitats d’oci i
esport, que dificulten la realitzacié de batudes en determinades zones.

Amenaces
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4.3.3.3. Objectius i actuacions

Objectiu ACI

Facilitar la incorporacié de la carn de caca a la cadena alimentdria

Linia estratégica

4. Preservar, fomentar i diversificar I'activitat agraria

Actuacions

Creaci6 d'una guia amb la normativa a complir i els passos a seguir per tal
de poder comercialitzar i incorporar a la cadena alimentdria els senglars i
cabirols cagats durant les batudes.

Habilitacié, en el marc del Parc Agrari, d’'un escorxador que pugui pro-
cessar i garantir la seguretat alimentdria dels senglars i cabirols cagats,
complint tots els requisits necessaris per ser comercialitzats.

Realitzacié d'accions per donar a conéixer la carn de caga entre el sector
de la restauracié i la indastria transformadora.

Agents implicats

Associacions de cagadors. Associacions de Propietaris Forestals, Propie-
taris forestals, Associacié de productors de la Conca d'Odena, Coopera-
tives agrdries, Empreses agradries, Organitzacions professionals agrdries,
Comerg local, Restaurants, IndUstria transformadora, Ajuntaments, Con-
sell Comarcal de I'Anoia, Diputacié de Barcelona, Departament d'Accié
Climatica, Alimentacié i Agenda Rural.

Indicadors

Guia amb la normativa a complir i els passos a seguir per tal de poder
comercialitzar i incorporar a la cadena alimentdria els senglars i cabirols
cagats durant les batudes.

Nombre d'usuaris que han rebut la guia i han assistit als actes de presen-
tacio.

Existeix un escorxador habilitat per processar i garantir la seguretat ali-
mentdria dels senglars i cabirols cagats, complint tots els requisits neces-
saris per ser comercialitzats.

Nombre d'accions realitzades per donar a conéixer la carn de caga entre
el sector de la restauracio i la industria transformadora; i nombre d'assis-
tents.

Linia estratégica a qué
interpel‘la de forma
secunddria

4. Actuar per a un territori sostenible
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4.4. Agroindustria i transformacio

En aquest apartat es detalla I'estat actual del sector de
I'agroindUstria, fent especial émfasi en I'indastria ali-
mentdria. A continuacio, es presenta, també, la DAFO
del sector i les taules dels objectius especifics. Aquests
dos apartats han estat elaborats grdcies als inputs
recollits durant el procés participatiu i les entrevistes
realitzades amb els actors principalment implicats.
Finalment es presenta també una taula amb els de-
rivats alimentaris existents actualment a I'admbit del
Parc Agrari (elaborats amb matéries primeres del Parc
Agrari) i els potencials productes manufacturats que
es podrien produir per a cadascun dels sectors agraris.

Obrador a Jorba

4.1.1.1. Diagnosi de I'estat actual

Les dades d'aquest mapa s'han obtingut del registre d'obradors supramunicipal del DARP (DARP, 2021) i s'han
complementat amb aquells obradors de registre municipal a partir de dades propies.

No obstant, podria ser que manqués algun agent de |'agroindustria. .
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“Una de les principals mancances de
la cadena de valor agroalimentaria
en I'ambit del Parc Agrari és I'absén-
cia de transformacioé de les primeres
matéries locals en productes manu-
facturats que generin economia local
i que n’'incrementin el valor afegit.”

“Qui produeix les matéries primeres
no pot accedir a infraestructures per
transformar-les, i qui té aquestes
infraestructures no escull producte
local per elaborar els seus derivats.”

Agroindustria al Parc Agrari de la Conca d’Odena
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Una de les principals mancances de la cadena de
valor agroalimentdria en I'dmbit del Parc Agrari de la
Conca d'Odena és I'abséncia de transformacié de les
primeres matéries locals en productes manufacturats
(20, 30, 4a o 50 gamma) que generin economia local
i que n'incrementin el valor afegit. Paradoxalment, tal
com es pot observar a la taula anterior, en I'dmbit del
Parc Agrari existeix un nombre significatiu d'obradors
alimentaris, els quals per a la seva activitat utilitzen,
de forma molt majoritdria, productes provinents de
fora del Parc Agrari i, fins i tot, de fora de Catalunya.
Concretament, s'han documentat 101 obradors o in-
frastructures de transformacié alimentdria, entre els
quals hi ha 18 obradors de pa/pastisseria i 20 obradors
carnics. En consequéncia, les primeres matéries hi sén,
i les infraestructures per transformar-les també, tot i
que no hi ha connexidé entre les diferents baules de la
cadena, ja que qui produeix les matéries primeres no
pot accedir a infraestructures per transformar-les, i qui
té aquestes infraestructures no escull producte local
per elaborar els seus derivats. Aquesta casuistica es
tradueix en una cadena agroalimentdria amb un gran
potencial, perd alhora extremadament feble i depe-
nent del mercat global, que estd molt lluny de generar
I'economia i I'ocupacié a la qual potencialment podria
donar lloc si es desenvolupés localment.

Que I'agroindustria que treballa amb productes locals
del Parc Agrari de la Conca d'Odena estd poc desen-
volupada ho proven els segUents exemples. En el cas
dels derivats dels cereals, el cultiu més dmpliament
distribuit a la zona, trobem només un moli de farina,
a Can Mestre, Argencola. Per contra, sén 10 els obra-
dors de pa existents, dels quals només 2 -i de forma
parcial- utilitzen cereals del Parc Agrari, mentre que
en la major part dels casos el cereal no prové ni tan
sols del territori catald. Cal destacar que, dels obradors
de pa identificats, n'hi ha entre dos i tres que sén re-
lativament grans i serveixen a diversos comergos de
la Conca d'Odena, alguns sota la mateixa marca. Pel
que fa a la pastisseria, trobem 8 obradors especifics
-a banda, alguns dels obradors de pa també elaboren
productes de pastissera-, 7 dels quals corresponen a
comergos pastissers i 1 a una empresa gran de brioi-
xeria, cap dels quals utilitza matéries primeres del Parc
Agrari (segons dades actualitzades de la diagnosi re-
alitzada el 2019). Un dels motius que explica la poca
quantitat de farina local que es consumeix és que bona
part dels cereals cultivats van destinats a I'engreix ani-
mal, i el que es destina a la farina pel consum huma va
a grans farineres on es barreja amb cereal provinent
de la resta de I'estat i d'altres paisos europeus. Si |'exis-
téncia de molins fariners locals fos major, les possibi-
litats de consumir farina local també serien molt més
elevades. Un altre exemple similar és el de les dues
empreses elaboradores de pinso per a I'engreix animal
detectades, les quals de forma majoritaria importen
els cereals i els llegums d'altres territoris. | la historia
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es repeteix amb els elaboradors artesans de cervesa:
dels 4 obradors de cervesa existents cap empra malta
del territori del Parc Agrari. Només 1 cerveseria de la
zona periférica produeix la seva propia malta a partir
del cereal que cultiven.

Si ens fixem en els derivats a partir de fruita i verdura,
actualment, al Parc Agrari de la Conca d'Odena no-
més existeix una agroindustria dedicada a fer derivats
hortofruticoles. Concretament es tracta d'una gran
empresa de processament de poma, les matéries pri-
meres de la qual provenen de fora del Parc Agrari i, en
ocasions, de fora de I'estat. Aquest fet reflecteix també
la necessitat de desenvolupar un obrador compartit,
que serveixi com a viver d’empreses, per tal de que els
petits productors puguin fer derivats dels seus cultius i
els emprenedors tinguin un marc de referéncia on ini-
ciar els seus projectes.

Al Parc Agrari, sén també molt importants les industri-
es de transformacioé de fruita seca. Concretament n'hi
ha 4, que només en un percentatge molt petit utilitzen
matéria primera local, mentre que les matéries prime-
res provinents d'importacié sén destacables.

Pel que fa al sector de I'olivera, al Parc Agrari de la Con-
ca d'Odena hi trobem 2 molins d'oli d'oliva, un a Iguala-
daiun altre a Jorba, els quals recepcionen i processen
olives locals i de zones properes. També n’hi ha 3 més
a la zona periférica. A més dels 2 molins, hi ha també
3 productors autoritzats per I'envasat i la comercialit-
zacié de I'oli. Cal posar de relleu que cap dels molins té
autoritzacidé per a la produccié d'oli ecoldgic. Tampoc
existeix cap projecte dedicat a I'obtencidé de derivats a
partir de les olives més enlla de I'oli.

Oli d'oliva
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Finalment, per tancar el recorregut per I'agroindls-
tria transformadora de productes agricoles, cal parlar
del sector vitivinicola, en el qual existeixen almenys 4
cellers oficials, amb tots els permisos necessaris per
elaborar. Tanmateix, sén més d'una desena els cellers
casolans, sense autoritzacié per a l'elaboracié ni la
venda, que fan vi, escumosos i dltres derivats que po-
drien potencialment fer el salt a nivell professional. La
major part d'aquests cellers empren raim local, tot i
que algun dels cellers amb major volum de produccid
adquireix bona part del raim de fora el Parc Agrari.

En el cas de la ramaderia, I'agroindustria que en deriva
és molt diversa, tot i que, com en el cas de I'agricultura,
la immensa majoria de les matéries primeres no sén
del Parc Agrari, perd en aquest cas si que sén d'origen
catald -encara que el pinso amb el que es fa I'engreix
és generalment d'importacié-.

Concretament, al Parc Agrari de la Conca d'Odena hi
trobem 2 escorxadors, un a Copons -dedicat al sector
avicola i cunicola- i un a Santa Margarida de Montbui,
que és de cardcter municipal, -dedicat a ovi i cabrum-.
Tanmateix, no hi ha cap obrador autoritzat pel sacrifici
de bovi, equi i porci. Tampoc hi ha cap escorxador eco-
logic. En referéncia als obradors cdrnics, el nombre és
molt elevat, amb un total de 20. Alguns d'aquests cor-
responen a grans agroindUstries perd la majoria sén
petits obradors associats a carnisseries. En tots els ca-
sos, la proporcié de matéries primeres del Parc Agrari és
molt baixa, malgrat que al territori hi ha un nombre molt
significatiu d'explotacions ramaderes, dedicades princi-
palment al porci perd també al bovi, a l'ovi i a I'avicola.

Cerveses drtesanes



Precuinats a Igualada

Pel que fa a obradors de ldctics, només en trobem 3
de legalitzats, dels quals només 1 d’'ells empra llet de
cabra local, del propi ramat. No obstant, a la zona pe-
riférica, a Veciana concretament, trobem un altre pro-
ductor de productes lactics majoritariament a partir de
la llet del propi ramat de cabres. També trobem alguns
productors de derivats ldctics casolans, sense obrador
legalitzat, motiu pel qual un obrador compartit dedicat
als lactics tindria molt d'interés.

Formatges de cabra

Finalment, també cal esmentar que al registre d'obra-
dors supramunicipal del DARP hi ha 8 empreses del
sector de la pell considerades agroindustria, sobretot a
Igualada, ciutat amb molta historia de curtits. Aquestes
empreses, majoritdriament, tampoc empren pell del
Parc Agrari.

En relacié als aprofitaments forestals, al Parc Agrari
de la Conca d'Odena, hi ha 2 grans empreses fusteres.
Una es dedica a la produccié de péllets i, I'altra, a la
produccié de bigues i llates. No obstant, la fusta que
empren com a matéries primeres no prové del Parc
Agrari, malgrat el gran percentatge de superficie fo-
restal del que disposa.

Com a darrer apartat, cal destacar també el sector dels
precuinats, que pot jugar un paper clau en la cadena
de valor agroalimentdria, i és considerat agroindUstria.
Es tracta d'elaboradors que empren un ampli ventall
de matéries primeres, corresponents a diversos sectors
productius. Concretament, a I'dmbit del Parc Agrari, hi
trobem 3 grans indUstries de menjars precuinats i 19
obradors associats a comergos de precuinats i llegums
cuits. Tot i que no es disposa de dades quantitatives
concretes, es pot afirmar que la utilitzacié de matéries
primeres de proximitat en aquesta branca de I'agroin-
dastria és molt minoritaria. A part, trobem els diversos
restaurants de la zonaq, dels quals parlarem més enda-
vant, en el punt 4.6, sobre el sector de la restauracié.
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4.3.3.2. DAFO del sector /Agroindustria i transformacié

Fortaleses

Dona valor afegit al producte.

Proximitat vers els consumidors i tracabilitat
(en el cas de la petita agroindustria local).

Xarxes i suport mutu entre productors.

Els petits productors tenen major control sobre el producte elaborat.

Producte artesa molt ben valorat.
Territori ben comunicat.

Possibilitat d'adquisicié de matéries primeres locals.

Oportunitats
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Debilitats

Manca d'agroindistria que utilitzi productes del Parc Agrari.

Gestions (burocrdcia, permisos, etc.).

Falta de material/maquindéria.

Per contra, la mecanitzacié implica reduccié de personal.
Problemdtiques de compartir installacions entre ecologic i convencional.
Vida atil curta en certs en productes.

Falta de xarxa de comercialitzacié.

Abus d’envasos.

Manca de capacitat inversora

Dependéncia del mercat global, per les cadenes de subministrament i per la
competéncia a nivell de preus.

Increment de preu de matéries primeres.
Increment del preu dels recursos energétics.

Excés de burocracia i requeriments legals
(sobretot per iniciar un projecte).

Falta de matéries primeres de proximitat.

Baixa activitat ramadera provoca
inviabilitat dels escorxadors.

Falta d'empreses de gestioé de residus agroindustrials.
Els consumidors prioritzen el preu a la qualitat.

Ecoldgic no vol dir sostenible,
banalitzacio del concepte, greenwashing.

Amenaces
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4.4.3. Objectius i actuacions

Objectiu All

Emprar matéries primeres provinents del Parc Agrari

Linia estratégica

5. Fomentar la cadena de valor agroalimentaria local

Actuacions

Posada en funcionament d'una xarxa entre agricultors, ramaders, elabo-
radors i restauradors, per tal que es pugui incrementar el percentatge de
matéries primeres provinents del Parc Agrari.

Desenvolupament de les infraestructures necessdries per tal de poder
processar les matéries primeres de proximitat, en més quantitat i més
eficientment: obrador compartit, escorxadors (també d'ecoldgics), malte-
jadora, trencadora de fruita seca, moli de farina i altres, equipament per
a la vinificacié, etc.

Creacio d'un distintiu de producte de la marca Parc Agrari, per a produc-
tes transformats a partir de matéries primeres del territori.

Agents implicats

Pagesia, Associacions agrdries, Associacié de productors de la Conca
d'Odena, Cooperatives agrdries, Empreses agrdries, Organitzacions pro-
fessionals agradries, Elaboradors, Empreses agroalimentdries, Restau-
radors, Associacié de Restauracié i Comerg del Parc Agrari de la Conca
d'Odena, Ajuntaments, Consell Comarcal de I'Anoia, Diputacié de Barcelo-
na, Departament d’Accié Climatica, Alimentacié i Agenda Rural.

Indicadors

Nombre d'agricultors, elaboradors, restauradors i comergos presents de
forma activa a la xarxa creada entre els diferents actors de la cadena de
valor agroalimentaria.

Nombre de relacions que de mitjana cada membre de la xarxa té amb
altres membres de la xarxa ubicats a diferents nivells.

Infraestructures desenvolupades per fomentar la transformacioé de les pri-
meres matéries del Parc Agrari.

Nombre de productes transformats que incorporen el distintiu del Parc Agrari.

Linia estratégica a qué
interpel‘la de forma
secunddria

6. Incrementar i facilitar I'accés al producte local
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Objectiu Al2

Reduccié d'envasos d'un sol Us

Linia estratégica

7. Actuar per a un territori sostenible

Actuacions

Foment de I'Gs d’'envasos reutilitzables.

Installacié d'una planta de neteja d’ampolles i envasos de vidre.

Agents implicats

Associacié de productors de la Conca d'Odena, Elaboradors, Empreses
agroalimentdries, Empreses d’'envasos, Empreses de gestié de residus,
Ajuntaments, Consell Comarcal de I'Anoiq, Diputacié de Barcelona, Depar-
tament d’Accié Climatica, Alimentacié i Agenda Rural.

Indicadors

Percentatge de productes derivats del Parc Agrari que utilitzen envasos
retornables i reutilitzables.

Planta de neteja d’ampolles i envasos de vidre en funcionament.

Percentatge mitjad de reduccié en el volum de residus generats a partir
d’'envasos de productes del Parc Agrari.

Linia estratégica a qué
interpel‘la de forma
secunddria

2. Fomentar la cadena de valor agroalimentaria local
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Objectiu AlI3

Visibilitzar el sector de I'agroinddstria i els seus agents

Linia estratégica

5. Conscienciar, comunicar i promocionar

Actuacions

Realitzacié d'una campanya de conscienciacié sobre I'estat actual del
sector i el seu potencial.

Presentacio dels diversos agents a través de les xarxes socials i la web del
projecte, mitjancant imatges, la creacié de videos i els suports grafics que
es considerin oportuns.

Realitzacié d'una mostra de producte del Parc Agrari dues vegades |'any,
amb preséncia especifica de productes transformats.

Foment de les visites a les empreses agroalimentdries.
Oferta d'assessoraments i formacions en imatge i comunicacio.

Creacié d'un distintiu de producte de la marca Parc Agrari que identifiqui
no només els productes finals sind també les empreses agroalimentaries
que en formen part.

Agents implicats

Pagesia, Associacions agrdries, Associacié de productors de la Conca
d'Odena, Cooperatives agrdries, Empreses agrdries, Organitzacions pro-
fessionals agradries, Elaboradors, Empreses agroalimentdries, Empreses
d'imatge i comunicacié, Empreses de serveis informdtics, Mitjans de
premsa i comunicacié, Técnics dinamitzadors, Ajuntaments, Consell Co-
marcal de I'’Anoia, Diputacié de Barcelona, Departament d'Accié Climatica,
Alimentacié i Agenda Rural.

Indicadors

Nombre de publicacions a les xarxes socials i als mitjans locals sobre
agents del sector.

Nombre d’'assistents (tant elaboradors com consumidors) a les mostres
de productes derivats locals.

Nombre d'assistents a les visites a les empreses, i nombre de visites rea-
litzades.

Nombre d'empreses que han rebut assessorament en imatge i comunicacié.

Nombre d’empreses agroalimentadries que s'identifiquen amb el distintiu
del Parc Agrari de la Conca d'Odena.

Linia estratégica a qué
interpella de forma
secunddria

2. Fomentar la cadena de valor agroalimentaria local
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Objectiu Al4

Fomentar la venda directa i de circuit curt

Linia estratégica

3. Incrementar i facilitar I'accés al producte local

Actuacions

Promocidé activa de mercats setmanals de productors locals.

Increment de |'oferta del producte local en comercos i restaurants de la
zona (veure objectius COM2 i RES2).

Millora dels canals de comercialitzacié i distribucio.

Foment de la venda directa vers el sector public, concretament als men-
jadors escolars.

Agents implicats

Pagesia, Associacions agrdries, Associacié de productors de la Conca
d'Odena, Cooperatives agrdries, Empreses agrdries, Organitzacions pro-
fessionals agrdries, Elaboradors, Empreses agroalimentdries, Grups de
consum, Comerg local, Restauracio, Associacié de Restauracié i Comerg
del Parc Agrari de la Conca d'Odena, Empreses gestores de menjadors,
Associacié de menjadors ecologics, Centres d'ensenyament, Ajuntaments,
Consell Comarcal de I'Anoia, Diputacié de Barcelona, Departament d’Accid
Climatica, Alimentacié i Agenda Rural.

Indicadors

Nombre de productors i transformadors presents als mercats locals.

Nombre de comercgos o restaurants en qué de mitjana es troba un deter-
minat producte local.

Nombre de productes transformats del Parc Agrari que de mitjana té un
comerg o restaurant.

Nombre de comercos i restaurants que es beneficien del mecanisme de
distribucié conjunta.

Nombre de menjadors escolars que prioritzen els productes agroalimen-
taris locals.

Linia estratégica a qué
interpel‘la de forma
secunddria

2. Fomentar la cadena de valor agroalimentaria local
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Objectiu Al5

Incrementar i diversificar els derivats agroindustrials

Linia estratégica

2. Fomentar la cadena de valor agroalimentaria local

Actuacions

Promocié de I'elaboracié de nous derivats.

Posada a disposicié dels emprenedors d’'espdis i eines necessdries
(p.ex., obrador compartit ben equipat).

Realitzacié de formacions i assessoraments en noves técniques per a
I'obtencié de derivats.

*Veure punt 4.4.5. Productes potencials.

Agents implicats

Associacié de productors de la Conca d'Odena, Col-lectiu Eixarcolant, Ela-
boradors, Centres de recerca agroalimentdria, Empreses agroalimentd-
ries, Ajuntaments, Consell Comarcal de I’Anoia, Diputacié de Barcelona,
Departament d'Accié Climatica, Alimentacié i Agenda Rural, Escoles agra-
ries, Universitats amb graus, postgraus i mdsters de la tematica pertinent.

Indicadors

Nombre de productes derivats diferents presents al mercat (tipologies de
productes).

Nombre total de productes derivats.
Volum de facturacié de I'agroindustria local.

Nombre d’espais compartits disponibles per a la manufactura de les ma-
téries primeres locals.

Nombre de formacions realitzades sobre técniques d'elaboracié de derivats.

Nombre d’empreses que han rebut assessorament sobre técniques d'ela-
boracié de derivats i productes innovadors.

Linia estratégica a qué
interpel‘la de forma
secunddria

3. Incrementar i facilitar I'accés al producte local
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4.4.5. Productes potencials

A continuacié es mostra una llista dels productes derivats que es podrien desenvolupar a partir de les matéries
primeres obtingudes en el si del Parc Agrari. D'aquests, alguns ja es troben actualment al mercat, elaborats a
partir de matéries primeres del Parc Agrari, perd la immensa majoria no s'elaboren encara a partir de matéries

primeres amb aquest origen.

$$ Cereals i llegums

Farina Pa i derivats Pasta seca i fresca
Gra sencer i derivats Malta Pinso
Llegum cuit Producte vegd/vegetaria Cervesa

Horta i silvestres

Conserves Salses Melmelades
Deshidratats Sucs verds Condiments
Precuinats Cremes

‘<:>
g@“ Oliveres

Oli d'oliva verge

Olives de taula

Subproductes amb funcid

Oli de pinyolada d'oliva o oli de sansa  Olivada de biomassa, fertilitzant, i/o farratge
Fruita seca

Pelada Farina Caramelitzada / Garrapinyada
Torrada Crema d'untar Oli

Q Fruita

Suc Deshidratada

Conserva

Melmelada
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Vinya

Vi tranquil/ dol¢/ ranci/ escumos (cava, d'agulla,...)

Most Pansa Elaborats a partir de la fulla
Vinagre Arrop

<

N Q' Ramaderia i caca

&5 ;

Llet Embotit Hidromel

Formatge i altres derivats lactics Pell i llana Carn madurada i adobada
Carn seca Mel Derivats d'insectes

—
M Aprofitaments forestals fustaners

Péllet Biomassa Feix
Biga Palet
o9
\)‘FOO Aprofitaments forestals no fustaners
Conserves Xarops Fermentats
Deshidratats Rams i artesania Melmelades

Condiments
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4. Diagnosi detallada,
objectius especifics i actuacions



Comerg
Restauracid



4.5. Comerg

En aquest apartat es detalla I'estat actual del sector
del comerg al Parc Agrari de la Conca d'Odena. A con-
tinuacio, es presenta, també, la DAFO del sector i les
taules dels objectius especifics que es preveuen asso-
lir. Aquests dos apartats han estat elaborats gracies als
inputs recollits durant el procés participatiu i les entre-
vistes redlitzades directament amb els comercos.

4.5.1. Diagnosi de I'estat actual

Actualment en el si del Parc Agrari de la Conca d'Ode- * Elaboracié propia amb dades recollectades
na existeixen aproximadament 270 comergos alimen- a través de prospeccio del terreny. Les dades
taris -dada obtinguda mitjangant la prospeccié propia poden presentar cert marge d'error, sobretot

durant I'elaboracié del present informe. Cal tenir en en els municipis amb més activitat comercial.

compte que el nombre de comergos en els municipis
més grans pot presentar un cert marge d'error-. Les
dades mostren que els comergos es troben concen-
trats majoritdriament als municipis de més habitants:
Igualada, Vilanova del cami, Capellades i Santa Marga-
rida de Montbui. Tanmateix hi ha 3 municipis del Parc
Agrari que no presenten cap comer¢ (Argengola, Orpi
i Rubid), i 6 municipis que només tenen 2 o menys co-
mercos alimentaris (Carme, Castelloli, Copons, Jorba,
Odena i Sant Marti de Tous).

* (0Y)
Argencola 0
Capellades 25
Carme 2
Castelloli 1
Copons 1
lgualada 173
Jorba 2
La Pobla de Claramunt 4
La Torre de Claramunt 6

Santa Margarida de Montbui 22

Odena 2
Orpi o]
Rubio 0
Sant Marti de Tous 2
Vilanova del Cami 32
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A banda dels comercos alimentaris, a I'dmbit del
Parc Agrari també hi trobem é mercats ambulants
setmanals, concretament als municipis de: Igualada
-dimecres i dissabte-; barri de Sant Pere d'Odena -diu-
menges-; Santa Margarida de Montbui -dissabtes-; Vi-
lanova del cami -divendres-; Capellades -dimarts-; i la
Torre de Claramunt -dissabtes-. Tots ells sén mercats
on trobem parades de productes alimentaris, princi-
palment fruita i verdura, perd també una gran propor-
ci6 de parades de roba i calgat. En alguns d'aquests
mercats s'hi poden trobar for¢ca productes alimenta-
ris del Parc Agrari -per exemple, a Igualada- tot i que
també sén molt abundants els productes alimentaris
provinents d'arreu del territori catald, estatal i fins i tot
d'importacié, els quals conviuen de forma indiferencia-
da amb els productes locals.

“A banda dels comergos alimentaris,
a I'ambit del Parc Agrari també hi tro-
bem 6 mercats ambulants setmanals”

En referéncia a la tipologia dels comergos, trobem ma-
joritariament forns de pa, supermercats i botigues de
queviures. En la categoria de botigues de queviures hi
entren totes aquelles botigues que ofereixen una eleva-
da diversitat de productes perd que degut a les seves
dimensions no es poden considerar supermercats. Es
a dir, es tracta de petits comergos de poble, botigues
mixtes de barri o autoserveis amb alguna part de venda
especialitzada, aixi com les botigues o supermercats
de conveniéncia. A la categoria de "ecogranel” hi ha
incloses aquelles botigues destinades especificament
als productes ecologics i/o a granel, incloent també les
botigues de fruita seca. A la categoria de precuinats es
contemplen aquells establiments que fan Unicament
plats precuinats, perd també les botigues de llegums
cuits i les rostisseries.

Cal tenir en compte que en aquesta diagnosi no estan
comptabilitzades les petites botigues mixtes que po-
dem trobar associades a moltes benzineres repartides
pel territori.

*
Bodega 8
Queviures 38
Carnisseria i xarcuteria 27
Ecogranel 8
Forn 50
Fruiteria i verduleria 26
Llaminadures 7
Pastisseries i
Peixateria 18
Precuinats 21
Supermercats 40

Ous (exclusivament)

Cal tenir en compte que la DAFO que hi ha a continuacidé ha estat elaborada a partir de les aportacions i la di-
agnosi dels petits i mitjans comergos alimentaris. Des de botigues de queviures o altra indole fins a supermercats
petits o mitjans altament arrelats al territori. Tanmateix, no hi ha participat la gran distribucié alimentaria, és a dir,
els supermercats corresponents a grans cadenes de distribucié implantades arreu del territori. Per tant, ha de ser
entesa com una andlisi de la realitat del comerg¢ alimentari local, que com es pot veure a continuacié en moltes
ocasions contraposa les seves necessitats i reptes a les de les grans corporacions alimentaries.

També cal tenir en compte que es tracta d'un sector extremadament divers, de tal forma que en la DAFO s'inclo-
uen aspectes aparentment antagodnics, ja que alld que per alguns establiments és una fortalesa per d'altres pot

resultar una debilitat.
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4.5.2. DAFO del sector /Comerg

Fortaleses

Venda de productes locals, de temporada o de qualitat.

Venda de producte artesa.

Venda a granel.

Foment del consum conscient.

Tracte directe amb el client i adaptacié a la demanda del client.

Venda de productes alimentaris sostenibles.

Generaci6 de llocs de treball.

Potencialment, elevada resiliéncia del sector: reinvencié o innovacié.

Servei molt accessible i que acaba esdevenint basic per a la gent gran dels municipis.

Activitat econdmica que es podria considerar com un bé comd,
per la vida que aporta al poble o barri on es desenvolupa.

Tendéncia en augment de la demanda de productes locals per part dels consumidors
degut a un increment de la consciéncia de comprar local.

Tendéncia en augment de I'interés en una alimentacié saludable i de qualitat.
Demanda de productes a granel.

Possibilitat d’innovar I'oferta amb nous productes.

Existéncia de cooperatives de consum amb una elevada consciéncia.

El client vol seguir trobant el producte conegut i tradicional.

Us de les xarxes socials per ampliar o potenciar I'dmbit de comercialitzacié.
Repartiment a domicili per a ampliar la comercialitzacié.

Les limitacions de la pandémia han donat lloc a una millor coneixenga dels negocis locals.

Oportunitats
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Debilitats

Elevada inversié inicial.

Poc competitius a nivell de preu.

Es dona més competéncia que cooperacid dins el sector del petit comerg.
Poca diferenciacié de producte (en molts casos) vers les grans superficies.
Falta d’'espai / infraestructures.

Us excessiu de plastic.

Cal tenir molt present quins productes tenen sortida.

Cal estar al cas dels productes i saber aconsellar al client.

La contractacié té un cost elevat.

Els productes de fleca i pastisseria sén de durada didria o forca curta
i és dificil la seva conservacié al final del dia (problema de mermes).

Dificultat d’accés als productes locals i frequéncia de subministrament inestable.
Producte de proximitat amb estoc limitat.

Falta de certificacions ecologiques en els productes de molts productors locals.

Falta de codis de barres en els productes de molts productors locals.

Competéncia per part de productes més barats provinents de I'estranger.

Grans superficies de consum amb una dmplia oferta de productes a preus molt baixos.
Encariment dels preus (llum, matéries primeres, etc.).

Consumidors encara poc conscienciats i que prioritzen comoditat i preu
abans que el consum local i de qualitat.

Manca d’iniciatives per part dels ajuntaments per impulsar el comerg¢ local.
Gestid de residus sovint no resolta.

Manca d’espai d’aparcament i de cdrrega a prop dels comergos,
a diferéncia de les grans superficies.

La pérdua de llocs de treball als municipis es tradueix en una reduccié de la poblacié
que hi viu o que hi va de pas, i aquest fet implica un menor consum als comercgos locals.

Amenaces
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4.5.3. Objectius i actuacions

Objectiu COMI

Visibilitzar els comergos que treballen amb producte local

Linia estratégica

5. Conscienciar, comunicar i promocionar

Actuacions

Realitzacié d'una campanya de conscienciacié sobre la importdncia de
comprar producte local i del petit comerg, i sobre les implicacions socials
i ambientals associades.

Presentacio dels diversos agents a través de les xarxes socials i la web del
projecte, mitjancant imatges, la creacié de videos i els suports grafics que
es considerin oportuns.

Oferta d'assessoraments i formacions en imatge, comunicacié, estraté-
gies comercials i visual.

Creacio d'un distintiu per a diferenciar els comerc¢os que ofereixen produc-
tes del Parc Agrari, amb la reglamentacié corresponent.

Agents implicats

Comerg¢ local, Associacié de Restauracié i Comer¢ del Parc Agrari de la
Conca d'Odena, Empreses d’'imatge i comunicacié, Empreses de serveis
informatics, Mitjans de premsa i comunicacié, Técnics dinamitzadors,
Ajuntaments, Consell Comarcal de I'’Anoiq, Diputacié de Barcelona, Depar-
tament d’'Accié Climatica, Alimentacié i Agenda Rural.

Indicadors

Nombre de publicacions a les xarxes socials i als mitjans de comunica-
ci6 sobre els comercos locals que treballen amb producte local. | nombre
d'interaccions assolides.

Nombre de comercgos locals que treballen amb primeres matéries del Parc
Agrari que han estat presentats a les xarxes socials.

Nombre d'assesoraments realitzats, i nombre de comergos que se n'han
beneficiat.

Nombre de formacions realitzades i nombre d'assistents.

Nombre d'establiments que incorporen el distintiu del Parc Agrari.

Linia estratégica a qué
interpel‘la de forma
secunddria

2. Fomentar la cadena de valor agroalimentaria local
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Objectiu COM2

Increment de I'oferta del producte local en els comergos de la zona

Linia estratégica

3. Incrementar i facilitar I'accés al producte local

Actuacions

Facilitacié d'espais de coneixenca entre actors dels diversos sectors (so-
bretot entre productors i comerciants).

Creacié d'eines de comanda i distribucié conjunta per a facilitar I'accés
als productes locals per part dels comercos.

Realitzacié de campanyes de conscienciacié dirigides als consumidors,
per donar sortida a aquests productes.

Oferta d’'assessoraments i formacions.

Agents implicats

Pagesia, Associacions agrdries, Associacié de productors de la Conca
d'Odena, Cooperatives agrdries, Empreses agrdries, Organitzacions pro-
fessionals agraries, Elaboradors, Empreses agroalimentaries, Comer¢
local, Associacié de Restauracié i Comerg del Parc Agrari de la Conca
d'Odena, Técnics dinamitzadors, Ajuntaments, Consell Comarcal de I'Ano-
ia, Diputacié de Barcelona, Departament d'Accié Climatica, Alimentacié i
Agenda Rural.

Indicadors

Nombre de productors i de comercgos participants en els espais de conei-
xen¢a (networking) generats.

Eines de distribucié i comandes conjuntes creades i en funcionament.
Nombre de productors adherits a les eines de distribucié i comanda conjunta.

Nombre de comercos que realitzen les seves compres a través de les
eines de distribucié i comanda conjunta.

Nombre de comercgos que ofereixen regularment productes del Parc Agrari.

Nombre de comergos en qué de mitjana es troben els productes del Parc
Agrari.

Recull dels impactes aconseguits amb les campanyes de conscienciacié i
comunicacié realitzades.

Nombre de participants a les formacions realitzades.

Nombre de comergos que han rebut assessorament personalitzat.

Linia estratégica a qué
interpel‘la de forma
secunddria

2. Fomentar la cadena de valor agroalimentdria local
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4.6. Restauracio

En aquest apartat es detalla I'estat actual del sector de
la restauracié a I'dmbit del Parc Agrari. A continuacio,
es presentqa, també, la DAFO del sector i les taules dels
objectius especifics. Aquests dos apartats han estat ela-
borats grdcies als inputs recollits durant el procés parti-
cipatiu i les entrevistes realitzades als agents del sector.

4.6.1. Diagnosi de I'estat actual

D'acord amb la informacié recollida, a I'dmbit de Parc
Agrari de la Conca d'Odena existeixen aproximadament
310 restaurants i bars on serveixen menjar. Sén dades
obtingudes mitjanc¢ant la prospeccié propia realitzada
durant I'elaboracié del present informe. Cal tenir en
compte que el nombre d'establiments identificats en
els municipis més grans pot presentar un cert marge
d'error. Els restaurants i/o bars on se serveix menjar es
troben concentrats majoritdriament als municipis de
més habitants: principalment a Igualada (acull un 60%
dels establiments), perd també a Vilanova del Cami,
Santa Margarida de Montbui i Capellades. També és
destacable que tots els municipis tenen almenys 1 res-
taurant o bar amb servei d'alimentacié, a diferéncia del
que passa amb els comercgos.

Mostra culindria en una activitat del Parc Agrari

Il

Argencola 2

Capellades 15 Orpi 1
Carme 2 La Pobla de Claramunt 5
Castelloli 5 Rubié 2
Copons 2 Sant Marti de Tous 7
Igualada 186 Santa Margarida de Montbui 20
Jorba 6 La Torre de Claramunt 9
Odena 8 Vilanova del Cami 39

Elaboracié prépia amb dades recollectades a través d’una prospeccioé del terreny.
Les dades poden presentar cert marge d'error, sobretot en els municipis amb més restauracio.
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Mostra culindrria en una activitat del Parc Agrari

“A I'ambit del Parc Agrari de la Conca
d’Odena existeixen aproximadament
310 restaurants i bars de tipologies
molt diverses.”

Les tipologies de restaurants i bars que trobem al Parc
Agrari son molt diverses. Des de petits bars on comple-
menten la venda de begudes amb tapes i entrepans
fins a restaurants d'alta gamma amb una gran oferta
de plats molt elaborats, passant per aquells especia-
litzats en una tipologia de producte o cuina concreta,
com per exemple, les pizzeries o els establiments de
xauarmes. La majoria dels locals que serveixen dpats
complets ho fan en forma de menua als migdies i, de
carta, als vespres. També trobem alguns restaurants
que ofereixen menu degustacié o bufet lliure.

La DAFO que es presenta a continuacié recull les aportacions de diferents membres del sector, i també, les infor-
macions recollides durant la diagnosi. Tanmateix, cal tenir en compte que, atesa la gran diversitat d'establiments
existent, les realitats poden ser molt canviants entre els diferents projectes, si bé es tracta especialment de restau-
rants que tenen entre els seus objectius la valoritzacié i utilitzacié dels productes locals del Parc Agrari. Per Gltim, és
important considerar que la diagnosi s'ha dut a terme després de dos anys molt complicats pel sector degut a les
restriccions derivades de la situacié de pandémia causada per la COVID-19.
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4.6.2. DAFO del sector /Restauracié

Fortaleses

Producte de qualitat, fresc, de temporada i amb tragabilitat.

Independéncia. En tractar-se d'un negoci familiar hi ha més llibertat d'actuacié.
Adaptacié i aprenentatge continu.

Ganes de fer coses noves, d'innovar.

Genera ocupacié i economia.

Tracte personalitzat amb els clients.

Es dona a conéixer el producte local i els productors de proximitat.

Hi ha feina perqué la gent esta disposada a usar el servei.
Bon tracte entre els professionals del sector i els sectors relacionats.
Sistemes informatics per a comandes en linia i servei per emportar.

Crear sinergies amb el sector del turisme.

Oportunitats
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Debilitats

Falta de coneixement dels productors locals.
Producci6 i capacitats limitades.
Limitacié del producte local disponible degut a la temporalitat.

Als pobles petits sempre hi ha la mateixa gent i cal que vingui gent forana,
si no sovint el negoci no funciona.

Necessitat de personal molt variable.

Limitacions d'espai.

Adquirir productes locals i de qualitat té un cost més elevat.

Distribuci6 i servei poc regular per part de productors locals.

Els negocis petits i locals tenen molta competéncia.

Impostos elevats.

Poca ajuda i suport per part de les institucions publiques en temes legals i monetaris.

Falta d’ajudes per a la contractacié, no només monetdries
(subvencions per la contractacié) sind a nivell legal (facilitats legals).

Falta de comunicacié sobre la normativa relacionada amb la COVID-19. Sovint s’han hagut
d'assabentar pels mitjons de comunicacié de les practiques que calia dur a terme.

Amenaces
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4.6.3. Objectius i actuacions

Objectiu RESI

Visibilitzar els restaurants i/o bars amb servei d'alimentacié que treballen
amb producte local

Linia estratégica

5. Conscienciar, comunicar i promocionar

Actuacions

Realitzacié d'una campanya de conscienciacioé sobre la importancia de
consumir producte local i sobre les externalitats positives que es generen.

Presentacio dels diversos agents a través de les xarxes socials i la web del
projecte, mitjangant imatges, la creacié de videos i els suports grafics que
es considerin oportuns.

Oferta d'assessoraments i formacions en imatge i comunicacid.

Participacio dels restauradors en les mostres de productes locals que es
duguin a terme, com ara la Mostra de I'’Associacié de productors de la
Conca d'Odena, o d'altres esdeveniments que promocionin aquest tipus
de productes.

Creacio d'un distintiu per a diferenciar els establiments alimentaris o res-
taurants que ofereixen productes del Parc Agrari.

Agents implicats

Restauradors, Comerc local, Associacié de Restauracié i Comerg del Parc
Agrari de la Conca d'Odena, Empreses d'imatge i comunicacié, Empreses
de serveis informdtics, Mitjons de premsa i comunicacié, Técnics dinamit-
zadors, Ajuntaments, Consell Comarcal de I'’Anoia, Diputacié de Barcelona,
Departament d'Accié Climatica, Alimentacié i Agenda Rural.

Indicadors

Nombre de publicacions a les xarxes socials i als mitjans de comunicacio
sobre els restaurants que treballen amb producte local. | nombre d'inte-
raccions assolides.

Nombre de restaurants que treballen amb primeres matéries del Parc
Agrari que han estat presentats a les xarxes socials.

Nombre d'assessoraments realitzats, i nombre de restaurants que se
n'han beneficiat.

Nombre de restauradors participants als certdmens organitzats per pro-
mocionar el producte local.

Nombre de formacions realitzades i nombre d'assistents.

Nombre d'establiments que incorporen el distintiu del Parc Agrari.

Linia estratégica a qué
interpel‘la de forma
secunddria

2. Fomentar la cadena de valor agroalimentdria local
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Objectiu RES2

Increment de I'oferta del producte local als restaurants i/o bars amb ser-
vei d'alimentacié

Linia estratégica

3. Incrementar i facilitar I'accés al producte local

Actuacions

Facilitacié d'espais de coneixenca entre actors dels diversos sectors (so-
bretot entre productors i restauradors).

Creacid d'eines de distribucié conjunta per a facilitar I'accés als productes
locals per part dels restauradors.

Realitzacié de campanyes de conscienciacid, dirigides als consumidors,
per donar sortida a aquests productes.

Dur a terme assessoraments i formacions.

Impuls de la campanya “Apadrina un productor”, per tal que els establi-
ments de restauracio subscriguin acords regulars amb productors locals.

Impuls de subvencions als restauradors que compleixin amb un consum
minim de productes del Parc Agrari.

Agents implicats

Pagesia, Associacions agrdries, Associacié de productors de la Conca
d'Odena, Cooperatives agrdries, Empreses agrdries, Organitzacions pro-
fessionals agrdries, Elaboradors, Empreses agroalimentdries, Comerg lo-
cal, Restauradors, Associacié de Restauracié i Comerg del Parc Agrari de
la Conca d'Odena, Técnics dinamitzadors, Ajuntaments, Consell Comarcall
de I'Anoia, Diputacié de Barcelona, Departament d'Accié Climatica, Ali-
mentacié i Agenda Rural.

Indicadors

Nombre de productors i establiments de restauracié participants en els
espais de coneixenga (networking) generats.

Eines de distribucié i comandes conjuntes creades i en funcionament.
Nombre de productors adherits a les eines de distribucié i comanda conjunta.

Nombre d’'establiments de restauracié que realitzen les seves compres a
través de les eines de distribucié i comanda conjunta.

Nombre d'establiments de restauracio que ofereixen regularment produc-
tes del Parc Agrari.

Nombre d’'establiments de restauracié en qué de mitjana es troben els
productes del Parc Agrari.

Recull dels impactes aconseguits amb les campanyes de conscienciacio i
comunicacio realitzades.

Nombre de participants a les formacions realitzades.

Nombre d’establiments de restauracié que han rebut assessorament per-
sonalitzat.

Nombre d’establiments de restauracié adherits a la campanya apadrina
un productor i nombre de productors participants.

Linia estratégica a qué
interpella de forma
secunddria

2. Fomentar la cadena de valor agroalimentaria local
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4. Diagnosi detallada,
objectius especifics i actuacions



Turisme i lleure



A continuacié, es realitza una radiografia de I'estat ac-
tual del sector del turisme i el lleure al Parc Agrari de la
Conca d'Odena. Inclou una DAFO del sector i les taules
amb els objectius especifics a assolir. Aquests dos apar-
tats han estat elaborats grdcies a les dades recollides
durant les entrevistes realitzades.

4.7.1. Diagnosi de I'estat actual

Pel que fa a 'allotjament, segons dades de la Generali-
tat, I'any 2022 al Parc Agrari de la Conca d'Odena hi ha
30 cases de turisme rural i 9 hotels, donant lloc a una
capacitat total de 436 hostes. A part d'aquests establi-
ments, també podem trobar 27 habitatges d'Us turistic.

Tal com es pot observar en la taula que segueix a con-
tinuacié el municipi amb més capacitat d’hostes amb
diferéncia és Igualada, grdcies a la preséncia de 4 ho-
tels, tot i que en termes percentuals representa tan sols
el 26,8% de les places oferides, fet que denota I'elevada
vinculacié de I'oferta turistica amb I'entorn rural (atés
que la major part dels establiments es troben en un
entorn rural). En relacié a Igualada, cal tenir en comp-
te que l'oferta s'incrementard significativament amb
I'obertura d'un alberg municipal aquest any 2022.

Pel que fa a les cases de turisme rural i HUB (Habitatges
d'Us turistic), cal ser conscients que en alguns casos a
la taula s’han comptabilitzat el nombre d'apartaments
i no el nombre de finques (una mateixa casa rural pot
tenir diferents apartaments).
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Municipi Casesrurals Hub Hotels Capacitat total
Habitatges d'as turistic (cases rurals + hotels)

Argencola 2 0 0 12
Capellades 0 2 2 28

Carme 0] 0 0 0

Castelloli 1 0 0 6

Copons 0] 1 0] 0]

Jorba 5 2 1 59

Igualada 0 7 4 17

La Pobla de Claramunt 0] 0 1 64

La Torre de Claramunt 3 7 0 15

Odena 0 1 0 0

Orpi 10 0 0 35

Rubio 3 2 0 23

Sant Marti de Tous 5 2 0 30

Santa Margarida de Montbui 1 3 1 47

Vilanova del Cami 0] 0 0 0
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A banda dels allotjaments, en el si del Parc Agrari hi tro-
bem diverses activitats turistiques ofertes per diferents
agents relacionats amb el turisme, des de museus fins a
experiéncies de vols amb globus aerostatic, passant per
rutes guiades pel territori i visites a explotacions i/o tas-
tos. Moltes d'aquestes activitats de caire turistic tenen
una elevada vinculacidé amb I'entorn, ja que és l'espai
agroforestal el marc en el qual duen a terme l'activitat.

En referéncia a I'estratégia turistica comarcal -i, per
tant, en la majoria de municipis del Parc Agrari- és
“Anoia, terra de castells; la comarca medieval”, ja que
gran part dels municipis tenen castells de frontera.
S'ha posat en valor aquest patrimoni i s’han fet con-
venis amb els ajuntaments perqué els rehabilitin, facin
visites guiades i es crei marxandatge al seu voltant.

A part d’'aquest projecte, a altres municipis del Parc
Agrari o de la zona periférica també s’estan duent a
terme altres plans a nivell turistic:

- Amb els agents turistics s'estd treballant el projecte
PIT (Punts d’informacié turistica), on fan xarxa entre
ells i, també, se'ls forma perqué siguin informadors i
prescriptors de la comarca.

- Alguns municipis (Castelloli, Vallbona d’Anoia i la Tor-
re de Claramunt) han senyalitzat rutes de barraques
de pedra seca i, uns mesos a l'any, es duu a terme la
iniciativa “Barraques Go” amb la intencié de dinamit-
zar el comerg¢ local i el patrimoni del municipi.

- S'estan senyalitzant diverses rutes per la comarca de
I’Anoia i s'han editat fullets de paper amb aquestes rutes.

- S'estd treballant un projecte relacionat amb el Cami
Ral, cami que unia Barcelona i Madrid. Per posar un
exemple, a Vallbona d'Anoid, que conserva antics hos-
tals del Cami Ral, s'ha recuperat aquest cami i s’han
creat visites guiades.

- Pel que fa a la sostenibilitat, s'estd oferint a les em-
preses obtenir el segell Biosphere, per tal que aquestes

empreses estiguin certificades en sostenibilitat.

- Finalment, pel Parc Agrari també hi transcorrerd, en
breu, la via blava, tot resseguint el tracat del riu Anoia.
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Per a conéixer amb major profunditat les activitats G-
dico-turistiques que ofereix el territori es pot consultar
la pagina d'’Anoia Turisme (www.anoiaturisme.cat),
del Consell Comarcal de I'Anoia, que recull les propostes
per a tota la comarca, incloent els 15 municipis del Parc
Agrari de la Conca d'Odena.




La DAFO que es mostra a continuacié ha estat elaborada tenint en compte especialment aquelles activitats
turistiques que empren el territori com a marc en el qual desenvolupar-se. Cal tenir en compte també que els
agents turistics que duen a terme aquestes activitats en moltes ocasions formen part d'altres sectors -agricul-
tura i ramaderia, agroindustria o, fins i tot, restauracid i comerg-, i conceben I'activitat turistica com una eina de
diversificacié i per donar a conéixer els seus projectes.
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4.6.2. DAFO del sector /Turisme i lleure

Fortaleses

Les activitats que es realitzen al territori donen vida i fan que vinguin visitants.
Oferta de qualitat.

La gent que participa del turisme rural és molt agraida.
Aixo resulta motivador i satisfactori per als agents turistics.

Entorn amb una elevada diversitat de propostes potencialment a oferir.

Proximitat a I'’Area Metropolitana de Barcelona peré sense ser-ne part.
Facilitat d'accés, perd percepcio del visitant que ja ha sortit de I'entorn urba.

Amb la COVID-19 les families busquen allotjaments tranquils amb espais a I'aire lliure.
Poc a poc la comarca de I’Anoia es visibilitza més com a desti turistic.
Creacio6 de sinergies entre diversos agents i de diversos sectors.

Major interés dels diferents agents de la cadena agroalimentaria
per incorporar en el seu dia a dia les activitats turistiques.

Interés creixent en les activitats de caire rural o de descoberta del territori.

Gran interés en les degustacions i activitats de descoberta dels productes alimentaris locals.

Oportunitats
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Debilitats

Manca/déficit de comunicacié i suport entre les activitats
que tenen lloc a la comarca i els serveis que existeixen.

Feina molt demandant, molt dependent. Sempre cal estar a disposicio.
Manca de materialitzacié de les activitats turistiques potencialment realitzables.

Desconeixement per part dels visitants,
i manca d'un producte turistic estrella que generi reclam.

Falta d'una visié de I'Anoia com a comarca turistica per part de tots els actors:
comergos, restaurants, institucions, etc.

Industrialitzacié i fragmentacid creixent del territori degut a la proliferacié de vies de comuni-
cacid i noves zones industrials que generin al visitant la percepcié d'drea industrial poc atractiva.

Proliferacié de grans parcs edlics i solars que trenquin I'atractiu paisatgistic
i desvirtuin I'entorn.

Pérdua de diversitat i qualitat paisatgistica (desaparicioé d'elements seminaturals associats
als paisatges culturals agroforestals: cabanes de pedra seca, arbres als marges, murs de
pedra seca, fonts, etc.) degut a la proliferacié d'un model agricola intensiu

i basat en grans explotacions.

Amenaces
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4.7.3. Objectius i actuacions

Objectiu Tl

Incrementar I'oferta de serveis i productes agroturistics que posin en valor
el territori i les activitats associades

Linia estratégica

8. Conscienciar, comunicar i promocionar

Actuacions

Foment de les visites a les explotacions agradries i a I'agroindUstria trans-
formadora.

Foment d'activitats turistiques lligades al territori agricola i que el respectin.
Oferta d'assessoraments i formacions.

Creacio de sinergies entre els sectors.

Agents implicats

Pagesia, Associacions agrdries, Associacié de productors de la Conca
d'Odena, Cooperatives agrdries, Empreses agraries, Organitzacions pro-
fessionals agrdries, Agents turistics, Anoia Turisme, Sectorial de Turisme
de la Unié Empresarial de I'Anoia, Técnics dinamitzadors, Ajuntaments,
Consell Comarcal de I'Anoiq, Diputacié de Barcelona, Departament d’Accié
Climatica, Alimentacié i Agenda Rural.

Indicadors

Nombre d’'explotacions agricoles i agroindustria transformadora que de
forma regular ofereixen visites o activitats turistiques.

Nombre de participants anuals en les visites de les explotacions agricoles
i de la indUstria transformadora.

Nombre d’'experiéncies oferides relacionades amb el mén agricola i ra-
mader, o amb els productes agroalimentaris locals, que no siguin visites
a explotacions.

Nombre de participants anuals a les experiéncies relacionades amb el
sector agricola i ramader, o amb els productes agroalimentaris locals, i
que no siguin visites a les explotacions.

Nombre de participants en les formacions.

Nombre de projectes que han rebut assessoraments personalitzats en
matéria turistica.

Recull de les connexions generades entre els agents turistics i els diferents
actors de la cadena de valor agroalimentaria.

Linia estratégica a qué
interpel‘la de forma
secunddria

3. Incrementar i facilitar I'accés al producte local
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Objectiu T2

Crear xarxa, fer comunicacié conjunta i visibilitzar els agents del sector

Linia estratégica

5. Conscienciar, comunicar i promocionar

Actuacions

Creacio de xarxa entre els diversos actors (productors que fan visites, guies
turistics, comergos locals, restaurants, allotjaments de turisme rural, etc.).

Activacié d'un apartat a la pagina web del Parc Agrari perqué es puguin
oferir de forma regular activitats i experiéncies.

Presentacid i promocio dels diversos productes turistics.

Impuls d'experiéncies turistiques conjuntes per a un dia, un cap de setma-
na o una setmana (combinacié d'activitats).

Creacio d'un distintiu per a diferenciar les activitats turistiques que tenen
en compte agents d'altres sectors del Parc Agrari o que compleixen uns
requisits d'activitats amb externalitats positives per a activitats del terri-
tori del Parc Agrari en concret.

Agents implicats

Pagesia, Associacions agrdries, Associacié de productors de la Conca
d'Odena, Cooperatives agrdries, Empreses agrdries, Organitzacions pro-
fessionals agrdries, Agents turistics, Anoia Turisme, Sectorial de Turisme
de la Unié Empresarial de I'Anoia, Comer¢ local, Associacié de Restau-
racié i Comerc del Parc Agrari de la Conca d'Odena, Empreses d'imat-
ge i comunicacio, Empreses de serveis informatics, Mitjans de premsa i
comunicacié, Técnics dinamitzadors, Ajuntaments, Consell Comarcal de
I'’Anoia, Diputacié de Barcelona, Departament d'Accié Climatica, Alimen-
tacié i Agenda Rural.

Indicadors

Recull de les trobades de networking realitzades entre els diversos actors
implicats en I'activitat turistica.

Nombre d'agents de la cadena agroalimentdria i del sector turistic enxar-
xats per tal de dur a terme activitats turistiques vinculades al territori del
Parc Agrari.

Nombre de publicacions a les xarxes socials sobre agents del sector turis-
tic i les activitats que ofereixen.

Pagina web del Parc Agrari activa per acollir de forma regular activitats
turistiques individuals i en forma de paquets turistics.

Nombre d’experiéncies turistiques conjuntes, paquets, ofertes.
Distintiu per identificar les activitats turistiques del Parc Agrari ofertes.

Nombre d'activitats i/o experiéncies oferides amb el distintiu del Parc Agrari.

Linia estratégica a qué
interpella de forma
secundaria

2. Fomentar la cadena de valor agroalimentaria local
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